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“Que a importéncia de uma coisa ndo
se mede com fita métrica nem com
balangas nem barémetros etc. Que

a importancia de uma coisa ha que
ser medida pelo encantamento que a
coisa produza em nos.”

— Manoel de Barros



APRESENTACAO

Débora Tavares
Hélia Vannucchi

O livro que o leitor tem em maos é mais do que uma coleta-
nea de artigos; € um exercicio de olhares. Organizada a partir das
produgdes da disciplina de Fluxos e Dindmicas Culturais, esta obra
redne a curiosidade investigativa de estudantes de graduagédo em
Comunicagao Social, com habilitagdo em Publicidade e Propaganda,
da Universidade Federal de Mato Grosso.

A proposta que norteia estas paginas é a compreensao da
cultura como um fendmeno vivo, comunicacional e em constante
movimento. Ao longo de dois anos de produgéo (2024-2025), o cam-
pus universitario tornou-se um laboratdrio de observagéo das prati-
cas que definem o ser mato-grossense. O resultado é um mosaico
multifacetado, no qual cada capitulo funciona como uma peca que
revela as tensdes e as belezas da nossa identidade regional.

Nesta jornada, os autores percorrem caminhos que vao do
paladar a resisténcia politica; investigam como o dialeto da Baixada
Cuiabana e iguarias como o bolo de arroz e o Baguncinha operam
como veiculos de afeto e pertencimento; e mergulham na forga rit-
mica do Maracatu e na tradigdo visual dos Mascarados de Poconé,
compreendendo a comunicagdo como salvaguarda de patriménios
que desafiam o tempo. Por fim, debrugam-se sobre a gestdo da
cultura, analisando projetos como o Siminina, o Viva a Cena! e o
fomento estratégico do MT Criativo.

A realizagdo desta obra contou com o esfor¢co conjunto de
orientagdo docente, unindo o debate tedrico sobre as dindmicas
culturais ao cuidado técnico indispensavel a produgao cientifica.



Através dessa sinergia, os estudantes deixam de ser apenas obser-
vadores para se tornarem documentaristas da sua propria realidade.

Mosaico Mato-Grossense é, portanto, um convite ao didlogo.
E uma prova de que a comunicacdo, enquanto campo de estudo, é
a ferramenta ideal para decifrar os fluxos que nos atravessam e as
dindmicas que nos mantém profundamente ligados as nossas raizes,
mesmo em um mundo em constante transformacéo.

Boa leitura!






Nesta primeira parte do mosaico, langamos nosso olhar sobre
os elementos que formam a base do cotidiano mato-grossense. Aqui,
a comunicagao se manifesta na musicalidade do dialeto da baixada,
na memoria afetiva que transborda do bolo de arroz e na simbolo-
gia urbana e popular do Baguncinha. Séo as pegas que compdem o
nosso modo de ser, falar e saborear a identidade regional.






INTRODUCAQ

Este artigo se debruga sobre o dialeto da Baixada Cuiabana
- uma variagdo singular do portugués brasileiro profundamente
enraizada na histdria social e cultural da regido. Ancorado no campo
da comunicagao e em estudos sobre linguagem e cultura, o estudo
busca compreender como essa forma de expresséo linguistica se
constitui e se mantém viva a partir das interagdes entre diferentes
matrizes culturais. Nesse sentido, sdo destacadas as influéncias das
linguas indigenas, do portugués arcaico e do dialeto caipira trazido
pelos bandeirantes, bem como os tragos da colonizagéo e dos fluxos
migratdrios na conformacgéo da linguagem e da identidade local.

Ao problematizar os preconceitos linguisticos que recaem
sobre tal forma de falar, o artigo propde uma reflexdo sobre o orgulho
e o reconhecimento do dialeto como patrimonio cultural. A revitaliza-
¢ao dessa expressao € compreendida como resultado de dindmicas
sociais marcadas por relagdes de poder e pela pluralidade de valores
presentes na regiao.

Como parte do percurso analitico, inclui-se uma entrevista
com o humorista Cumpadre Vevé, que mobiliza o linguajar cuia-
bano em sua atuagao artistica, contribuindo para sua preservagao
e valorizagao.

HISTORIA E FORMACAQ
DO FALAR CUIABANO

O falar cuiabano ¢é fruto de um longo processo de interagéo
cultural, social e histérica na regido de Mato Grosso, caracterizado
pela mistura entre as linguas indigenas, africanas e o portugués



arcaico trazido pelos bandeirantes paulistas. Essa linguagem reflete
a trajetdria do estado e evidencia como essa forma de interlocugao se
constituiu historicamente a partir dos fluxos migratérios e das intera-
¢Oes culturais na regido, ao observarmos como esse falar se formou
com a migracgao e resistiu aos meios de comunicagao de massa.

O desenvolvimento da identidade cultural e linguistica do
Mato Grosso foi moldado por sua localizagdo afastada e de dificil
acesso, que possibilitou o surgimento de uma cultura prépria. No
século XVIII, a exploragdo de ouro e o comércio de escravos atrairam
bandeirantes paulistas, que trouxeram o dialeto caipira, carregado
de arcaismos do portugués, e o combinaram com linguas indigenas
como o bororo, criando uma identidade Unica (Santiago-Almeida,
2005). Com o tempo, a descoberta do ouro atraiu novos migrantes,
incluindo pessoas negras de Minas Gerais e Bahia, cuja influéncia
crioula fortaleceu uma comunicagéao hibrida (Souza, 1999).

No século XX, migra¢des do Sul e Sudeste trouxeram formas
padronizadas de portugués, vistas como mais corretas, gerando
pressdes para que 0s cuiabanos abandonassem seu modo de falar,
rotulado como caipira ou carregado (Cox, 2009). Esse processo
resultou na estigmatizagado da fala cuiabana, considerada errada por
diferir da norma das demais regioes.

Na década de 1970, houve a expansao da fronteira agricola,
guando o governo incentivou os fluxos migratérios para a regido
Centro-Oeste, e foi com a chegada de novos povos que a lingua
local recebeu novas contribui¢cdes. Cada regido do Brasil foi mar-
cada por diferentes ondas de povoamento e desenvolvimento
econdmico, que moldaram suas culturas e identidades de formas
Unicas (Bueno, 2002).

Os povos advindos do Sudeste e Sul possuiam processos
histéricos distintos, com maior institucionalizagéo cultural. Ao explo-
rar o contexto socioecondmico, é possivel perceber que fatores



como a colonizagdo antiga, a imigracdo europeia no século XIX, a
industrializagdo e a urbanizacédo permitiram a formagao de tradicoes
e instituigdes formais nessas regides, em contraponto a ocupagao
tardia e a ruralizagao do Centro-Oeste.

A MIGRACAO E A CULTURA LINGUISTICA

A formacao da sociedade e identidade linguistica cuiabanas
foi sugestionada por sua localizagdo afastada, permitindo a preser-
vacgdo de culturas indigenas, especialmente dos bororos, que mais
tarde se misturaram com as influéncias trazidas pelos negros e
pelos bandeirantes paulistas. Com a chegada das Bandeirantes no
inicio do século XVIII, o dialeto caipira se fundiu ao linguajar local,
enquanto a corrida pelo ouro transformou Cuiabd em um ponto de
encontro de variados grupos sociais. A convivéncia entre coloni-
zadores portugueses, indigenas e africanos criou uma diversidade
linguistica rica, marcada por vocabulario indigena e entonagdes que
refletem a fauna, a flora e as cultura locais, além das contribuicoes
africanas que enriqueceram a fala regional. Esse processo resultou
em uma linguagem singular, que continua a caracteriza-la até hoje.

As manifestagdes culturais sempre exerceram um papel
importante na constru¢do da sociedade, e ndo é diferente com a
construcdo da identidade cuiabana. Festas tradicionais, dangas e
rituais religiosos formam uma cultura hibrida, em que elementos
indigenas, africanos e portugueses se entrelagam de maneira singu-
lar. A Festa de Sdo Benedito € um dos exemplos mais emblematicos
dessa fusdo, revelando como préticas religiosas e culturais de diver-
sas origens se transformaram em uma celebragédo profundamente
enraizada na comunidade. Sua histéria, em Cuiabd, remonta a devo-
¢ao dos escravizados a Sao Benedito de Palermo, um monge fran-
ciscano negro do século XVI, conhecido por milagres e por sua vida



dedicada aos pobres. Para os devotos, a figura do santo represen-
tava protegéo e resisténcia.

Ao longo dos anos, a festa ganhou o apoio das elites e se
consolidou como um dos eventos religiosos mais importantes
de Cuiabd. Hoje, realizada com o apoio do governo estadual e da
Paréquia Nossa Senhora do Rosaério, a celebracdo se estende por
quase um més, comegando no fim de junho e culminando em missas,
procissdes e eventos culturais na Igreja de Sdo Benedito. Atualmente,
a festa € um verdadeiro simbolo de identidade e pertencimento para
a comunidade cuiabana, reafirmando anualmente a unido entre fé,
tradigdo e cultura popular que caracteriza a cidade.

Alingua é um componente essencial da identidade, e quando
um dialeto sofre estigmatizagao ele se transforma em uma marca de
resisténcia para aqueles que o preservam (Fiorin, 2013). Esse con-
ceito é aplicavel ao falar cuiabano, que, ao longo das décadas, foi
substituido por variantes mais prestigiadas fora dos circulos fami-
liares, como forma de evitar o estigma. No entanto, o falar cuiabano
ainda persiste como uma expressao de pertencimento e resisténcia
cultural, particularmente em bairros tradicionais e entre geragdes
mais velhas, que veem nele uma memdria viva de sua identidade.

Foi nesse cenério de repressdo que o falar cuiabano foi se
transformando. A partir disso, tornou-se comum as pessoas nascidas
na cidade usarem o dialeto com a familia e adotarem a forma de
linguagem mais aceita fora do circulo familiar, ficando o uso restrito
também a populagdo mais velha.

Embora a influéncia de outras regides e o padrao linguistico
hegemonico tenham reduzido o uso cotidiano do dialeto, ele perma-
nece vivo nas expressoes populares, nos bairros tradicionais e nas
geragdes mais velhas que o carregam com orgulho. O falar cuiabano,
hoje, é mais do que uma forma de comunicagao: é uma marca de
pertencimento e uma memdria viva de uma sociedade que, apesar



das pressdes para se transformar, continua valorizando sua rica
histéria e heranga cultural. Segundo Labov (1972), as comunidades
frequentemente se dividem entre a adogdo de uma forma de fala
socialmente valorizada e a preservacao de suas variantes locais, que
se tornam simbolos de identidade e resisténcia cultural.

A ENTREVISTA COM O HUMORISTA VEVE:

ARTE E RESISTENCIA LINGUISTICA

Ao longo deste artigo, foi abordado o falar cuiabano e, diante
do cendrio atual, em que os dialetos da Baixada Cuiabana estéo res-
tritos as geragdes mais velhas, torna-se imprescindivel pensar em
estratégias para perpetuar essa rica cultura e reconhecer as raizes
das falas mato-grossenses.

A arte emerge como um meio eficaz de transformacéo cul-
tural. Para aprofundar essa discussao, entrevistamos o humorista
Everson Ferreira de Souza, intérprete do personagem cuiabano
Cumpadre Vevé, que utiliza o linguajar cuiabano como sua peculiari-
dade. Na entrevista, abordamos as caracteristicas do falar cuiabano
e sua importancia, na visao do entrevistado.

Souza considera o linguajar uma forma de resisténcia cultu-
ral perante o preconceito linguistico. Por isso, em seus shows utiliza
expressoes e histdrias do cotidiano cuiabano para conectar o publico
com suas raizes, mostrando que o humor possui o poder de resgatar
e fortalecer a cultura.

A preservacgao do falar cuiabano enfrenta desafios significati-
vos, como as mudangas culturais. Durante a entrevista, o humorista
compartilhou sua perspectiva sobre como o linguajar é frequente-
mente rejeitado por ser considerado caipira e mencionou que precisou



neutralizar seu sotaque para ser socialmente aceito, adentrar no mer-
cado de trabalho e ter credibilidade.

Por isso, em seus shows, o Cumpadre Vevé faz questdo de
incorporar expressoes tipicas e o sotaque cantado, especialmente ao
contar histérias da comunidade ribeirinha. Seu humor ndo € apenas
entretenimento, mas também uma estratégia para expandir a cultura
cuiabana para outros locais e conectar as pessoas com suas raizes.

Na visdo de Souza, iniciativas artisticas e culturais sdo essen-
ciais para garantir a continuidade do falar cuiabano e sugere que se
realizem oficinas de teatro e danga para criangas de comunidades
ribeirinhas, ensinando préticas culturais como o lambadéo e o siriri.
Para ele, a arte se torna um meio ndo apenas de preservagao, mas
também de transmisséo da identidade local as futuras geragoes.

Por fim, a entrevista apresentou uma perspectiva de como o
humor e a arte podem atuar como instrumentos de resisténcia frente
a perda da identidade linguistica. A preservagao do falar cuiabano
passa também pelo resgate dos costumes e da cultura, sendo a lin-
guagem a forma de expressao coletiva.

CONSIDERAGOES FINAIS

O presente artigo buscou explorar os dialetos da Baixada
Cuiabana, evidenciando que o falar da regiao ultrapassa a condigao
de simples variagdo linguistica, constituindo-se como uma forma
de expressdo que comunica pertencimento, memoria e identidade
cultural. Sua formagao, marcada pela interacéo entre linguas indige-
nas, africanas e o portugués trazido pelos bandeirantes, revela um
processo histdrico complexo que se atualiza nas praticas cotidianas.



A analise permitiu compreender que, mais do que um objeto
de julgamento ou corregao, o falar cuiabano se mantém vivo nos usos
sociais, especialmente no dambito familiar, comunitério e em mani-
festacdes culturais. Nesse sentido, a linguagem opera como pratica
comunicacional que circula, se adapta e se preserva nos diferentes
contextos em que é mobilizada.

A entrevista com o humorista Cumpadre Vevé reforca esse
entendimento ao evidenciar o papel da comunicagao na circulagéo e
ressignificacdo desse modo de falar. Ao incorporar o linguajar cuia-
bano em suas narrativas, o artista amplia seu alcance, deslocando-o
para novos espacos e publicos, sem romper com suas raizes.

Dessa forma, este estudo aponta que o falar cuiabano nao
deve ser compreendido a partir de critérios normativos ou valo-
rativos, mas como uma pratica comunicativa viva, que persiste na
experiéncia social e cultural da regido. Mais do que discutir sua
aceitagdo ou rejeicdo, interessa compreender como ele continua
sendo produzido, compartilhado e reconhecido por aqueles que o
utilizam, assegurando sua permanéncia como expressao significa-
tiva da identidade local.
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INTRODUCAQ

Crescer em Mato Grosso é ser envolvido por sabores, aromas
e memdrias que se entrelagam a vida cotidiana e as tradi¢des familia-
res. No centro dessas experiéncias, o bolo de arroz se destaca como
muito mais que uma iguaria: ele € um elo afetivo capaz de conectar
geragdes, um simbolo da identidade cultural mato-grossense. Entre
esses simbolos culturais, o bolo de arroz sobressai ndo apenas como
uma iguaria tipica, mas como um elo afetivo capaz de conectar gera-
cOes. Sua preparacdo, frequentemente artesanal, revela-se como
um ato de cuidado e paciéncia. Do molho do arroz ao forno, cada
etapa é carregada de significado, funcionando como um ritual que
une familias, preserva histérias e reforca o sentimento de perten-
cimento a comunidade.

No coragéo do Pantanal, em cidades como Poconé, o ato de
preparar e compartilhar esse bolo transcende o aspecto culinério: ele
se torna um gesto de afeto, uma forma de comunicagéo silenciosa
gue expressa amor, cuidado e pertencimento.

Desde cedo, aprendemos a valorizar a paciéncia e o cuidado
envolvidos em sua preparagao artesanal, realizada com ingredientes
simples, porém carregados de significado. Cada etapa, desde o molho
do arrozao momento de retirar o bolo do forno, configura um ritual que
conecta familias, preserva histérias e reafirma identidades. Ao longo
do tempo, o que antes era alimento de subsisténcia se transformou
em um momento de encontro, em que o preparo e a degustagao do
bolo criam espacos de didlogo, partilha e construgao de meméorias.

Essa dimensdo simbdlica revela o poder da culindria como
forma de comunicacéo afetiva. Mais do que nutrir o corpo, o bolo de
arroz nutre a memoria e a identidade cultural, funcionando como um
marcador do tempo e da histéria das familias mato-grossenses. Cada
receita transmitida de geracdo em geragao se configura como um ato



de resisténcia e preservacao cultural, garantindo que os saberes e
sabores do passado permanegam vivos no presente.

Para nds, autoras deste estudo, o bolo de arroz representa
mais do que uma receita: € uma memodria viva de infancia, de reu-
nides familiares e de celebragdes que marcaram nossas formagoes
e identidades. Ao registrar e analisar essa tradicdo, buscamos nao
apenas celebrar essa heranga, mas também reconhecer sua relevan-
cia como patriménio imaterial. Crescer em cidades do interior como
Poconé, no coragdo do Pantanal mato-grossense, foi uma experién-
cia marcada pela simplicidade e pela riqueza das relagdes humanas.
As avés, guardids da tradi¢éo, transmitiram mais que receitas: ensi-
naram valores, modos de viver e a importancia de partilhar. Duas das
autoras, acompanharam de perto o preparo do bolo de arroz em suas
familias, vivenciando ndo apenas a técnica culinéria, mas também o
afeto e a memdria coletiva que permeiam esse fazer. Dessa forma,
reafirmamos o papel da gastronomia regional como elemento de
comunicagao, fortalecendo a memdria coletiva e contribuindo para a
valorizagdo das raizes culturais mato-grossenses.

O que no passado foi alimento de subsisténcia tornou-se,
ao longo do tempo, um momento de encontro. Hoje, o preparo e a
degustagao do bolo de arroz transformam-se em um espaco de dia-
logo e partilha, no qual histérias sdo recontadas, risadas séo trocadas
e vinculos séo reforgados. Cada receita passada de mae para filha ou
de avé para neta se configura como ato de resisténcia e preservagio
cultural, reafirmando a identidade mato-grossense.

Dessa forma, o bolo de arroz transcende sua funcéo culi-
ndria e assume o papel de patriménio imaterial, um bem simbdlico
gue comunica pertencimento, afeto e memdria. Este artigo busca
registrar, analisar e celebrar essa tradicdo, compreendendo o bolo
de arroz nao s6 como alimento, mas como um elemento de comu-
nicagao afetiva que fortalece a memoria coletiva e reafirma as raizes
culturais de Mato Grosso.



COMUNICAGAO NAO VERBAL

A comunicacdo nao verbal € um componente essencial da
relagdo humana, manifestando-se por meio de elementos expres-
sivos sem o uso de palavras, como gestos, posturas, expressoes
faciais, tom de voz, siléncio e até mesmo simbolos visuais que
ajudam a construir significados e influenciar interagcoes. Segundo
Davis (1979), os sinais nao verbais funcionam como um sistema de
cddigos que podem complementar, reforcar ou até mesmo contra-
dizer a fala, além de apresentarem forte dimenséao cultural, uma vez
qgue diferentes sociedades atribuem significados distintos a ges-
tos e comportamentos.

Além disso, a comunicag@o nao verbal também pode ser
observada na gastronomia, um campo simbdlico que expressa cul-
tura, tradigéo e relagdes sociais. De acordo com Ribeiro (20086, p. 55),
“o degustar de um prato abrange aspectos que ultrapassam o valor
nutritivo. A reunido em volta de uma mesa vai muito além da alimen-
tacdo. E um ato de socializagdo” Nesse sentido, a comida se torna
um importante veiculo comunicativo, capaz de transmitir valores e
identidades coletivas.

A partir das reflexdes de Davis (1979) e Ribeiro (2006),
percebe-se que a linguagem nao verbal se revela tanto na expres-
sdo corporal quanto em hébitos simbdlicos como a alimentacao,
evidenciando como os sentidos, o corpo e a cultura se entrelagam
na construgado de significados no cotidiano social. Nesse mesmo
sentido, Woortmann observa que, nas mais diferentes sociedades,
os alimentos ultrapassam a fungdo de nutrir e passam a carregar
dimensdes simbdlicas, pois “sdo ndo apenas comidos, mas também
pensados” (2013, p. 6). Para a autora, “a comida ‘fala’ da familia, de
homens e de mulheres, tanto para o pesquisador que realiza uma
'leitura’ consciente dos habitos alimentares, como para as préprias
pessoas do grupo familiar [..]" (Woortmann, 2013, p. 6).



TRADICAQ FAMILIAR

O bolo de arroz é mais que um prato tipico; € um fragmento
vivo de nossa memoria afetiva. Ele atravessa geracdes ndo apenas
pelo sabor, mas pela tradigdo como é preparado, servido e partilhado.
Ao ensinar alguém a preparar o bolo, ndo se perpetua apenas uma
receita, mas um legado: memérias, histdrias e modos de viver.

Nas familias mato-grossenses, a tradigao se preserva muitas
vezes em gestos que parecem simples: o jeito da mae ensinar a filha
a mexer a massa, a lembranga da avé assando o bolo no forno de
barro, ou até o costume de servir essa receita em datas especiais,
como batizados, festas de santo ou encontros de domingo.

A tradicdo, entdo, se transmite pelo afeto. E o cheiro que
invade a casa e desperta lembrancas, é a mesa cheia que conecta
diferentes geragdes, € a certeza de que, mesmo com o tempo e as
mudancas, existe algo que nos mantém enraizados.

MEMORIA AFETIVA

A memodria afetiva pode ser compreendida como o conjunto
de lembrangas que nosso cérebro associa aos sentidos. De acordo
com matéria do site Supera (Memdria [..], 2021), uma lembranca
pode ser despertada quando ouvimos uma mdusica, sentimos um
cheiro, vemos uma fotografia ou tocamos um objeto. Nesse contexto,
a comida também se insere como um importante gatilho de recorda-
¢oes. Segundo Duarte, Tavares e Maynard (2023), a chamada “comida
afetiva” é aquela que nos remete a bons momentos vividos, trazendo
conforto e prazer, ao mesmo tempo em que amplia a experiéncia da

refeicdo para além do fator biolégico. Para as autoras, o ato de comer



envolve desde aspectos fisioldgicos até dimensdes sociais, funcio-
nando como uma oportunidade de expressar identidade e valores.

Grande parte do que sabemos e de quem somos é moldada
pela influéncia da familia, que transmite valores e préaticas por meio
da convivéncia social e cultural. Esse processo se reflete de maneira
significativa no ato de comer, que vai além da dimenséao bioldgica
e nutricional. A alimentacéo, nesse sentido, ndo se limita a nutrir o
corpo, mas também alimenta a meméria e a identidade, permitindo
a transmissao de sentimentos e experiéncias que marcaram a vida
de cada individuo (Woortmann, 2013). Assim, cada refeicdo pode ser
entendida como um elo entre geragdes, carregando afetos, lembran-
cas e simbolos que fortalecem lagos familiares e sociais.

Nessa mesma linha, Fornari (2022) destaca que recordagdes,
contacdo de histdrias e debates que despertam risos ou lagrimas sao
experiéncias frequentemente vividas em torno de uma mesa de fami-
lia. Para a autora, esses momentos reforcam o papel da comida como
elemento de transmissao cultural entre geracoes, sendo a prepara-
cdo de uma receita também um ato de memadria. Complementando
essa perspectiva, a autora aponta a significagao social e afetiva que
a alimentagdo adquiriu ao longo da evolugdo humana. A cozinha,
nesse sentido, tornou-se um espaco de encontros e compartilha-
mentos, onde alimentos sdo transformados, acrescidos de afeto,
sabores e histérias.

CULINARIA, SIGNIFICADO
AFETO E MEMORIA

A culindria é uma das expressdes mais ricas da identidade
cultural de um povo. Mais do que uma pratica de preparo de ali-
mentos, ela se transforma em um espago simbdlico onde o sabor



dialoga com a meméria e o afeto. Cada receita carrega marcas
histdricas, sociais e afetivas que ultrapassam o ato de se alimentar.
Ela é, ao mesmo tempo, heranga e criagdo, tradicdo e inovagao,
mas sobretudo um lugar de encontro entre o passado e o presente.
Como destacam Maciel e Castro (2013), o consumo de alimentos
estd profundamente enraizado em aspectos sociais e culturais, car-
regando significados que vao além da simples nutricdo e atuando
como elemento central na construcdo de identidades coletivas e no
sentimento de pertencimento.

Quando pensamos no bolo de arroz dentro da cultura mato-
-grossense, é impossivel desvincular o prato do campo das emogdes
e lembrangas. O sabor desse bolo remete a momentos familiares,
as festas religiosas, as cozinhas cheias de histérias e ao calor das
reunides em torno da mesa. Ele evoca ndo apenas o gosto caracte-
ristico, mas também o ambiente em que foi partilhado: o cheiro que
tomava a casa, as vozes entrelagadas em conversa, a sensacao de
pertencimento ao estar junto de quem se ama.

Esse poder da culindria em despertar memdrias tem expli-
cagdo simples: comer € uma experiéncia sensorial completa, que
envolve o paladar, o olfato, a viséo e até a audigdo, com o som do pre-
paro. Quando um alimento é associado a momentos de afeto, ele se
transforma em gatilho de lembrangas, resgatando passagens da vida
que, de outra forma, poderiam permanecer adormecidas. Segundo
Kahneman (2012), a memaria é moldada pelas experiéncias emocio-
nais e pelo contexto em que elas ocorrem, o que ajuda a entender
por gue certos sabores se tornam marcantes. O bolo de arroz, por
exemplo, ndo é lembrado apenas pelo sabor, mas pelo contexto em
que ele é vivido, pela mdo que o preparou, pela festa que acompa-
nhou e pela tradicdo que ajudou a preservar.

Ao preparar uma receita tipica, as familias reafirmam sua iden-
tidade e reforcam os lagos que as unem, além de reproduzirem um
costume. O bolo de arroz, quando ensinado de geragdo em geragao,



se torna um fio condutor que atravessa o tempo, unindo avds, pais
e filhos em torno de uma pratica que vai além da cozinha: ele pre-
serva valores, memdrias e modos de vida. Cada pedago conta uma
histéria, cada preparo reitera a continuidade de uma tradigao, cada
partilha reafirma a forca da culindria como um canal de comunica-
céo afetiva. Nesse encontro entre sabor, afeto e memdria, a culina-
ria se revela como uma das formas mais potentes de manter viva a
identidade cultural.

ORIGEM DO BOLO DE ARROZ CUIABANO

O bolo de arroz cuiabano tem origem no periodo colonial,
quando a cidade de Cuiaba era o centro da mineragédo de ouro. A
escassez de farinha de trigo levou a populagéo local - composta por
indigenas, africanos escravizados e colonos - a utilizar o arroz e a
mandioca como principais ingredientes. Como destaca o documen-
tario A histdria da alimentagdo no Brasil, "a adaptacdo dos ingredien-
tes locais as limitagdes impostas pela escassez de recursos é um
exemplo claro da criatividade culindria que caracteriza a formagéao da
cozinha brasileira” (A histéria [...], 2017).

As préticas culindrias desenvolvidas na regido de Cuiaba
durante o periodo colonial refletem a sintese cultural entre popula-
¢Oes indigenas e africanas e colonos europeus. Entre essas préticas,
destacam-se os métodos de preparo do arroz, como o demolhar
e triturar os graos, que permitiam otimizar a textura e a utilizagao
do ingrediente em um contexto de escassez de recursos. Ao longo
do tempo, a receita do bolo de arroz cuiabano foi aprimorada com
a incorporagdo de novos elementos, como leite de coco, agucar e
manteiga, conferindo ao prato caracteristicas sensoriais Unicas e
consolidando seu sabor tradicional.



Esse processo de adaptacdo evidencia a capacidade de
inovagao da culindria regional, que preserva saberes tradicionais ao
mesmo tempo em que incorpora influéncias externas, construindo
uma identidade gastronémica prépria. Reconhecido como patrimé-
nio cultural de Mato Grosso pela Lei n° 10.514/2017, o bolo de arroz
cuiabano representa ndo apenas uma herancga alimentar, mas tam-
bém um simbolo de memdria coletiva, transmitido entre geragdes e
que reforga a valorizagao das préaticas culturais locais no contexto da
gastronomia brasileira.

DIFERENTES FORMAS
DE PRODUZIR 0 BOLO DE ARROZ

Muitas receitas tém formas diversas de preparo. Por exem-
plo, o brigadeiro, que é um doce bastante popular, tem uma receita,
aparentemente, facil, mas que cada pessoa tem seu jeito de fazer:
alguns colocam manteiga, outros nao; uns preferem o micro-ondas,
outros o fogao. No final, d4 tudo certo, mas a maneira de prepara-lo
varia de acordo com o que cada um aprendeu. Com o bolo de arroz
nao é diferente. As receitas podem ser herdadas pela familia e apren-
didas com amigos, livros, programas culinérios ou pela internet. O
importante é que, ao final, o bolo fique saboroso. Apesar de sua
simplicidade, a forma de preparo carrega histérias, memérias e até
estratégias de sobrevivéncia, tornando cada receita Unica e signifi-
cativa para quem a faz.

Uma matéria publicada pelo site Olhar conceito (Barbosa,
2023) apresenta a histéria de Odilza Sales, uma cuiabana que come-
cou a fazer bolo de arroz depois de nado achar nenhuma receita
parecida com a que sua vizinha, V& Inda, fazia e ela comia na sua
infancia. Foi a partir dai que ela comegou a produzir os bolos de arroz
de forma tradicional, utilizando o pildo para socar o arroz e assando



o bolinho na lata de sardinha, da mesma forma que antigamente os
cuiabanos faziam, reaproveitando latas de atum, sardinha e mar-
melada. Seu marido, Misael, conta que, quando era mais novo, ele
e outras criangas pegavam cestas com os bolos e ajudavam a V6
Inda a vendé-los. Hoje em dia, Odilza e seu marido servem o famoso
bolo de arroz na lanchonete que os dois administram juntos, a Mimi
Lanches, localizada no Parque Atalaia.

Outro nome ligado ao bolo de arroz em Cuiaba é o de Dona
Eulalia. Sua relevancia para a cultura cuiabana vai além do sabor
inconfundivel de seu bolo de arroz. Sua trajetdria representa a articu-
lacdo entre memdria afetiva, tradigdo culinaria e identidade cultural.
O reconhecimento de seu trabalho foi consolidado por premiagdes,
como as trés recebidas pela revista Veja Comer & Beber Cuiabd
entre 2017 e 2020, sendo duas vezes na categoria “Melhor Bolinho
de Arroz’, o que a consagrou como referéncia gastronémica regio-
nal (Dona [..], 2019). Entretanto, sua contribuicdo ndo se restringe
ao campo da gastronomia: ao transformar a receita herdada de sua
infancia em um empreendimento familiar, iniciado em 1958 nas fes-
tas de Sao Benedito, Dona Euldlia criou um espaco de sociabilidade,
fortalecendo vinculos comunitdrios e perpetuando um elemento
central da cultura cuiabana (Moraes; Vieira, 2024).

Seu reconhecimento como “Mestre da Cultura” pela Secretaria
de Estado de Cultura de Mato Grosso, por meio do projeto Cuiaba de
Euldlia - Transmidia, confirma a dimenséao simbdlica de sua atuacéo,
gue extrapola o carater culinario para assumir valor patrimonial e his-
térico (Dona [..], 2021). O espago “Dona Eulélia e Familia’; mantido
por seus descendentes apds seu falecimento em 2024, funciona hoje
como um importante guardido dessa tradi¢ao, garantindo que a pra-
tica e a memdria coletiva em torno do bolo de arroz continuem vivas
(Morre [...], 2024). Assim, Dona Euldlia tornou-se um exemplo de como
praticas cotidianas, como cozinhar e compartilhar alimentos, podem
se transformar em marcadores culturais, essenciais para a preserva-
cao de identidades e para a transmissao de valores intergeracionais.



CONSIDERAGOES FINAIS

Na cultura mato-grossense, o bolo de arroz assume um papel
de grande importéncia simbdlica. Representacdo viva da memdria
coletiva e dos lagos de afeto que unem as geragdes, estéd enraizada
no modo de viver e nas festas que marcam a vida na regiéo.

Conforme relata Eva, moradora da comunidade quilombola
Nossa Senhora Aparecida do Chumbo, em entrevista concedida
para este artigo, "Quando a gente comia esse bolo, quando fazia
esse bolo era uma festa de toda a nossa familia, porque a minha
mae levantava quatro horas da manh3, era assado... e era delicioso!”
Essa declaragdo evidencia como o preparo e o consumo do bolo
de arroz resgatam préticas que atravessam geragdes, reforgando a
importancia do patrimdnio imaterial na constituicdo da cultura local.

De acordo com Alexandre (2001), a memdria coletiva se
ancora em préaticas sociais que reiteram pertencimentos. Nesse
sentido, o bolo de arroz pode ser compreendido como um simbolo
da memodria afetiva mato-grossense, pois remete as lembrangas da
infancia, as casas de avds e as reunides familiares. O relato de Eva
reforca essa perspectiva, ao lembrar do processo tradicional de pre-
paro: "Naquela época levava dois, trés dias para o bolo ficar pronto
e a gente ficava naquela expectativa do bolo da mamae quebrar
pra gente comer e era delicioso.” O aroma caracteristico e o sabor
marcante funcionam como gatilhos de lembrangas que aproximam o
passado do presente, fortalecendo a identidade cultural.

Como afirma Certeau (1994, p. 120), “os modos de fazer coti-
dianos sdo também modos de resistir, criar e comunicar.” Nesse caso,
a culinaria se configura como linguagem, e o bolo de arroz, como
um veiculo de comunicagao afetiva e cultural, o que é evidenciado
na pratica de Eva: "Entdo, é um bolo que vocé come, vocé lembra



dos seus entes queridos que ja passaram... a minha maezinha sem-
pre querida, sempre lembrada nessa especialidade do bolo de arroz!

Além disso, sua relevancia estd associada a hospitalidade
tipica do povo mato-grossense. Em muitas cidades do interior,
oferecer bolo de arroz aos visitantes é gesto de acolhimento e cor-
dialidade, reafirmando o carater simbdlico do alimento. Portanto, o
bolo de arroz ndo deve ser visto apenas como uma iguaria gastrono-
mica, mas como um patrimonio cultural que expressa a identidade
mato-grossense. Sua presenca no cotidiano das familias e nas festas
regionais traduz um sentimento de pertencimento coletivo, funcio-
nando como elo entre tradigdo e contemporaneidade. Ao preservar
essa pratica, a sociedade reafirma sua memdria cultural e garante
que simbolos afetivos permanegam vivos no imaginério social.

RECEITA DO BOLO DE ARROZ

Ingredientes:

= 1kg de farinha de arroz.

= 500 g de margarina ou manteiga.
= 500 ml de leite de coco.

= 500 g de coco ralado.

= 1L de leite.

= 1kg de mandioca.

= 1kg de aglcar.



Modo de preparo:

Coloque o arroz de molho por oito horas. Depois,
escorra a dgua, ponha o arroz para secar ao sol em
uma forma grande.

Depois que o arroz estiver completamente seco, bata
ele aos poucos no liquidificador e passe na peneira
para a farinha ficar bem fina. Coloque a farinha em uma
travessa e reserve.

No liquidificador, bata bem o leite com a mandioca, adi-
cione o liquido em uma panela grande e leve ao fogo;
figue mexendo até virar um mingau. Depois de cozido,
desligue o fogao.

Coloque a panela com o mingau de mandioca e leite em
uma superficie plana e adicione a manteiga, o leite de
coco, o aglicar e o coco ralado e mexa até que tudo esteja
bem homogéneo. Em seguida va acrescentando a fari-
nha de arroz aos poucos e mexa até que tudo esteja bem
misturado. Passe a massa para uma vasilha, tampe bem e
cologue na geladeira por, no minimo, 12 horas.

Apds a massa descansar, adicione o fermento, unte as
forminhas com déleo e coloque o bolo assar no forno pré-
-aquecido com temperatura média. Tire o bolo do forno
quando o topo dele estiver bem dourado.
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INTRODUCAQ

Atualmente, o Baguncinha é sem duvidas um dos lanches de
rua mais populares de Cuiab3a, chegando a ser reconhecido como
patrimdnio cultural imaterial da capital mato-grossense em 2022
(Cuiabg, 2022). Tradicionalmente composto por pao de hamburguer,
hambdlrguer de carne bovina, salsicha, bacon, calabresa, ovo frito,
queijo mugcarela, presunto, alface e tomate (Baguncinha, [20--7]),
o lanche tem marcado a composigdo noturna cuiabana por muitos
anos, podendo ser facilmente encontrado nos diversos trailers e food
trucks espalhados pela cidade.

Produto do processo de globalizagao e, consequentemente,
da assimilagao cultural, o lanche nasceu em um contexto mundial
marcado por mudangas complexas nos habitos alimentares. Entre
0s anos 1950 e 1980, as redes de fast food na configuragao a qual
associamos atualmente comegaram a se estabelecer, principalmente
nos Estados Unidos. Tal processo foi impulsionado em especial pelo
surgimento da cultura automobilistica, que expds a vontade dos
consumidores por opgdes gastrondmicas mais convenientes e resul-
tou na reconfiguragdo de restaurantes em modelos estilo drive-thru
(Schlosser, 2002).

Esses novos modos de consumo foram, em larga medida,
difundidos através dos meios de comunicagao, influenciando, dessa
forma, diversas culturas ao redor do globo. Em Cuiab4, a chegada da
primeira emissora de televisdo e o aumento da midia impressa, como
jornais e revistas, ajudaram a popularizar os fast foods, alinhando-os
aoestilode vidamoderno. Esse retrato tornou essas refeigcdes um sind-
nimo de economia de tempo, atraindo a crescente populagao urbana
gue valorizava a eficiéncia em suas rotinas diarias (Ormond, 2018).

Foi nesse cendrio de modernizacédo e de intensa industria-
lizagado urbana que emergiu o primeiro esbogo do que hoje conhe-
cemos como Baguncinha.



X-BAGUNCA, O "PAI" DO BAGUNCINHA

O primeiro trailer de lanche de rua chegou a Cuiaba no
comeco dos anos setenta, estabelecido por Ale Arfux (Ormond,
2018). O trailer, intitulado Hot Dog Gato Frito, simbolizava uma nova
oportunidade de vida para seu dono. Imigrante e filho de pai arabe
e mae italiana, Arfux procurava se estabelecer financeiramente apds
um periodo de instabilidade em sua vida. Inspirado pelo modelo
de negdcio de um amigo em sua antiga cidade, Arfux enxergou na
vida noturna de Cuiabd uma oportunidade promissora para abertura
de um empreendimento.

Dessa forma, com seu trailer, um carddpio e uma chapeira,
Arfux estabeleceu-se na Avenida Tenente Coronel Duarte, ou sim-
plesmente Prainha, quando o cérrego ainda corria a céu aberto,
dando inicio ao Hot Dog Gato Frio.

Arfux teve éxito no comércio e em poucos meses viu a avenida
da Prainha ficar com filas de carros onde as pessoas aguardavam para
serem atendidas (Ormond, 2018). O costume de fazer pedidos dentro
dos carros é oriundo desse periodo; bastava que o cliente piscasse
o farol do veiculo para um atendente ir buscar o pedido. Na época,
bandejas eram inseridas nas janelas dos carros permitindo que os
clientes fizessem o consumo do lanche.

Como relata Ormond (2018), em uma noite de atendimento,
Erico Presa, cliente fiel da lanchonete, fez um pedido inesperado:
exigiu que algo diferente do carddpio fosse criado. Arfux, entdo,
improvisou um lanche com tudo o que tinha a disposi¢cdo. Em um
depoimento feito a pesquisadora, ele reconta:

Cheguei em Cuiabé no dia 15 de margo de 1973, inaugurei
o Hot Dog Gato Frio no dia 31 de margo. Comecei com
uma carta com 26 tipos de lanches. Um més depois um
cliente, ja falecido, me falou: 6 barbudo, j4 enjoei desses
lanches. Faz uma coisa diferente ai pra mim. Subi no trailer



e peguei todos os ingredientes que tinha na ordem, que
era pao, hamburguer, salsicha, bacon, queijo, presunto,
ovos, alface, tomate e maionese. Falei ai, montei uma
bagunga no pao para vocé (Ormond, 2018, p. 143).

Nascia alio X-bagunca, que logo chamou a atengao dos outros
clientes. Sé naquela noite, Arfux vendeu 57 unidades, e uma semana
depois o sanduiche ja fazia parte do cardépio. O trailer Hot Dog Gato
Frio operou na avenida Tenente Coronel Duarte até 1978, quando as
obras para cobrir o corrego da Prainha comegaram. Apesar disso,
0 X-bagunca j& havia conquistado o paladar dos cuiabanos, sendo
replicado por outras lanchonetes da cidade. Com o tempo, o lanche
foi reduzindo seu tamanho e seus ingredientes, consequentemente
tornando seu prego mais acessivel, criando, assim, o Baguncinha.

OUTRAS ORIGENS DO LANCHE

Embora Ale Arfux seja reconhecido como o criador do
X-bagunca, a autoria para seu sucessor, 0 Baguncinha, permanece
incerta. Pesquisas online sugerem que muitos internautas atribuem
a criacdo do lanche a Nathaniel da Silva, proprietario do trailer
"Baguncinha do Tal’] localizado no bairro Cidade Verde. No entanto,
outras versdes também sao discutidas.

Na tese de doutorado "O sanduiche baguncinha nas ruas de
Cuiaba - MT: avaliagdo de intervengao educativa’, a pesquisadora
Aida Bezerra (2007) apresenta uma interpretacao alternativa para o
surgimento do lanche:

Segundo depoimento dos vendedores pesquisados em
Cuiab3, o sanduiche baguncinha foi criado no carnaval
de 1998 na cidade de Santo Antdnio do Leverger, MT.
Os barraqueiros nao estavam conseguindo vender o
X-Bagunga a R$5,00, pois as pessoas que passavam



carnaval naquela cidade eram, geralmente, de classe
sécio-econdémica menos favorecida. Resolveram, por-
tanto, criar uma versdao menor daquele sanduiche a um
preco mais atrativo (R$ 1,00). Com a excelente aceitagao
dos consumidores, a idéia se espalhou pela capital de
Mato Grosso (Bezerra, 2007, p. 93).

Percebe-se que a origem do Baguncinha estd imersa em
um conjunto de inconsisténcias e narrativas divergentes; entretanto,
essas particularidades evidenciam um complexo processo de cocria-
cao do lanche, estimulado por influéncias socioculturais e econdmi-
cas que se entrelagaram de maneira organica. A multiplicidade de
narrativas conferidas ao lanche pode ser entendida como um teste-
munho da profunda inser¢éo deste no imagindrio popular cuiabano.
Nesse sentido, torna-se relevante analisar com maior profundidade
como o vinculo afetivo entre o lanche e os individuos é construido.

COMO UM LANCHE SE TORNA
PARTE DA CULTURA?

O consumo de alimentos, como apontado por Maciel e
Castro (2013), estd profundamente enraizado em aspectos sociais
e culturais. Quando falamos sobre um lanche se tornando parte da
cultura, devemos considerar como ele adquire significados além de
sua fungéo bésica de saciar a fome.

Mesmo em um contexto relativamente globalizado, em
gue se tenta encontrar a homogeneidade de préticas e
de representagdes, a universalidade de comer ou se ali-
mentar encontra-se com as especificidades de diferentes
contextos que sdo demarcados por fatores socioculturais,
econdmicos e individuais. Estes devem ser levados em
conta quando se pretende pensar sobre a comida e o
comer (Maciel; Castro, 2013, p. 327).



Primeiro, é necessario observar que a comida reflete e perpe-
tua tradigdes. A comida de rua é uma cultura pertencente a grande
maioria das cidades e pode refletir as preferéncias locais, a forma
como as pessoas interagem no cotidiano e até mesmo a disponi-
bilidade de ingredientes presente na regido. O Baguncinha carrega
tragos caracteristicos da cultura gastrondmica cuiabana, como a
simplicidade e o sabor robusto, ao longo dos anos, fazendo com
gue o lanche passasse a fazer parte da rotina alimentar de diversas
geragdes. Ele comega a representar identidade local e, a0 mesmo
tempo, é um ponto de reconhecimento e unido para aqueles que
compartilham a mesma experiéncia social.

Além disso, a comida é carregada de simbolismo. Cada prato
ou lanche se conecta a memdrias e rituais. No caso do Baguncinha,
ele pode ser associado a uma espécie de comfort food", sendo con-
sumido em situacdes rotineiras e marcantes da vida urbana. Esta
presente nos espagos onde as pessoas se encontram, como pragas,
lanchonetes de bairro e feiras, que é onde se transformam os pontos
de convivéncia social, variando o alimento para além de uma necessi-
dade, tornando os momentos compartilhaveis e com interagoes cul-
turais, reforgando os lagos comunitérios e criando memrias afetivas.

Para que um lanche se torne parte de uma cultura, tam-
bém é importante que ele passe por processos de apropriagao e
ressignificacdo. Esse lanche, ao circular por diferentes contextos,
ganha novos significados. Seu consumo pode variar de uma classe
social para outra ou entre geragdes, mas sua base simbdlica, ligada
a comunidade original, tende a permanecer, garantindo que ele se
torne um marco cultural.

Entdo, em um mundo cada vez mais globalizado, a visibili-
dade e a circulagao do lanche em novas plataformas e ambientes

1 0 conceito de comfort food (traduzido como comida afetiva, gastronomia afetiva ou comida
confortdvel) é aplicado a todo alimento consumido com o objetivo de gerar alivio emocional ou
sensagao de prazer em situagdes especificas de fragilidade.



ajudam a reforcar sua importancia cultural. Redes sociais, programas
de culinaria e até eventos gastrondmicos contribuem para que pra-
tos como o Baguncinha extrapolem as barreiras locais e adquiram
relevancia em esferas mais amplas, consolidando-se como parte de
um patrimdnio cultural.

ALIMENTACAO, ALIMENTO E COMIDA

A alimentagao vai além da satisfacdo das necessidades fisio-
|6gicas; ela é um fendmeno coletivo, moldado e influenciado por fato-
res sociais e culturais (Teixeira; Sauerbronn; Lodi, 2015). Diferentes
sociedades e grupos compartilham praticas alimentares especificas
que carregam significados que revelam muito sobre as identidades,
valores e tradi¢cdes de cada comunidade.

Quando analisamos a diferenga entre alimento e comida,
entendemos que o alimento é essencialmente a substancia que
nutre o corpo, satisfazendo necessidades puramente bioldgicas.
Entretanto, como destaca DaMatta (1984), a comida é carregada de
significados que vao além do valor nutricional, pois estd associada
ao prazer, a convivéncia e a criagao de lagos. Ao preparar e compar-
tilhar uma refeigcdo, os individuos ndo apenas consomem nutrientes,
mas participam de um ato que fortalece vinculos e constréi relagoes.

Assim, a alimentacdo atua como um elo entre a necessidade
de nutricdo e o prazer de compartilhar momentos, simbolizando tanto
a sobrevivéncia quanto a expressao cultural. Esse fendmeno pode
ser observado no contexto das comidas tipicas, como o Baguncinha,
que nao necessariamente se limita a um lanche, podendo ser inter-
pretado como um simbolo cultural, com potencial para unir pessoas
e reforgar a identidade de uma comunidade.



MEMORIAS AFETIVAS

As memodrias afetivas sdo recordagdes que emergem de forma
espontanea, frequentemente acionadas por estimulos sensoriais,
como um cheiro, uma musica ou uma cor. Esses elementos nio ape-
nas evocam lembrancgas, mas também carregam um peso emocional
gue se entrelaca com a experiéncia vivida. Para Kahneman (2012), as
memdrias sdo moldadas tanto pela vivéncia emocional quanto pela
maneira como percebemos essas experiéncias. Ele argumenta que
a memdria ndo é uma simples gravacdo do que ocorreu, mas uma
construgdo que pode ser influenciada por fatores como o contexto e
o estado emocional no momento da recordagao.

Um exemplo claro dessa dindmica pode ser encontrado no
Baguncinha, que, além de ser um alimento, representa uma conexao
profunda com momentos da infancia, familiares e experiéncias com-
partilhadas. Essa construgao subjetiva das memdrias pode explicar
porque esse lanche especifico consegue despertar lembrancas da
infancia, por exemplo, onde o sabor e o cheiro desse alimento esta-
vam presentes. Assim, mesmo que ndo haja uma relagao légica entre
o lanche e as memodrias, a ligagado sensorial se torna uma chave para
reviver experiéncias significativas.

Por isso, as memdrias afetivas residem em mais do que ape-
nas um lanche rapido; elas sdo uma manifestagdo da identidade
local, que incorpora tradigdes, préaticas e preferéncias regionais. Suas
combinagdes de ingredientes, sua presenga em diversos pontos da
cidade e a forma como o lanche é preparado refletem a riqueza e
diversidade cultural.

Para verificar se o Baguncinha pode ser considerado mais do
gue um simples lanche, a ponto de se tornar um simbolo de afetivi-
dade e nostalgia, reforcando a ideia de que as experiéncias sensoriais
sdo fundamentais na construcdo das nossas lembrancgas e da nossa



histdria pessoal, fizemos uma pesquisa para entender como algumas
pessoas se relaciona com o lanche.

O objetivo dessa pesquisa foi de melhor entender o vinculo
entre a populagdo cuiabana e o Baguncinha, assim como examinar
outros dados adicionais sobre o lanche. A partir de um formulé-
rio de pesquisa, aplicado via Google Forms entre os dias 25 e 30
de outubro, coletamos dados qualitativos e quantitativos sobre a
experiéncia de comer Baguncinha para obter insights acerca dos
aspectos que envolvem o lanche. O estudo explorou aspectos como
habitos de consumo, perfil do consumidor e a percepgdo do lanche
como simbolo cultural. Procurando alcangar um publico diversifi-
cado e relevante, links para participagao foram divulgados através
das redes sociais, como em grupos do WhatsApp e nos stories do
Instagram das pesquisadoras.

Visando ndo se estender demais na exposi¢ao dos resultados,
optamos por detalhar apenas as perguntas que, em nossa analise,
melhor contribuem para a compreensao dos principais achados da
pesquisa? Dessa forma, questdes mais especificas sobre os consu-
midores, como a preferéncia pelos locais de consumo e pelos modos
de preparo do lanche, ndo estardo presentes nessa andlise.

Comecgaremos, portanto, a apresentagao dos resultados. Sobre
as questdes que abrangiam o aspecto demogréfico dos participantes
percebemos que a amostra é composta majoritariamente por jovens
entre 18 e 25 anos, com niveis variados de escolaridade, desde o ensino
médio completo até o ensino superior. A renda mensal familiar concen-
trou-se entre dois e cinco saldrios-minimos, o que sugere que o lanche
€ amplamente consumido por diferentes grupos socioeconémicos,
reforcando seu apelo popular e sua acessibilidade.

2 Formulario disponivel em: https://docs.google.com/forms/d/1-XqMX5tNeBZkQi5KIvqOFdzZdeZViu
6te3n90xqd5Qo/edit.


https://docs.google.com/forms/d/1-fXqMX5tNeBZkQi5KJvq0FdZdcZVJu6te3n9Oxqd5Qo/edit
https://docs.google.com/forms/d/1-fXqMX5tNeBZkQi5KJvq0FdZdcZVJu6te3n9Oxqd5Qo/edit

Quanto as preferéncias e motivagdes de consumo, a maioria
dos respondentes destacou que o Baguncinha se diferencia por seu
preco acessivel e sabor auténtico, conforme destaca a Tabela 1.

Tabela 1- 0 que te atrai no Baguncinha em comparacao a outros lanches?

Resposta Ne de respostas Percentual

A 0Opregoacessivel 34 291%
B 0sabordnico 4 35%
C  Atradicdo e 0 aspecto cultural 18 154%
D Ambiente de consumo (como trailers e feiras) 3 26%
E Variedade de ingredientes 18 154%
F Outros 3 21%
Total de respostas da pergunta 7

Fonte: elaborado pelas autoras (2024).

Evidencia-se, ademais, que as pessoas se sentem atraidas
pelo sabor Unico do Baguncinha, tornando-o, assim, o fator mais
relevante e importante em comparacao a outros lanches. No que se
refere 8 memdria afetiva dos participantes com o lanche, o levanta-
mento evidenciou os resultados apresentados na Tabela 2.

Tabela 2 - Vocé lembra da primeira vez que experimentou um Baguncinha?
Como foi essa experiéncia?

Resposta N° de respostas Percentual
A Sim, e foi uma dtima experiéncia 64 54,7%
B Sim, mas foi indiferente 6 51%
C  Naomelembro 4 40,2%
Total de respostas da pergunta n

Fonte: elaborado pelas autoras (2024).




Nota-se, entdo, que mais da metade das respostas da pesquisa
revela a recordacdo da primeira experiéncia ao comer o lanche. Por
outro lado, menos da metade afirma nao se recordar deste momento.

Os dados da Tabela 3 mostram que uma grande parcela dos
respondentes consome Baguncinha regularmente, e os resultados
da Tabela 4, que destacam a recomendacgéao frequente do lanche
para visitantes, demonstram, assim, que o Baguncinha obtém poten-
cial de aferir a ligagdo do lanche com a identidade da cidade.

Tabela 3 - Com que frequéncia vocé costuma comer Baguncinha?

Resposta N° de respostas Percentual

A Nunca 1 0,%%
B Raramente (menos de uma vez por més) 3 26,5%
C  Asvezes (umavez por més) 63 53,8%
D Frequentemente (uma vez por semana) 2 7%
E  Muito frequentemente (mais de uma vez por semana) 1 0,9%
F Quandovenho a Cuiabd 1 09%
Total de respostas da pergunta n

Fonte: elaborado pelas autoras (2024).

Tabela 4 - Vocé costuma recomendar o Baguncinha para pessoas de fora da cidade?

Resposta N° de respostas Percentual
A Sim 101 86,3%
B Néo 16 13,7%
Total de respostas da pergunta n

Fonte: elaborado pelas autoras (2024).

Por fim, no que diz respeito ao significado simbdlico do
Baguncinha para os entrevistados, a pesquisa demonstra que



ele é reconhecido como parte da identidade gastrondmica cuia-
bana (vide Tabela 5).

Tabela 5 - Na sua opinido, o Baguncinha contribui
para a identidade gastrondémica de Cuiaba?

Resposta N° de respostas Percentual
A Sim,ele é um elemento essencial da gastronomia local 87 4%
B Contribui, mas ndo € tao importante 2 188%
C  Achoqueacontribuigdo dele  minima 4 34%
D Ndovejo contribuicdo relevante 4 34%
Total de respostas da pergunta nm

Fonte: elaborado pelas autoras (2024).

As respostas trazidas pela Tabela 6 sugerem que o lan-
che contribui para Ss também por valorizar a criatividade e a tra-
dicéo culindria local.

Tabela 6 - Como o Baguncinha contribui para a identidade gastrondmica de Cuiaba?

Resposta N° de respostas Percentual

A Ele represgnta,a pr|at|V|Qade cglmana local, com 3 i
combinacdes (nicas de ingredientes

B t urln~ Ianchelacesswel e popular, presente em vérias 0 55%
regides da cidade

c Promove a valonzlalgao Qa comida de rua e das 5 0%
anchonetes tradicionais

D E.ulm Ianlche/npmn, conhecido apenas por quem vive ou % 9%
visita Cuiabd

E  Uneinfluéneias regionais e nacionais, criando algo tnico 19 16,2%

E Traz a simplicidade e o sabor que caracterizam a culindria 27 23

cuiabana




Ndo vejo 0 Baguncinha como parte importante da

0,
identidade gastrondmica b Wk

Total de respostas da pergunta 27

*Respostas de miltipla escolha

Fonte: elaborado pelas autoras (2024).

Em sintese, os resultados da pesquisa corroboram a hipétese
de que o Baguncinha ocupa um lugar central na identidade cultural
cuiabana. A ampla aceitagdo do lanche entre os diversos segmen-
tos da populagdo, motivada em grande parte por sua acessibilidade
econdmica, o evidencia como um mecanismo eficaz de identificagao
com o povo cuiabano, consolidando-se como um simbolo cultural
que transcende a mera alimentacao, carregando consigo um forte
valor afetivo e representatividade local.

CONSIDERAGOES FINAIS

Este artigo buscou compreender como o Baguncinha tornou-
-se parte fundamental da comida de rua cuiabana. Desde a distingao
entre alimentacao, alimento e comida, temos que o valor cultural de
um lanche ultrapassa sua fungéo nutricional, passando a representar
identidades locais. O Baguncinha, assim como muitos outros lan-
ches populares, ganhou destague com memérias e préticas que se
consolidaram em torno dele.

As origens do Baguncinha, incluindo sua ligagdo com o
X-baguncga, que muitos consideram o “pai” do lanche, mostra que
multiplas influéncias e divergéncias enriquecem a sua histéria, refle-
tindo uma culindria regional em constante evolugédo. O Baguncinha
se revela ndo apenas como um lanche saboroso, mas também como



um verdadeiro simbolo da cultura cuiabana. Com suas caracteristicas
Unicas e suas variagdes, sua histdria, seus ingredientes e seus modos
de preparo, reflete a riqueza cultural e a diversidade da culindria local,
evidenciando a interagdo entre tradigOes e inovagdes. Sua populari-
dade transcende o alimento em si, incorporando praticas, valores e
memodrias que reforcam a identidade local.

Os dados coletados trazem aspectos como a frequéncia de
consumo e se é considerado um simbolo gastrondmico regional
para os préprios moradores de Cuiabd. Esses dados revelam que o
Baguncinha é apreciado principalmente por seu sabor Unico e preco
acessivel, sendo amplamente recomendado para visitantes e consi-
derado um marcador de identidade local. Além disso, adaptag¢des do
lanche sdo populares, destacando sua capacidade de refletir tradi-
¢oes e promover a cultura cuiabana.

Assim, ao considerar um contexto mais amplo, observamos
que ele conecta geragdes e permite a continuidade de variagdes de
um lanche que faz parte da heranga cultural de Cuiaba. Portanto,
ao reconhecer o Baguncinha como um simbolo cultural, ndo apenas
celebramos uma iguaria, mas também enfatizamos a importancia
da alimentacdo como um meio de fortalecer lagos comunitérios e
preservar tradigoes.
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Aqui 0 mosaico ganha cores e contornos histéricos ao abor-
dar as manifestagbes que preservam a alma de nossa gente. Este
eixo percorre a resisténcia bicentendria dos Mascarados de Poconé,
a presenca do Maracatu em Mato Grosso, com o grupo Buriti Nagb e
a devogao ritualistica da Lavagem da Escadaria do Rosério.






INTRODUCAQ

As manifestagdes culturais populares representam formas
privilegiadas de resisténcia simbdlica e de construgao identitéria.
No Brasil, especialmente em Mato Grosso, tradigdes que combinam
danca e teatralidade permanecem vivas gragas a transmissao local
e a forte ligagdo com os contextos comunitarios, como as festas de
santo. Entre essas expressoes, destaca-se a danga dos Mascarados
de Poconé, manifestacdo da cidade de Poconé, que, por meio da
danca e da vivéncia coletiva, reafirma vinculos histéricos profunda-
mente enraizados na memdria local.

Mais do que um espetéculo, os Mascarados constituem um
patriménio imaterial que une influéncias indigenas, religiosas e por-
tuguesas, configurando-se como simbolo de identidade regional.
Nesse contexto, torna-se pertinente investigar de que modo a comu-
nicagéo atua como elemento de resisténcia e de preservacdo dessa
tradigdo. O presente estudo, de carater qualitativo, parte da aplica-
cao de questionarios a estudantes universitarios e de entrevista com
o presidente do grupo para compreender as percepgdes sociais em
torno da manifestagéo e suas estratégias de permanéncia. A andlise
busca evidenciar ndo apenas os desafios enfrentados, mas também
0s mecanismos que permitem que os Mascarados de Poconé man-
tenham viva uma prética cultural que atravessa geragoes e reafirma
a diversidade do patrimédnio cultural mato-grossense.

A DANCA COMO EXPRESSAQ CULTURAL

O conceito de cultura pode ser compreendido de diferentes
maneiras, mas, de forma ampla, refere-se ao conjunto de praticas,



saberes, valores, simbolos e expressdes que dao sentido a vida em
sociedade. De acordo com Williams (2001 apud Azevedo, 2017, p. 210):

As pessoas vivem juntas e compartilham certo tipo de
organizagao, a qual treinou suas mentes para as diversas
atividades conformadoras da prética social em seu con-
junto. Aquela organizagéo social global materializa-se em
instituicdes concretas, como a politica, a arte e a ciéncia.

Nesse sentido, a cultura ndo se limita a produtos materiais
ou artisticos, mas engloba também formas de comunicagao, rituais,
crengas, costumes e tradicdes que, transmitidos de geragcdo em
geracgao, reforcam a identidade de um povo. Para Williams (2001)
apud Azevedo, (2017, p. 210), “"A comunicacdo dé prova da exis-
téncia de uma rede de significados que estdo por toda parte: ndo
apenas na lingua falada e escrita, mas em toda sorte de imagens,
padrdes, ritmos e tons.'

Desse modo, entende-se que a cultura se manifesta como
um processo dindmico e coletivo, no qual diferentes formas de
comunicagao tornam-se responsaveis por sustentar e transmitir sen-
tidos compartilhados. Através de préaticas simbdlicas, os individuos
nao apenas expressam sua visdo de mundo, mas também reafirmam
sua identidade e pertencimento a determinado grupo social. A cul-
tura, portanto, funciona como um campo de produgao e reprodugéo
de significados, no qual cada gesto, imagem, som ou movimento
carrega um valor simbdlico que ultrapassa a experiéncia individual,
Nesse sentido, Hall (2006, p. 50) afirma que:

As culturas nacionais sao compostas ndo apenas de insti-
tuigdes culturais, mas também de simbolos e representa-
¢oes. Uma cultura nacional é um discurso - um modo de
construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas
acOes quanto a concepcdo que temos de nés mesmos.

E nesse contexto que a danca ganha relevancia enquanto
expressao cultural, pois nela o corpo atua como meio de comuni-
cagao, capaz de traduzir memdrias, crengas e sentimentos que nao



poderiam ser totalmente representados pela linguagem verbal. A
danca, enquanto manifestacao artistica e corporal, constitui-se como
uma das mais antigas formas de expressdo da humanidade. Mais do
gue simples movimento, ela atua como linguagem universal, capaz
de comunicar sentimentos, narrativas e valores coletivos. Diferentes
povos e sociedades utilizaram a danga ao longo da histdria para mar-
car rituais de passagem, celebrar acontecimentos religiosos, afirmar
crengas e construir lagos de pertencimento. Nesse sentido, a danca
ultrapassa o belo e adquire caréter simbdlico e social.

A danga, portanto, pode ser entendida como uma forma
de movimento elaborado, que fornece elementos ou
representagdes da cultura dos povos, sendo considerada
uma manifestagé@o dos habitos e costumes de uma deter-
minada sociedade (Medina et al.,, 2008, p. 100).

Pelo ponto de vista cultural, a danca exerce um grande papel
na preservagao da memodria coletiva. Cada gesto ou ritmo pode car-
regar diferentes significados, contando uma histéria, disseminando
tradigdes e reforcando a identidade de uma comunidade, cidade
ou povo. A danga ndo apenas representa, como também produz e
auxilia a manutencao da cultura, atuando, ainda, como um meio de
transmitir conhecimentos comuns a uma comunidade, se reinven-
tar no presente e permitir que um grupo reafirme a sua existéncia
mesmo diante das transformacdes do mundo.

Durante décadas, a humanidade estabeleceu um contato
direto entre sua danca e as representagdes na sociedade,
traduzindo necessidades, anseios e transformagdes, como
também a forma de manifestacéo das suas crengas, suas
religiosidades e tradigdes (Medina et al., 2008, p. 100).

A danca é capaz de estabelecer uma ponte entre individual
e coletivo. Para quem danca, ela é a forma de expressar emogoes e,
para a comunidade, é capaz de fortalecer vinculos e garantir a con-
tinuidade dos habitos de um grupo. Ultrapassando as barreiras do
movimento, a danga é considerada também uma forma de linguagem,
pois através dela é possivel comunicar crengas e visdes de mundo.



A HISTORIA DO GRUPO ,
"0S MASCARADOS DE POCONE'

Essa dimensdo comunicativa da dancga encontra um exemplo
marcante na manifestagao cultural dos Mascarados de Poconé, no
Pantanal mato-grossense. Os mascarados unem musica, danga e
teatralidade em um ritual que ultrapassa o entretenimento, tornando-
-se simbolo de identidade coletiva. Sua origem remonta as tradi¢des
religiosas e festivas de Poconé.

Segundo Amaral e Moreira (2020), existem duas versoes
sobre o surgimento da Danca dos Mascarados. A primeira aponta
gue os passos e movimentos da danca teriam como base a contra-
danca europeia. A forma de organiza¢do dos pares, o ritmo musical
e a execugao coreogréafica remetem as dancgas de saldo praticadas
pela corte portuguesa, que se estabeleceu no local durante o periodo
de exploragé@o das minas de ouro. Nesse contexto, como forma de
reafirmar a cultura erudita e oferecer momentos de distragéo a popu-
lagao submetida a condigdes precdrias de trabalho, eram promovidos
espetdculos teatrais, dangas e outras atividades artisticas. Lott (1987
apud Amaral; Moreira, 2020) destaca ainda que Mato Grosso foi
uma das regides brasileiras que mais recebeu espetaculos vindos da
Europa, o que reforga essa influéncia europeia sobre a manifestagao.

A segunda versdo sobre o surgimento da Danca dos
Mascarados é narrada pelos préprios moradores de Poconé e atri-
bui sua origem as tradi¢cdes dos indigenas Beripoconés, habitantes
origindrios da regido. Segundo essa perspectiva, os indigenas teriam
compartilhado seus rituais dangantes com os escravizados liber-
tos que permaneceram no territério apds o periodo colonial. Uma
caracteristica marcante desse costume era a exclusividade mascu-
lina na participagéo: nas aldeias, apenas os homens podiam dangar,
enquanto as mulheres eram proibidas de integrar as apresentagdes.



Esse aspecto foi preservado pelos moradores locais e permanece até
hoje como uma marca da tradi¢cdo. Assim, a Danga dos Mascarados
segue sendo composta apenas por integrantes homens, que, trajados
como damas e galds, ddo continuidade a uma préatica que combina
resisténcia cultural, memdria histérica e elegancia de movimentos.

Atualmente, o grupo tem como sede a Casa da Cultura de
Poconé e conta com mais de 100 membros, como afirma o senhor
Jodo Benedito, presidente do grupo.

FRAGILIDADES E RESISTENCIAS
NA TRAJETORIA )
DOS MASCARADOS DE POCONE

A resisténcia cultural dos Mascarados de Poconé nao se
apresenta como um fendmeno estatico, mas como um processo
dindmico de adaptagéao. Essa adaptagdo envolve a continua renova-
cao de integrantes, a reorganizagao do calendario festivo em sintonia
com o ciclo religioso e a negociacao constante com politicas culturais
que, em muitos casos, oscilam entre a valorizagao e a invisibilidade
da manifestagao. A comunicagdo mididtica também atua como vetor
estratégico, embora de forma pontual e descontinua, permitindo certa
circulagdo simbdlica da tradigao, ainda que sem garantir estabilidade
ou sistematizagdo. Contudo, a permanéncia desse patrimonio ima-
terial enfrenta desafios complexos e multifacetados, que abrangem
dimensdes materiais, sociais, geracionais, simbdlicas e territoriais.

Para compreender esses desafios, é importante destacar a
lideranca de Jodo Benedito da Silva, atual presidente e coordenador
do grupo Os Mascarados de Poconé. Reconhecido como imortal da
Academia Litero-Cultural Pantaneira, ocupando a Cadeira 23, Jodo
assumiu a coordenacdo em 1997 quando a tradigdo corria risco



de desaparecimento, e desde entdo atua ativamente na preservagao
e transmissdo da danga. Em entrevista, ele relatou que o grupo retine
“mais de cem dangarinos” e que sua origem remonta “a época da
fundagéo de Poconé, dos indios Beripoconé” (Silva, 2025).

A sustentabilidade dos Mascarados de Poconé esta dire-
tamente vinculada a disponibilidade de recursos e a existéncia de
politicas publicas estruturadas. Apesar de contar com apoio da pre-
feitura, que financia parte da banda e auxilia nas confecg¢des de indu-
mentarias, o grupo ainda enfrenta dificuldades para expandir sua
atuacgdo. Segundo Joao Benedito, "o prefeito paga a folha mensal da
banda municipal e dos funciondrios [..] que bordam os tecidos, ves-
tido, capa, chapéu” (Silva, 2025). No entanto, essa ajuda nado garante
regularidade financeira, e o grupo carece de patrocinios robustos
que possibilitem viagens interestaduais ou internacionais, bem como
investimentos mais sélidos de divulgagdo do préprio grupo. Essa
limitacdo impede maior projegao midiatica, diferentemente de gru-
pos que obtiveram reconhecimento global, como o Flor Ribeirinha. A
literatura reforga que manifestagdes populares sofrem com a ausén-
cia de institucionalizagédo, permanecendo dependentes de apoios
pontuais, 0 que compromete sua sustentabilidade (Barros, 2019).

Atransmissdo da danga é um dos pilares da sua continuidade.
Historicamente, ela ocorre de pai para filho, como destacou Jodo
Benedito: “Segue a tradigdo.. que é de geragdo a geragao.. de pai
para filho" (Silva, 2025). Entretanto, a manifestacédo passou a acolher
também novos integrantes sem vinculo familiar, que ingressam por
meio do Centro Cultural, onde s&o realizados os ensaios e inscri¢des.

Essa abertura reflete tanto a vitalidade da tradigdo quanto
sua adaptagao diante das transformacgoes contemporéneas. Santos
e Hoffmann (2018) argumentam que a danca se mantém viva por
meio da renovagdo de seus membros, apesar das pressdes da cul-
tura midiatica, que tendem a afastar os jovens das tradi¢des locais.
Assim, a insercdo de novos participantes externos a linhagem familiar



é uma estratégia de resisténcia que amplia o alcance social da mani-
festacdo e mantém viva a cultura dos Mascarados de Poconé.

Outro desafio é a forma como a cultura local é projetada no
contexto globalizado. Stuart Hall (2006) observa que a globalizacdo
cultural frequentemente reduz manifestagdes locais a produtos exé-
ticos para o consumo turistico, fragilizando seu sentido identitario.
No caso dos Mascarados de Poconé, ha grande interesse por parte
dos visitantes: "Os turistas vém, levam a nossa imagem, fazem entre-
vista, levam a gente pro Pantanal pra tirar foto, pra eles assistirem a
nossa danga” (Silva, 2025).

Essa visibilidade, embora positiva, ndo garante fortaleci-
mento institucional do grupo, pois se ancora em registros fragmen-
tados e na légica do espetaculo. Como destacam Santos e Hoffmann
(2018), o risco é que a tradigdo seja cristalizada como curiosidade
folclérica, sem politicas efetivas que assegurem sua valorizagéo
como patrimonio vivo.

Embora contem com mais de cem integrantes e uma agenda
de apresentagbes em cidades como Cuiaba, Varzea Grande e
Livramento, os Mascarados de Poconé permanecem circunscritos
ao territdrio regional. Jodo Benedito reconhece que a divulgagao ndo
é feita de forma sistematica em redes sociais: “Para o grupo ficar bem
mais conhecido é s6 mesmo assim sobre o nosso trabalho, pelas
divulgagdes, pelas nossas apresentagdes” (Silva, 2025). Essa limita-
¢ao mididtica contrasta com o potencial cultural do grupo e contribui
para sua invisibilidade em fluxos nacionais e internacionais. Como
apontam Amaral e Moreira (2020), manifestagcdes populares no
Brasil enfrentam barreiras na circulagdo mididtica, j& que essa ldgica
comunicacional privilegia eventos globais e espetaculos de massa.
Nesse sentido, a escala restrita dos Mascarados de Poconé evidencia
a tensédo entre vitalidade comunitéria e fragilidade comunicacional.



A COMUNICAGAO DOS MASCARADOS
DE POCONE E SUA PERCEPCAQ SOCIAL

A manifestacdo dos Mascarados de Poconé representa uma
das expressoes culturais mais singulares do estado de Mato Grosso.
Enraizada em tradi¢cdes populares ligadas a festividades religiosas
e comunitdrias, essa prética envolve a performance de homens
mascarados, que percorrem as ruas da cidade em eventos festivos,
utilizando trajes coloridos e ocultando a identidade sob mascaras.
Tal prética, longe de ser apenas um espetaculo visual ou folclérico,
constitui-se como uma expressao propria, sustentada por simbolos
gue ultrapassam a linguagem verbal.

Compreender a comunicagdo dos Mascarados de Poconé
resulta em analisar ndo apenas suas formas expressivas, mas tam-
bém a forma como sdo recebidos, interpretados e reconhecidos
tanto pela comunidade local quanto pelo publico externo, como
turistas, pesquisadores e instituigdes culturais. Trata-se, portanto,
de refletir sobre o papel social e simbdlico dessa manifestacéao.
Esta pesquisa propOe discutir os elementos comunicativos que
compdem essa pratica e como ela é percebida socialmente, con-
siderando tanto a comunicacdo interna quanto a presenga ou
auséncia do grupo nos meios de comunicagdo contemporaneos.
Como forma de exemplificagcdo prética, aplicamos um questionario
em duas turmas ligadas a cultura, estudantes da disciplina Fluxos e
Dinamicas Culturais, ministrada no curso de Publicidade e Propaganda
na Universidade Federal de Mato Grosso, e alunas do Programa cuia-
bano de danga, Simininas. As respostas ao questionario mostraram
que cerca de 66,6% nao conhecem a tradicdo dos Mascarados de
Poconé e que muitos confundem a manifestagdo com a Cavalhada.
Os participantes apontaram redes sociais, festivais e turismo como os
canais mais importantes para ampliar a divulgagédo e, de forma unéa-
nime, consideraram que os Mascarados nao sdo valorizados no estado.



FORMAS DE COMUNICAGAQ
DENTRO DA MANIFESTAGAQ

A comunicacgéao entre os Mascarados acontece por meio da
performance corporal e da expressividade visual, ndo usando a fala
como meio de interagdo. Em suas apari¢des publicas, os integran-
tes do grupo mantém o siléncio como regra, e é através de gestos,
dangas e encenagdes que se comunicam com o publico. Trata-se de
uma linguagem construida pelo corpo e que se manifesta por meio
de signos ndo verbais e do uso da mdscara como instrumento de
mediagao entre o sujeito e a coletividade.

Segundo a metéfora teatral do socidlogo Goffman (2014),
toda interagdo social pode ser compreendida a partir de uma
l6gica dramaturgica, na qual os individuos desempenham papéis
sociais em um “palco” cotidiano. A teoria da representagdo pro-
posta por Goffman contribui para compreender a atuagdo dos
Mascarados como uma performance social intencional, em que o
anonimato, o mistério e o siléncio assumem a fungao de linguagem
simbdlica. No caso dos Mascarados, o siléncio cria uma atmos-
fera enigmética e convida o espectador a interpretagdo sensivel
e subjetiva, compondo uma experiéncia comunicacional Unica.
A madscara, principal elemento simbdlico da manifestagdo, possui
multiplos significados dentro da tradicdo dos Mascarados de Poconé.
Sua funcgéo vai além do simples disfarce; ela representa uma ruptura
entre a identidade individual e a coletividade cultural, permitindo ao
mascarado assumir um papel que se aproxima de um “nés" ancestral
e ritualistico. A mdscara &, portanto, um signo cultural, carregado de
memodrias, mitos e significados passados de geragcdo em geragao.

De acordo com Hall (2006), as identidades culturais sdo
construidas socialmente, sendo constantemente negociadas por
meio de praticas simbdlicas. Ao esconder o rosto, o participante ndo
se anula; ele se reinventa.



Essa utilizagdo da méscara como linguagem simbdlica esta-
belece também uma relagédo singular com o publico. O anonimato
permite ao mascarado agir com liberdade performética, criando situ-
acbes cOmicas, provocativas ou poéticas, sem que sua identidade
pessoal seja diretamente exposta. Esse processo se aproxima do
conceito de “carnavalizagdo” proposto por Bakhtin (2016), no qual
as hierarquias sdo suspensas temporariamente e novas formas de
expressao e convivéncia sdo instauradas.

Outro aspecto fundamental da comunicagéo cultural do
grupo é sua forte base na oralidade e na vivéncia direta com a comu-
nidade. A transmissdo dos significados e praticas ndo ocorre por
meio de registros escritos ou plataformas digitais, mas sim através
da passagem entre geragdes, dos preparativos para os eventos e das
interagdes durante as festividades. Trata-se de um conhecimento
incorporado e transmitido pela experiéncia.

Essa légica de comunicagao estd diretamente associada ao
pertencimento comunitério e a afetividade. Os membros mais anti-
gos assumem a funcédo de detentores da tradicdo e compartilham
com 0s mais jovens ndo apenas técnicas de confecgao de masca-
ras e trajes, mas também narrativas, valores e sentidos atribuidos a
manifestacdo. Esse processo fortalece os vinculos dentro da comu-
nidade e reafirma a tradigdo como elemento da vida social local.

A AUSENCIA ESTRATE@ICA NAS REDES
SOCIAIS E A PERCEPCAQ SOCIAL

Em um cendrio cultural cada vez mais inserido dentro das
tecnologias digitais, a atuagao timida dos Mascarados de Poconé
nas redes sociais chama a atencgao. Diferentemente de outras mani-
festagdes culturais que passaram a se beneficiar da visibilidade



proporcionada por plataformas como Instagram, Facebook e TikTok,
0s Mascarados optam por manter uma comunicagao essencialmente
presencial e comunitdria. Essa auséncia digital pode ser compreen-
dida ndo apenas como limitagcdo de recursos ou desconhecimento
técnico, mas como uma escolha consciente de preservar a autentici-
dade da manifestagao.

Durante as entrevistas realizadas com integrantes do grupo,
foi possivel perceber que muitos valorizam a experiéncia direta e
acreditam que a esséncia da tradigdo nao pode ser plenamente cap-
tada por meios digitais. A performance dos Mascarados &, antes de
tudo, vivéncia e sensorial, e trazé-la para o ambiente virtual poderia
perder parte de sua forca simbdlica.

Os depoimentos ressaltam que a tradigdo é transmitida, em
sua maioria, de pai para filho, embora atualmente também haja pes-
soas de fora do circulo familiar que ingressam no grupo para apren-
der os primeiros passos da danga. Ainda assim, a manutengao dessa
heranca entre geragdes é considerada fundamental para a identi-
dade do grupo. Nesse sentido, a auséncia nas redes sociais também
se configura como uma forma de resisténcia as légicas de consumo
rapido que caracterizam a cultura digital contemporanea.

Ainda que essa opgao possa limitar o alcance e a difusdo do
grupo, ela também protege a manifestacdo de processos de des-
caracterizagdo. A comunicacdo dos Mascarados, portanto, ndo se
encerra em sua presenca digital ou auséncia dela, mas se materializa
na coletividade e na vivéncia, expressando uma maneira particular
de resistir as pressoes da visibilidade.

A forma como os Mascarados de Poconé sdo percebidos
socialmente varia significativamente conforme o publico observador.
Internamente, entre os moradores de Poconé e participantes da tra-
dicdo, os Mascarados ocupam uma posicao de destaque como sim-
bolo de identidade e cultura profundamente enraizados na memoria



coletiva e histdria local. Externamente, entre turistas, midia e insti-
tuigdes culturais, essa manifestacédo tende a ser lida de forma mais
ambigua, muitas vezes oscilando entre o fascinio estético e o estra-
nhamento cultural. Tal diversidade revela ndo apenas a complexi-
dade simbdlica do grupo, mas também os desafios contemporéneos
das manifestagdes populares frente a pluralidade de interpretagdes.

No contexto comunitdrio de Poconé, os Mascarados sao
reconhecidos como uma manifestagdo auténtica e essencial da cul-
tura local. Sua presenca em festas religiosas, como o Divino Espirito
Santo, e em eventos tradicionais proporciona a continuidade histé-
rica e popular. Para a populacéo local, os Mascarados ndo séo ape-
nas personagens folcléricos ou elementos de entretenimento, mas
guardides que conectam geracoes e reforcam lagos comunitarios.

Por outro lado, o olhar externo tende a ser mais mediado por
representacoes estéticas e culturais que nem sempre correspondem
ao real significado. Turistas, por exemplo, costumam se encantar com
as cores vibrantes, os trajes criativos e a energia das apresentagdes,
mas muitas vezes interpretam a manifestagao a partir do exdtico,
do diferente ou do misterioso. Esse olhar "de fora" pode gerar, em
alguns casos, distorgdes na compreensdo do sentido da tradigao,
reduzindo-a a um espetdculo visual e desconectado de seu contexto.

A midia tradicional e as redes sociais, embora menos explo-
radas pelo grupo, também exercem influéncia na forma como a
tradicdo poconeana é percebida. Em reportagens, documentarios e
postagens pontuais, a manifestacdo é frequentemente apresentada
como um “tesouro cultural” ou um “mistério popular’, o que contribui
para construir uma imagem que circula nacionalmente. No entanto,
essa visibilidade parcial e muitas vezes superficial reforga estered-
tipos e limita a compreensao da riqueza do grupo. A auséncia de
uma presenca digital ativa, como discutido anteriormente, contribui
para que o préprio grupo ndo consiga controlar ou mediar as formas
como é representado nesses espacos.



No campo académico e institucional, os Mascarados tém sido
reconhecidos como patriménio imaterial e objeto legitimo de estudo
nas areas da antropologia, comunicagéao e estudos culturais. H4 um
interesse crescente em documentar, preservar e divulgar esse tipo
de manifestacéo, especialmente no contexto de politicas publicas
de cultura e patrimdnio. No entanto, mesmo nesse campo, € funda-
mental que os olhares externos dialoguem com as vozes internas da
comunidade, evitando interpretacdes distanciadas da realidade local.

Assim, a percepc¢ao social dos Mascarados de Poconé nao
é Unica, mas marcada por multiplos olhares. Entre a vivéncia comu-
nitdria e o consumo cultural externo, a manifestagdo precisa lidar
com o desafio de manter sua esséncia, resistindo as pressées da
espetacularizagédo e da comercializagdo, sem perder a capacidade
de dialogar com novos publicos e contextos.

METODOLOGIA E ANALISE

Para compreender como a comunicagé@o contribui para a
resisténcia cultural dos Mascarados de Poconé, realizamos uma
pesquisa qualitativa, de carater descritivo e exploratdrio. Para tanto,
foram adotados dois instrumentos principais de coleta de dados:
questiondrio online e entrevista,

Contando com a participagao de dezenove alunos, o questio-
nario online foi aplicado as turmas de Fluxos e Dindmicas Culturais
e Atividades Ritmicas e Expressivas, uma vez que ambas abordam
diretamente aspectos de cultura e expressao corporal. A escolha
dessas turmas permitiu investigar como os estudantes percebem e
se engajam com ritmo, danga e tradigdes culturais, promovendo a
integracéo entre teoria e pratica no contexto académico.



O formulario incluiu perguntas fechadas e abertas, abor-
dando a percepgao dos estudantes sobre a danga, a tradi¢cdo dos
Mascarados e o papel da comunicagdo na preservagao dessa mani-
festacdo cultural. Esse instrumento permitiu levantar informacdes
sobre o conhecimento prévio dos participantes e suas interpretagdes
e opinides acerca do tema, possibilitando compreender como a tra-
dicdo é percebida por diferentes publicos.

Além do questionério, foi realizada uma entrevista com o
Sr. Jodo Benedito, atual presidente do grupo dos Mascarados de
Poconé?, que possibilitou aprofundar a compreensao sobre a histé-
ria da danga, a estrutura do grupo e as estratégias de comunicacgao
utilizadas para preservar a tradigéo e fortalecer a identidade cultural
local. A escolha desses instrumentos justificou-se pela necessidade
de combinar percepgdes gerais da comunidade académica com
experiéncias e relatos de um membro diretamente envolvido na préa-
tica cultural, garantindo uma anélise mais completa e fundamentada.

Os dados obtidos foram tratados de forma qualitativa, por
meio de andlise de contelido das respostas do questiondrio e da
entrevista, permitindo identificar padroes, significados e elementos
que evidenciam a relagdo entre comunicacao e resisténcia cultural.

A partir da aplicacdo do questionario, foi possivel identi-
ficar percepgdes importantes sobre a manifestacdo cultural dos
Mascarados de Poconé. O perfil dos respondentes foi majorita-
riamente feminino, com idades entre 18 e 24 anos, composto por
estudantes da Fluxos e Dindmicas Culturais e Atividades Ritmicas
e Expressivas. Trata-se, portanto, de um publico jovem, ja inserido
em contextos ligados a cultura, o que torna suas impressoes ainda
mais relevantes para compreender como essa tradigao é percebida
pelas novas geragdes.

3 A transcricdo da entrevista pode ser acessada através do link: https://docs.google.com/
document/d/1X7IUxTI3yZAjOisPNWR7rXs_N-uballdLVYvY-A_nAY/edit?tab=t.0.


https://docs.google.com/document/d/1X7IUxTJ3yZAjOisPNWR7rXs_N-u6aJIdLVYvY-A_nAY/edit?tab=t.0
https://docs.google.com/document/d/1X7IUxTJ3yZAjOisPNWR7rXs_N-u6aJIdLVYvY-A_nAY/edit?tab=t.0

Os resultados apontaram que a maioria dos participantes
nunca havia tido contato com os Mascarados antes da pesquisa. Dos
dezenove respondentes, apenas sete afirmaram conhecer a mani-
festagdo, enquanto doze declararam nao ter tido nenhum tipo de
contato prévio. Mesmo entre aqueles que ja ouviram falar, o conhe-
cimento é superficial e geralmente restrito a participagdes pontuais
em eventos ou a referéncias em meios de comunicagéo tradicionais.

Outro ponto recorrente foi a auséncia de presenga na midia.
A maior parte dos estudantes relatou nunca ter visto os Mascarados
em redes sociais ou noticidrios, reforcando a percepgao de invisibili-
dade digital. Quando questionados sobre formas de ampliar a divul-
gagao, destacaram principalmente o uso das redes sociais, além de
festivais culturais e ag¢des ligadas ao turismo, indicando caminhos
possiveis para aproximar a manifestagdo de novos publicos.

Apesar do desconhecimento, houve consenso sobre o valor
cultural do grupo. Os participantes consideram que os Mascarados
ndo recebem o reconhecimento que deveriam dentro do estado,
revelando um descompasso entre a riqueza simbdlica da tradi-
¢cdo e a visibilidade que ela alcanca. Assim, os dados apontam
para a necessidade de estratégias mais consistentes de divulga-
cao e fomento, capazes de garantir maior circulagdo e valorizagao
dessa expressao cultural,

Nesse contexto, a pesquisa evidencia que, embora os
Mascarados de Poconé preservem forte vinculo com a ancestrali-
dade e mantenham relevancia comunitaria, ainda carecem de um
reconhecimento social mais amplo. Fortalecer sua comunicacao,
sobretudo no ambiente digital, aparece como um passo fundamental
para assegurar tanto a preservagdo quanto a difusdo dessa manifes-
tacdo Unica da cultura mato-grossense.

Esses dados reforgam a importancia de ouvir também a
perspectiva de quem vivencia a manifestagao no dia a dia. A partir
da entrevista realizada com o Sr. Jodo Benedito, é possivel identificar



aspectos relevantes que ajudam a compreender a organizagao, os
desafios e a importancia cultural dessa manifestagao. O grupo conta
atualmente com mais de cem dangarinos, nimero expressivo que
demonstra o quanto a cultura permanece muito viva para a popu-
lagdo da cidade de Poconé, Mato Grosso. Sua origem remonta ao
periodo da fundagdo da cidade, com referéncia direta aos povos
indigenas Beripoconé, evidenciando um vinculo profundo com a
ancestralidade local.

Um dos pontos centrais destacados pelo entrevistado refere-
-se a transmissao geracional da tradicdo. A danca ainda € ensinada
de pai para filho, mantendo uma heranga cultural que vem desde
o0 inicio do grupo. Contudo, observa-se também um processo de
abertura, com a inclusdo de novos integrantes que ndo possuem vin-
culo familiar, mas que procuram o grupo por interesse proprio. Esse
movimento mostra a permanéncia da tradigdo, ao mesmo tempo
que aponta para sua adaptacdo diante das transformacgdes globais,
especialmente pelo papel desempenhado pelo Centro Cultural, que
recebe inscrigdes e organiza 0s ensaios.

Outro ponto de destaque € a questdo do apoio institucional.
O grupo recebe auxilio da prefeitura, principalmente no custeio da
banda municipal e de profissionais responsaveis pela confec¢ao de
indumentarias, como tecidos, capas e chapéus. Apesar disso, a falta
de patrocinios mais robustos se apresenta como um entrave para a
participagdo em eventos fora do estado ou em intercdmbios interna-
cionais. Esse cendrio evidencia tanto a relevancia do apoio publico
existente quanto a insuficiéncia de politicas culturais mais amplas,
capazes de garantir a expansao do grupo.

Por fim, a entrevista revela a tensao entre manutengéao da tra-
dicdo e necessidade de maior projecédo. Enquanto a prética da danca
se mostra mais aberta a receber novas pessoas, os desafios ligados
a divulgacgéo, ao financiamento e a circulagdo em espagos midiati-
cos ainda limitam o reconhecimento mais amplo de sua importancia



cultural. Nesse sentido, os Mascarados de Poconé representam nao
apenas a resisténcia das expressdes populares mato-grossenses,
mas também um exemplo das barreiras enfrentadas por manifesta-
¢Oes culturais que, embora ricas em histdria e simbolismo, perma-
necem a margem das estratégias de valorizacao e difusao cultural.

CONSIDERAGOES FINAIS

Aandlise da manifestagao cultural dos Mascarados de Poconé
permitiu compreender a relevancia dessa tradicdo como expressao
simbdlica, social e identitaria no contexto mato-grossense. Ao longo
do estudo, verificou-se que a danga, mais do que um espetéculo esté-
tico, representa um patrimonio imaterial capaz de articular memoria,
religiosidade e pertencimento comunitério. A comunicacédo, nesse
sentido, mostrou-se como elemento central para a resisténcia cultu-
ral, por meio da performance corporal e da simbologia da mascara
ou na forma como a tradi¢éo é transmitida entre geragdes.

Os resultados obtidos a partir do questionério com estudan-
tes e da entrevista com o presidente do grupo evidenciam um con-
traste entre vitalidade interna e invisibilidade externa. Se por um lado
os Mascarados continuam mobilizando mais de cem integrantes e
atraem novos aprendizes, garantindo a renovacédo da pratica, por
outro ainda enfrentam dificuldades relacionadas ao apoio institucio-
nal, a circulagdo mididtica e a proje¢do além do territério regional.
Essa lacuna comunicacional reforga estereétipos e limita a compre-
ensdo de sua importancia cultural em escala mais ampla.

Ao relacionar as perspectivas comunitdrias com as discus-
sOes tedricas, constatou-se que a manifestacéo oscila entre reco-
nhecimento local e exotizagdo turistica, permanecendo a margem
das légicas de valorizagéo cultural que beneficiaram outros grupos



de danca da regido. Essa condi¢ado confirma a hipdtese de que a
comunicagdo atua ndo apenas como registro ou divulgacéo, mas
como campo de disputa simbdlica, no qual se definem os limites
entre resisténcia, invisibilidade e reinvencao.

Portanto, conclui-se que a manutengdo e valorizagdo dos
Mascarados de Poconé dependem tanto da preservacédo de seus
elementos tradicionais, como a transmissao oral, a vivéncia comuni-
taria e a forga simbdlica da méscara, quanto da criagdo de estratégias
comunicacionais mais consistentes, capazes de ampliar seu alcance
sem descaracterizar sua esséncia. Nesse equilibrio entre tradicédo e
inovagédo reside o futuro dessa manifestagdo, que segue como exem-
plo de resisténcia cultural e expressao legitima da diversidade que
compde o patrimdnio imaterial brasileiro.
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INTRODUCAQ

O maracatu é uma das mais antigas e importantes manifes-
tagOes culturais afro-brasileiras, caracterizada por sua combinagéo
Unica de musica, danga e rituais religiosos, refletindo a complexidade
da didspora africana no Brasil. Originado no estado de Pernambuco,
no século XVIII, o maracatu expressa a resisténcia dos povos africa-
nos escravizados, que encontraram nas préaticas culturais uma forma
de preservar sua identidade e espiritualidade. Ao longo dos anos,
0 maracatu expandiu-se para além das fronteiras do Nordeste, sua
regido de origem, sendo adotado por outras localidades, como Mato
Grosso, onde continua desempenhando um papel significativo na
preservacgao das tradicdes afro-brasileiras.

Neste artigo, discutiremos o papel do grupo Buriti Nagd na
disseminacgéo e representagao do maracatu de baque virado - tam-
bém conhecido como maracatu nagao, uma das classificagdes de
maracatu - em Mato Grosso, uma regiao distante dos centros tradi-
cionais dessa manifestacdo. Abordaremos como o Buriti Nagd pre-
serva o legado cultural do maracatu nagéo, destacando aimportancia
desse grupo para a construgdo de uma identidade afrodescendente
local. A pergunta central que guia esta investigagao é "Como o Buriti
Nagd representa a cultura do maracatu nagdo em Mato Grosso?" O
objetivo é explorar as praticas culturais e os desafios enfrentados
pelo grupo em Cuiaba.

0 CONCEITO DE MARACATU:
HISTORIA £ SIGNIFICADO CULTURAL

O maracatu é uma manifestagdo cultural de origem afro-
-brasileira que surgiu no século XVIII, durante o Brasil Colonial,



na zona da mata norte de Pernambuco. Sua histdria estd profun-
damente ligada a cultura dos povos africanos escravizados, funcio-
nando como uma forma de preservar suas tradigoes e cultuar suas
divindades e de resisténcia a dominagao portuguesa.

O maracatu é registrado pelo Instituto do Patrimoénio Histérico
e Artistico Nacional (IPHAN) como patriménio cultural do Brasil, evi-
denciando sua importancia e relevancia na identidade cultural do
pais. O maracatu € uma préatica de cortejo que une musica, danga e
espiritualidade, enraizada nas tradi¢des afro-brasileiras e caracteri-
zada pela reveréncia a figuras reais africanas ou espirituais. Durante
o periodo colonial, comunidades negras criaram esses cortejos
para recriar aspectos de suas culturas de origem em um ambiente
de opressdo. Esse movimento evoluiu e se consolidou, ganhando
dois estilos principais: o0 maracatu de baque virado, comum na area
metropolitana do Recife, e o maracatu de baque solto, ou mara-
catu rural, caracteristico da cidade de Nazaré da Mata (Nacédo do
Maracatu Porto Rico, [20--7]).

Em seu principio, os dois tipos de maracatus possuiam
fronteiras mais fluidas, muitas tradigdes se misturavam, e os grupos
incorporavam elementos caracteristicos do maracatu de baque solto
e do maracatu de baque virado. Guerra Peixe, compositor, arranjador,
regente, violinista, professor e pesquisador, realizou um importante
trabalho no Recife de coleta de musicas folcléricas, maracatus, xan-
gos e catimbds. Ele fez uma proposta de distingao, entre 1949 e 1952,
que foi adotada, ndo apenas por estudiosos, como também pelos
grupos de maracatus. Essa distingdo, sendo relativamente recente
em comparacdo com as tradigdes que existem ha séculos, reflete a
complexa relagdo entre pesquisadores e praticantes.



O maracatu nagdo possui desfiles que sdo organizados em
uma verdadeira corte real, com personagens, como rei, rainha, prin-
cipe, princesa, baianas, damas do pago' e outros.

O maracatu era considerado entdo a reunido de negros,
um o batuque, na acepgdo de "danca africana ao estrépido
de instrumentos de percussado” (Pereira da Costa), mas
néo o cortejo real, este sim chamado de nagéo, que levava
as ruas a corte dos reis negros, [..] (Silva, 1999, p. 366,
grifos do autor).

Todos utilizam vestimentas ricamente adornadas, e as damas
do pago sdo acompanhadas de bonecas conhecidas como calun-
gas. A musica é tocada por uma orquestra percussiva, englobando
os instrumentos alfaia, gongué, caixa, mineiro, atabaque e agbé?
e o mestre guia a performance, que € marcada por um ritmo mais
contido e estruturado.

J& no maracatu rural, também conhecido como maracatu
de baque solto, o personagem mais emblematico é o caboclo de
lanca, que usa uma gola decorada e um chapéu adornado com fitas,
além de portar uma langa. A musica dos maracatus de baque solto
geralmente é mais acelerada e é composta por um conjunto de ins-
trumentos diferentes, como poica (cuica), tambor, gongué de duas
campanulas e instrumentos de sopro, como pistdo® ou trombone
de vara. A formacéo ritmica é menos formal e mais festiva, refletindo
um estilo mais livre.

1 De acordo com descrigao do IPHAN, a dama do pago é uma personagem feminina responsavel por
conduzir a calunga durante o cortejo, ja as calungas sdo bonecas negras confeccionadas com ma-
deira ou pano, consideradas icone do fundamento religioso e marco identitario dos maracatus nacéo.

2 Alfaia é um grande tambor de madeira, couro e corda; gongué é um instrumento de ferro com
uma campanula e reproduz um som similar ao agogd; mineiro é um tipo de chocalho, também
conhecido como ganzé; atabaque é comumente utilizado para o instrumento feito de madeira
com couro, enquanto o timbal é utilizado para o instrumento sintético, porém, dentro do maracatu,
anomenclatura "atabaque” é utilizada para o instrumento sintético; e aghé, mais conhecido como
xequeré, é uma cabaca envolta de uma saia com migangas, formando um som de chocalho.

3 Também conhecido como trompete.



Essas variagoes evidenciam a pluralidade do maracatu
enquanto manifestagao cultural. Em estados do Nordeste, especial-
mente em Pernambuco, o maracatu de baque virado é amplamente
praticado e representa uma conexao direta com a heranga africana e
a histdria de resisténcia das comunidades negras.

Embora haja uma sonoridade parecida, instrumentos em
comum e uma estrutura base de personagens, cada grupo possui
suas particularidades. Em Pernambuco, a maior parte dos grupos
sdo denominados “nagdes” Um grupo nagao é o grupo principal, o
grupo base, e, os grupos filiados a essas nagdes sdo chamados de
grupos e filhos da nacao especifica. Esse € o pano de fundo que o
grupo Buriti Nagd busca representar em Mato Grosso.

0 MARACATU EM MATO GROSSO

Embora o maracatu tenha suas origens no nordeste do Brasil,
especialmente em Pernambuco, sua presenga em outras regides do
pais reflete o crescimento da cultura afro-brasileira e também encon-
trou um novo cenério de expressdo em Mato Grosso, especialmente
em Cuiabd, onde o grupo Buriti Nagd tem sido fundamental na pre-
servagdo do maracatu de baque virado por meio da Nagéo Porto
Rico. Essa adaptagdo ao contexto cultural mato-grossense mantém
viva a esséncia candomblecista do maracatu, que envolve elementos
religiosos e populares.

Segundo Chacon Viana*, mestre da Nacdo Porto Rico,
“o maracatu € uma manifestagdo cultural candomblecista, onde
envolve o popular de cunho religioso.” Ele destaca a importancia dos
instrumentos: “A caixa e o tard ditam o ritmo, enquanto as alfaias
estabelecem a base e a viragdo." O mestre acrescenta que “o gongué

4 Jailson Chacon Viana, mestre e babalorixd, coordenador da Nagéo Porto Rico de Recife, nos con-
cedeu uma entrevista via google sheets em 27 de agosto de 2024,



atua como um grande metrénomo, ndo deixando perder o beat®" e
que "os mineiros variam o baque, alimentando os agudos em som de
S!" Sobre os agbés, Chacon ressalta que eles “movimentam a mar-
cagao e a viragdo em conjunto com os mineiros, criando um som de
X! Os atabaques, segundo ele, “sédo a base ligada aos toques para os
orixas, reforgando o andamento e ditando o ritmo de viragdo® junto
com os caixas." Por fim, menciona que “o apito do mestre anuncia o
inicio, orienta o andamento e finaliza’, enquanto “o canto harmoniza
todo o baque” Em Cuiab4, a conexao entre as tradigcdes do maracatu
e a cultura local revela um rico mosaico de influéncias, onde cada
elemento contribui para a vibrante tapecaria cultural do estado.

Fundado em 2014, o Buriti Nagd surgiu de um grupo de ami-
gos que tocavam maracatu nagdo em outros estados e decidiram
criar o grupo em Cuiaba. A partir de oficinas abertas percussivas e
de criagdo de instrumentos, um grande ndmero de interessados pos-
sibilitou a criagdo do grupo. O Buriti Nagd possui como prioridade a
proposta de divulgar e preservar os fundamentos do maracatu de
baque virado em Mato Grosso. Seu nome faz referéncia ao Buriti,
uma palmeira tipica do cerrado mato-grossense, e ao Nagd, que
remete as etnias de origem iorubd da Africa Ocidental.

De acordo com Mariana Rampazzo?, uma das fundadoras
do grupo Buriti Nagd, "decidimos o nome e o logotipo, propostas
minhas, a partir de uma ‘chuva de ideias’ coletiva e da ideia de tra-
zer elementos regionais, aliado a elementos do maracatu.” Portanto,
essa combinacao simboliza a unido entre a cultura afro-brasileira e o
ambiente natural e cultural de Mato Grosso, representando a adap-
tacdo do maracatu ao contexto local.

5 Andamento ritmico.

6 Caracteristica que nomeia o0 maracatu nagdo como maracatu de baque virado. A viragao é uma
dobra da base ritmica da percusséo. E realizado por uma parte dos tambores, enquanto outros
seguram a base ritmica.

7 Mariana Rampazzo, fundadora do grupo Buriti Nagd, nos concedeu uma entrevista via google
sheets em 28 de agosto de 2024,



0 PANORAMA DO MARACATU EM CUIABA

Em Cuiab3, a presenga do maracatu de baque virado através
do Buriti Nag6 é relativamente recente, mas vem se consolidando
como parte da cena cultural da cidade, sendo integrante de eventos
como o Carnaval, festivais e celebragdes religiosas vinculadas ao
candomblé. Algumas das festividades que o Buriti Nagd fez parte
foram: Kizomba (2014); Subiu Festival (2015); Cortejo UFMT: Resistir,
Existir e Ocupar (2015); Semindrio Politicas Culturais (2018); 2°
Prémio MT Artes (2023); Festa Black (2023); Mostra de Artes: Matriz
Africana/Afro-Brasileira (2023); Festival Vambora (2023); Festival
Tambores do Mato (2023); Festival AFRICAS-IFMT (2023); Festa da
Resisténcia (2023); FeijoAfro (2024); e Festival Luiz Carlos Ribeiro
(2024), demonstrando, assim, uma grande presenca cultural.

Além dos eventos, o grupo dispde de diversos projetos com
o propdsito de disseminar o conhecimento sobre o maracatu, tdo
pouco conhecido no estado, e de mitigar a intolerancia religiosa e
racismo por meio dos ensinamentos e dos toques. Um dos projetos
do grupo Buriti Nagb que se destacou foi realizado em 2019 e levou
0 ogan - que sd0 0s responsdveis por tocar os atabaques e ecoar
os canticos nas cerimbnias candomblecistas e pelas oferendas feitas
aos orixas - e o batuqueiro da Nagdo Porto Rico, Rumenig Dantas,
para uma roda de conversa aberta na Universidade Federal de Mato
Grosso com o tema “Maracatu e Resisténcia” e para ministrar uma
oficina aberta dos toques de maracatu nagao.

O batuqueiro, nascido e criado na Comunidade do Bode
e Nagao Porto Rico esteve em Cuiabd para compartilhar histérias
de sua vivéncia, resisténcia e dos fundamentos aprendidos diaria-
mente na localidade. Ndo apenas isso, Rumenig também é um dos
membros mais préximos do mestre da nagdo e coordenador da ala
das alfaias em apresentagdes, portanto os ensinamentos passados
foram sentidos por todos os participantes de forma profunda.



Com o constante interesse em ampliar as atividades culturais
gue o grupo tem em seu portfélio, como Luiz G. A. Bizo® citou em
entrevista, "o projeto futuro do Buriti Nagd é o de levar o maracatu
para dentro de escolas publicas” O grupo se respalda para a exe-
cucao do projeto na Lei n° 10.639, de 9 de janeiro de 2003, e na Lei
n° 11.645, de 10 de margo de 2008 (Brasil, 2008), em que, ao comple-
mentar, atualizar e alterar a Lei n® 9.394, de 20 de dezembro de 1996,
se faz obrigatério o ensino sobre histdria e cultura afro-brasileira, no
admbito dos ensinos fundamental e médio.

O més de novembro, em particular, ¢ um dos momentos mais
importantes para o Buriti Nagd, pois € quando é mais procurado e
consegue levar para diversos ambientes o maracatu. Além disso, o
grupo organiza eventos préprios, como a FeijoNag6, que aconteceu
em 2019 e novamente em 2024, e reline nao sé os membros do Buriti
Nagd, mas também outras formas de expressao cultural de Cuiaba,
como grupos percussivos, utilizando latas descartadas, DJs, artistas
locais, musicos e musicistas.

A atuacdo do Buriti Nagd em Cuiabé vai além de suas apre-
sentagdes artisticas. O grupo tem desempenhado um papel impor-
tante na educacéo cultural, promovendo a valorizagéo da identidade
afro-brasileira e contribuindo para a conscientizagdo sobre a impor-
tancia da cultura negra na formagado do Brasil com suas performan-
ces, workshops e oficinas educativas em escolas, centros culturais e
associagoes de bairros, onde compartilham a histéria e as praticas
do maracatu com criangas, jovens e adultos.

Essas atividades sdo especialmente importantes em uma
regido como Mato Grosso, onde a presenga negra, embora significa-
tiva, muitas vezes € invisibilizada pelas narrativas dominantes da cul-
tura local. Através de suas atividades educacionais, o grupo ajuda a

8 Luiz Guilherme de Almeida Bizo, membro atual do Buriti Nagd, nos concedeu uma entrevista pre-
sencial e via google sheets em 27 de agosto de 2024,



criar um espaco para que a juventude negra mato-grossense possa
se conectar com suas raizes e fortalecer sua identidade cultural.

Contudo, assim como muitos outros que preservam tradi-
¢Oes afro-brasileiras, o grupo Buriti Nagd enfrenta desafios. Por ser
um meio de representacdo da cultura negra, o grupo, desde a sua
fundagao, vem recebendo denlncias de perturbagdo de sossego
alheio em locais onde outros grupos percussivos e musicais também
realizam seus ensaios de forma continua e ndo tém o volume do seu
som considerado alto ou incébmodo, o que nos leva a compreender
gue isto ocorre em decorréncia da intolerancia a sua atividade.

Em adicéo, outros obstaculos significativos enfrentados sao
a falta de apoio institucional e o escasso financiamento. Sem politi-
cas publicas que incentivem a manutengéo e a expansao da cultura
do maracatu, muitos grupos, como o Buriti Nagd, sobrevivem com
recursos préprios, de editais, ou mesmo, com doacdes de apoia-
dores locais para manter suas atividades. Dessa forma, apesar do
entusiasmo e da dedicagao dos integrantes, o maracatu continua em
posicdo de fragilidade, na qual a sua sobrevivéncia depende muito
mais da paixao dos participantes, do que do apoio das instituigoes
culturais do estado.

E justamente essa luta que faz do maracatu de baque virado
uma expressao de resisténcia, tanto cultural quanto politica, em uma
sociedade que ainda precisa reconhecer a contribuicdo da cultura
negra para sua formacgao.

CONSIDERAGOES FINAIS

O Buriti Nagd desempenha um papel fundamental na pre-
servagdo e disseminagdao do maracatu nacdo em Mato Grosso,
representando uma ponte entre as tradigdes culturais do Nordeste



e o contexto mato-grossense. Sua atuagdo em Cuiaba vai além de
meras performances artisticas; o grupo é um importante agente
de resisténcia cultural, promovendo a valorizagdo da cultura afro-
-brasileira e contribuindo para a educagéao cultural da juventude e
da sociedade em geral.

O maracatu nagao, ao se instalar em Cuiaba, demonstra a
forca e a resiliéncia da cultura afro-brasileira, que continua a flores-
cer em todo o pais, mesmo em regides onde a presenga histérica do
maracatu ndo é tao visivel.

A preservagao do maracatu e de outras manifestagdes cultu-
rais afro-brasileiras em Mato Grosso, no entanto, depende de esforgos
continuos, tanto por parte dos grupos culturais, quanto do apoio insti-
tucional e da sociedade. O Buriti Nagd carrega a responsabilidade de
manter a esséncia do maracatu e ndo so preserva uma tradigdo, mas
também amplia o alcance e o entendimento da cultura afro-brasileira,
fortalecendo a identidade cultural de Mato Grosso e do Brasil.
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O resgate da ancestralidade tem se consolidado como uma
das principais ferramentas na preservacdo de identidades culturais,
especialmente dentro de comunidades marginalizadas. Como aponta
Oliveira (2021), a ancestralidade é o conceito de unidade fundamen-
tal da forma cultural, sendo seu tecido composto pela diversidade e
pela resisténcia. A busca por raizes histdricas e culturais ndo se limita
a reviver o passado, mas também se configura como uma estratégia
para fortalecer e reinventar tradicoes que, ao longo da histéria, foram
diluidas ou silenciadas pelos processos colonizadores e pela opres-
sdo estrutural. Ao resgatar essas memdrias, essas comunidades ndo
apenas preservam sua identidade, mas também desafiam as narrati-
vas dominantes e reafirmam sua presenga no cenario social.

Essa busca pelo resgate da ancestralidade reflete a importan-
cia do legado cultural e da resisténcia como elementos essenciais na
construgdo de uma nova forma de pertencimento, que transcende as
cicatrizes histéricas da colonizagdo. No contexto das religides afro-
-brasileiras, por exemplo, as praticas que honram o que é ancestral se
tornam um meio poderoso de restaurar uma memdria histdrica que
foi negligenciada ou reprimida. Ao adaptar essas tradicdes ao con-
texto contemporéneo, sem perder suas raizes, essas manifestagoes
culturais oferecem uma forma de resisténcia ativa, permitindo que as
comunidades reafirmem sua identidade e se reinventem, mantendo
vivas suas origens enquanto se conectam com as realidades atuais
(Lima, 2015; Santos, 2019).

A Lavagem da Escadaria de Nossa Senhora do Rosério é
um evento emblematico que acontece anualmente em Cuiabé e que
busca resgatar a ancestralidade e, ao mesmo tempo, estabelecer
um novo olhar para manifestagdes religiosas, representando uma
rica combinagao de devogéo ao religioso e manifestagdo cultural.
A Lavagem da Escadaria do Rosério, como é referida, iniciou sua
celebracdo em 2019 e, desde o comego, se apresenta como uma
acao de combate ao racismo e a violéncia religiosa que afetam as
comunidades negras da regido, com o lema "Por uma cultura de paz"



O evento envolve a limpeza simbdlica da escadaria que leva
a Igreja de Nossa Senhora do Rosério, uma das mais antigas e signi-
ficativas da cidade, datada do século XVIII. A escadaria € um impor-
tante ponto de referéncia na histéria cuiabana, refletindo a heranga
colonial e a religiosidade da populagao.

Durante a festividade, a escadaria é lavada com "dguas de
cheiro” e decorada com ervas e flores que, simbolicamente, puri-
ficam e abrem caminhos para renovagdo. A lavagem da escadaria
ocorre em diversas cidades do Brasil e em diferentes situagoes, mas
possuem uma caracteristica Unica que as conecta: os participantes
sdo predominantemente protagonizados por mulheres negras, inte-
grantes de religides de matriz africana, como a umbanda e o can-
domblé, que costumam se vestir com roupas brancas, uma pratica
que remete a limpeza espiritual e a celebragao da fé.

Além da lavagem, em Cuiabd, o evento conta com uma
programacgao cultural rica, incluindo apresentagdes de grupos fol-
cléricos, dangas tipicas e uma caminhada pela cidade, antecedendo
a lavagem, na qual maes e filhos de santo desfilam em um cortejo
pelas principais ruas.

As maes de santo utilizam a lavagem e o desfile pela cidade
como uma forma de afirmar suas existéncias e dar visibilidade a
suas religides, gue enfrentam perseguicdes e intolerancia. Em geral,
a escolha do adro da Igreja de Nossa Senhora do Rosério e Sao
Benedito, em Cuiab3a, como local do evento, é carregada de simbo-
lismo, refletindo as exclusdes histéricas vivenciadas por mulheres
gue, embora se identifiquem como catdlicas, também praticam
religides afro-brasileiras. Esse espaco, que tradicionalmente repre-
senta a igreja como instituicdo, torna-se um local de resisténcia e
afirmacéo das identidades plurais dessas mulheres, marcando a luta
contra os preconceitos e as barreiras que ainda persistem em sua
vivéncia religiosa e cultural. A Igreja de Nossa Senhora do Rosario
e Sdo Benedito, um importante marco histérico da cidade, torna-se,



assim, palco para a reflexdo sobre a intersegédo entre o catolicismo
e as religides de matriz africana, e para a visibilidade das narra-
tivas dessas mulheres.

Tavares et al. (2011) nos conta que a Igreja de Nossa Senhora
do Rosério e Sdo Benedito, em Cuiab3d, tem uma histéria marcada
pela segregacao racial, refletindo as divisdes sociais da época colo-
nial e do Brasil Imperial. Durante esse periodo, a igreja foi um impor-
tante centro de fé para negros, especialmente para escravizados
e seus descendentes, enquanto a elite branca frequentava outras
igrejas da cidade. Dentro da prépria igreja, havia uma separacdo
fisica, com os negros ocupando espacgos laterais ou distantes do
altar, uma clara manifestacdo do racismo que permeava nédo ape-
nas a sociedade, mas também as praticas religiosas, onde os negros
eram marginalizados.

A devocdo a Sdo Benedito, um santo negro, tornou-se sim-
bolo de resisténcia e identidade para os afrodescendentes, que, ape-
sar da discriminagao, preservavam suas crengas e praticas religiosas,
mesclando o catolicismo com as tradigdes africanas. Essa divisdo
religiosa e social € um reflexo do racismo institucionalizado da época,
gue tratava os negros como inferiores até mesmo no contexto da
Igreja, negando-lhes pleno respeito e aceitacdo. A Igreja de Nossa
Senhora do Rosério e Sdo Benedito, assim, representa tanto o espago
de fé quanto de resisténcia a exclusdo e marginalizagdo racial, um
marco da luta por reconhecimento e justica social (Mendes, 2014).

A Lavagem da Escadaria do Rosdrio e de Sao Benedito
ocorre, geralmente, no Ultimo domingo de outubro. Essa data é cele-
brada em homenagem ao dia de Nossa Senhora do Rosério e ao dia
de S&o Benedito, que séo figuras importantes na tradi¢édo catdlica.
Em 2024, a lavagem da escadaria foi antecipada para junho devido
as eleigdes municipais, que ocorreram em outubro. A mudancga na
data foi para evitar conflitos com a campanha eleitoral e garantir que
a tradicao fosse mantida sem interrupgdes.



O evento envolve a limpeza e ornamentagao das escadarias,
além de festividades religiosas e culturais, unindo a comunidade em
celebragdo e devogdo. A periodicidade anual do evento contribui
para a sua consolidagdo como uma tradigado esperada, que atrai ndo
s6 os moradores, mas também visitantes de outras regides que bus-
cam vivenciar a cultura cuiabana.

Durante o evento, é comum ver familias inteiras participando,
desde criangas até os mais velhos, cada um contribuindo de alguma
forma. Os organizadores, geralmente representantes da pardquia e
de grupos culturais, desempenham um papel fundamental na coor-
denagao das atividades e na mobilizagao de voluntérios. A lavagem
nao é apenas uma pratica religiosa, € um momento de celebracdo
coletiva, que fortalece os lagos comunitarios e promove a identidade
cultural da cidade. Lindisey Catarina de S3§, diretora estratégica da
Associacdo da Comissdo da Lavagem das Escadarias da Igreja do
Rosaério da Igreja e Sdo Benedito, registra que “os bens simbdlicos
perpetuam a experiéncia de geragdes e os simbolos devem ser valo-
rizados e estruturados por praticas sociais recorrentes’, e ela ainda
revela a importancia de “valorizar e resgatar a cultura do povo preto
no municipio de Cuiabg, de trazer os icones da nossa cultura, mos-
trando para a populagao cuiabana a influéncia das pessoas negras
na histdria da cidade" (Mendes, 2024, online).

Além disso, o evento atrai a atencdo da midia local e nacio-
nal, contribuindo para a divulgacéo da cultura cuiabana e do turismo
na regido. As redes sociais também tém desempenhado um papel
importante, com muitos participantes compartilhando suas experi-
éncias, fotos e videos, ampliando o alcance da festividade e convi-
dando mais pessoas a se envolverem.

Outro aspecto relevante é a forma como o evento atrai
turistas, contribuindo para o desenvolvimento econdmico local. A
concentragdo de pessoas ndo apenas gera renda, como também
promove a troca cultural, @ medida que turistas de diferentes origens



se envolvem nas celebragdes, conhecendo e vivenciando as tradi-
¢Oes locais, 0 que enriquece suas experiéncias. Assim, o evento se
torna uma vitrine para Cuiabd, destacando suas particularidades
e a riqueza de sua histéria, atraindo olhares para a cidade e suas
tradigOes culturais (Mendes, 2014). Ademais, a religiosidade que per-
meia a festividade é um aspecto que ndo pode ser subestimado. As
praticas espirituais e as expressdes de fé encontradas na lavagem
revelam a profundidade da ligacdo entre o sagrado e o cotidiano.
Os participantes ndo apenas buscam a purificagdo espiritual através
da lavagem, mas também manifestam um compromisso com a pre-
servacao de suas tradi¢oes, destacando a importéncia das religides
afro-brasileiras no cenério religioso mais amplo. Essa intersegéo de
crengas e praticas é um reflexo da complexidade cultural que carac-
teriza a regido, na qual o sincretismo religioso se torna uma ferra-
menta de resisténcia e afirmagéo identitaria.

Assim, a lavagem nao é apenas um evento, mas uma cele-
bracéo da resisténcia cultural e espiritual de Cuiaba. Com o tempo,
ela se consolidou como um simbolo de luta, fé e comunidade, em
que cada participante contribui para a construcdo de uma narrativa
coletiva que valoriza a diversidade e a riqueza cultural da cidade.
Essa experiéncia compartilhada, repleta de cores, sons e aromas,
transforma a lavagem em um importante patriménio imaterial, pre-
servando as memorias e as tradicdes que moldam a identidade
cuiabana. Ao final, a festividade se revela como um espago onde o
passado e o presente se encontram, criando um futuro mais inclusivo
e respeitoso para todos.

Um dos maiores desafios enfrentados é a intolerancia reli-
giosa e o racismo que ainda se mantém muito persistente em algu-
mas pessoas quanto a realizagdo desse evento. Corroborando com
isso, Bruno (2022, online), em sua reportagem, nos traz uma fala de
Wilson Santos que destaca a importancia do evento e afirma "Ha
um grito de socorro por liberdade, igualdade, contra o preconceito
e contra o racismo que sdo estruturais em Cuiaba, em Mato Grosso



e no Brasil" Por ser um evento que celebra a cultura africana, uma vez
que a lavagem da escadaria surgiu como uma homenagem a todos
0s escravos que construiram a Igreja Nossa Senhora do Rosério e
Sado Benedito durante a época da exploragdo do ouro em Cuiabg,
eles eram proibidos de manter a sua fé j& que na época as igrejas
eram abertas somente para os brancos. Por esse motivo, ainda existe
certa resisténcia por parte de alguns moradores que simplesmente
nao respeitam a cultura africana. Lindisey Catarina de S4, uma das
responsaveis pela organizagao do evento diz:

E um momento muito importante, uma vez que nds esta-
mos resgatando um espago afrodescendente e visibili-
zando a cultura tradicional dos povos de terreiro. E, isso
para refletir e reunir as pessoas em sentido de paz. Além
disso, tratamos de um momento para combater a intole-
rancia religiosa e o racismo, e principalmente promover
uma cultura de paz (Galdino, 2024, online).

Toda a realizagdo do evento conta com referéncias a cultura
africana, principalmente durante a caminhada da paz, na qual ocor-
rem dangas, toques de tambores, hinos religiosos, canticos, louvores
e dguas de cheiro para perfumar e purificar o ambiente durante o
percurso. Além disso, as vestes das pessoas que acompanham a
caminhada nos remetem as roupas da umbanda e candomblé.

Conforme a nova presidente do evento com posse para o
novo biénio 2024-2025 (Ventresqui, 2024), Regina Oliva de Campo,
gue é servidora publica, sacerdotisa e dirige o Centro Umbandista
Templo de Luz Seara do Caboclo Indaiassu ha 37 anos, a expectativa
é que a Lavagem da Escadaria do Rosério relina ainda mais pessoas;
ela tem a intengdo de agregar, ainda, os povos indigenas e os grupos
de siriri para fazer parte e trazer ainda mais energia boa. A lavagem ja
conta com a presenga de varios grupos, como mugulmanos, catdli-
cos, quilombolas, umbandistas e candomblecistas, e toda essa unido
de grupos diferentes representa a paz e o combate ao fim da intole-
rancia religiosa (Ventresqui, 2024).



Portanto, essa celebragdo muito recorrente, que ja faz parte
de Cuiabj, ainda enfrenta muitos desafios. Eles estao principalmente
relacionados aos preconceitos daqueles que ndo entendem a beleza
e a mensagem que a Lavagem da Escadaria do Rosario representa
para varios povos e grupos - histdrias que sdo contadas e celebradas
durante todo o processo. Obviamente existem desafios, mas, com
maior visibilidade da celebracgao e visibilidade da sua histdria, é pos-
sivel transformar o olhar preconceituoso ainda existente.

Durante este artigo conhecemos um pouco mais sobre
a Lavagem da Escadaria do Rosario. Ela se torna uma importante
parte da cultura cuiabana, uma vez que integra a nossa histéria -
principalmente no que se refere a exploragédo do ouro e a escravidao.
Esse momento sombrio da nossa histdria precisa ser aprendido e
entendido para nédo ser repetido. Assim, a celebragdo da Lavagem
da Escadaria nada mais é do que uma homenagem a essas pessoas
gue sofreram ha tantos anos e tiveram sua cultura e histéria rouba-
das. A Lavagem da Escadaria prega pelo fim do racismo, violéncia e
intolerancia religiosa que infelizmente ainda sdo muito comuns no
Brasil e no mundo. Lindisey Catarina de S& ainda explica:

Lavamos as escadas com a representagcdo de limpar
toda essa magoa, dor e tristeza que os escravos sofreram
durante a época da exploragédo do ouro. Por isso, varios
religiosos fazem a lavagem, principalmente aqueles de
matriz africana (Monteiro, 2023, online).

Por isso, pode-se concluir a importancia dessa celebragao,
uma vez que a Lavagem da Escadaria do Rosério é também um
momento para se resgatar a cultura africana, bem como para priori-
zar a igualdade. Como a comemoragao conta com pessoas de diver-
sas religides, acaba promovendo a paz e combatendo a intoleréncia
religiosa. Dessa forma, o evento une a comunidade em prol desse
ideal, tornando-se um ponto turistico relevante para a cidade.
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As pegas finais deste mosaico revelam uma cultura viva, pul-
sante e em constante transformacgéo. Das a¢des de incluséo social
do Projeto Siminina a ocupagao dos espagos urbanos pela Mago
Centro, esta secdo também explora a forca da mdsica autoral no
Viva a Cena! e as estratégias do MT Criativo. Aqui, a comunicagéo
é o motor que impulsiona a economia criativa e aponta o futuro da
produgéo cultural em Mato Grosso.






INTRODUCAQ

A comunicacéo é um elemento essencial na construgao de
relagdes humanas e no fortalecimento de vinculos sociais, sendo
fundamental em contextos educativos e em projetos de desenvol-
vimento pessoal (Santos; Lima, 2018). Em iniciativas voltadas para
criancas e adolescentes, como o Projeto Siminina, a forma como a
comunicagdo é estruturada, transmitida e percebida pelas partici-
pantes influencia diretamente seu engajamento, motivagéo e prota-
gonismo (Prefeitura de Cuiab4, 2021).

O Projeto Siminina surgiu como uma resposta a necessidade
de promover espacos seguros e estimulantes voltados ao desen-
volvimento integral de meninas, oferecendo oportunidades para a
expressao, o aprendizado e o fortalecimento da autoestima (Ribeiro,
2020). Desde sua criacgao, o projeto busca criar ambientes nos quais
as participantes possam interagir de maneira colaborativa, desenvol-
ver habilidades socioemocionais e construir uma rede de apoio que
contribua para seu crescimento pessoal e social (Santos; Lima, 2018).

Compreender como a comunicagado atua no engajamento
das meninas torna-se uma tarefa de grande relevancia, pois permite
identificar estratégias que incentivam a participagao ativa, a interagdo
entre pares e o desenvolvimento de competéncias essenciais para o
empoderamento das participantes (Prefeitura de Cuiab4d, 2021).

A comunicagado, nesse sentido, vai além da simples trans-
missdo de informacgdes, envolvendo a construcdo de sentidos, o
incentivo a expressao individual e coletiva e a criagdo de ambientes
nos quais as meninas se sintam ouvidas, valorizadas e motivadas a
contribuir (Ribeiro, 2020). Além disso, o estudo da comunicagédo no
admbito do Projeto Siminina possibilita uma reflexao sobre as préticas
pedagdgicas, os métodos de interagdo e as abordagens de engaja-
mento utilizadas, evidenciando como esses elementos influenciam



a permanéncia, o comprometimento e o entusiasmo das participan-
tes nas atividades propostas (Santos; Lima, 2018).

Assim, investigar o papel da comunicacao oferece subsidios
importantes para aprimorar o planejamento de projetos educativos
e sociais, promovendo experiéncias que favoregam o protagonismo,
o desenvolvimento integral e a formacéo de cidadéaos criticos e par-
ticipativos (Prefeitura de Cuiabd, 2021). Dessa forma, este estudo se
propde a analisar de que maneira a comunicagdo se manifesta no
Projeto Siminina e como suas diferentes dimensdes contribuem para
0 engajamento das meninas envolvidas.

PROJETO SIMININA:
HISTORICO, OBJETIVOS E RELEVANCIA SOCIAL

O Projeto Siminina constitui uma iniciativa de carater social
e educativo, criada em Cuiaba no final da década de 1990, com o
propdsito de atender meninas em situagéo de vulnerabilidade social.
Trata-se de uma politica publica de fortalecimento da cidadania,
gue se consolidou como referéncia em programas de acolhimento e
formacéo para criangas e adolescentes no municipio (Prefeitura de
Cuiabg, 2021). Instituido em 1999, durante a gestdo municipal, sob a
coordenacgao da primeira-dama Roseli Barbosa, o projeto surgiu da
necessidade de oferecer protegcdo e oportunidades de desenvolvi-
mento a meninas de baixa renda residentes em bairros periféricos da
capital mato-grossense. O nome “Siminina” deriva de uma expressao
regional, cujo significado remete a ideia de cuidado e proximidade,
simbolizando pertencimento e acolhimento (Santos; Lima, 2018).
Desde a sua fundagéo, o programa tem atuado como alternativa
frente a exclusdo educacional, a desigualdade social e as situagoes
de risco que afetam grande parte da infancia brasileira (Silva, 2019).



Entre seus objetivos especificos, destacam-se o incentivo a
permanéncia escolar e a redugdo dos indices de evasao; o desenvolvi-
mento de habilidades socioemocionais, como autoestima, lideranca e
responsabilidade; a oferta de atividades educativas, culturais e espor-
tivas que estimulem talentos; a promocéo de formagéo profissional
basica; e a conscientizagao sobre direitos da crianga e do adolescente,
prevenindo situagdes de risco social (Santos; Lima, 2018). O publico
atendido pelo projeto é composto por meninas com idades entre seis
e quatorze anos, residentes em comunidades periféricas de Cuiaba.

Em sua maioria, essas participantes pertencem a familias
de baixa renda, enfrentam dificuldades de acesso a bens culturais
e educacionais e apresentam risco de evasao escolar ou defasagem
no aprendizado. Nesse contexto, o Siminina constitui-se como um
espago de convivéncia protegido, que oferece alternativas ao écio e
a exposigao a rua, além de fortalecer a equidade de género ao opor-
tunizar condigdes para romper ciclos de desigualdade e promover o
protagonismo feminino desde a infancia (Ribeiro, 2020).

A relevancia do Projeto Siminina estd no seu carater trans-
formador, ao oferecer condigdes para que meninas possam exercer
plenamente seus direitos e construir novas perspectivas de vida. Do
ponto de vista educativo, contribui para a formacéao integral, por meio
de atividades que extrapolam o espago escolar, envolvendo praticas
esportivas, oficinas de artes, musica, teatro, palestras e acompanha-
mento pedagdgico (Prefeitura de Cuiab4, 2021).

Em sua dimenséo social, o projeto se configura como espago
de protecgao, cidadania e fortalecimento comunitdrio, pois nao ape-
nas acolhe as participantes, mas também promove o envolvimento
das familias e da comunidade, contribuindo para a redugéo da desi-
gualdade social e para a promogao de uma cultura de paz (Santos;
Lima, 2018). Dessa forma, o Projeto Siminina consolida-se como
uma politica publica de inclusao e transformacéo social, favorecendo



a formacao de meninas protagonistas, capazes de resistir a situagoes
de opresséo e de se tornarem agentes de mudanca em sua realidade.

O funcionamento do Projeto Siminina baseia-se em uma
rotina organizada de atividades pedagdgicas, culturais e esportivas,
conduzidas por profissionais capacitados, como pedagogos, psico-
logos, educadores fisicos e instrutores de artes. As oficinas, realiza-
das em unidades especificas distribuidas em diferentes bairros de
Cuiabd, sdo planejadas para favorecer o aprendizado significativo
e o desenvolvimento de competéncias que extrapolam o ambiente
escolar, incentivando a disciplina, a cooperagcdo e a criatividade
(Prefeitura de Cuiabg, 2021).

Para a efetivagdo de suas ac¢oes, o projeto conta com parce-
rias intersetoriais que envolvem drgdos publicos, organizagdes ndo
governamentais e instituicdes privadas. Essas articulagdes garantem
recursos materiais, apoio técnico e ampliacdo da rede de protecdo
as meninas atendidas, fortalecendo o impacto social da iniciativa
(Prefeitura de Cuiabd, 2021). Além disso, a integragdo com escolas
municipais e estaduais possibilita acompanhamento mais préximo
do desempenho escolar das participantes, contribuindo para a redu-
¢ao da evasao e para a melhoria dos indices educacionais.

Os resultados observados ao longo dos anos evidenciam
avancos significativos na promogéo da cidadania e no enfrenta-
mento da vulnerabilidade social. Estudos apontam que as meninas
que participam do Siminina apresentam maior permanéncia na
escola, melhores indices de autoestima e maior insercdo em ati-
vidades culturais e esportivas (Santos; Lima, 2018). Esses efeitos
demonstram a relevancia do projeto enquanto uma politica publica
gue contribui para a equidade de género, o fortalecimento comu-
nitario e a construgédo de perspectivas de futuro mais promissoras
para suas beneficidrias.



PRATICAS COMUNICATIVAS
NO PROJETO SIMININA

O Projeto Siminina adota praticas comunicativas voltadas
para fortalecer vinculos, estimular a participagdo e ampliar a con-
fianga das meninas atendidas. Entre os métodos mais recorrentes
destacam-se as dindmicas de grupo, as rodas de conversa e as ati-
vidades presenciais de convivéncia, que permitem a troca de expe-
riéncias e o didlogo aberto entre educadores e participantes. Nos
dltimos anos, também foram incorporados recursos digitais, como
os grupos de WhatsApp, utilizados para manter contato frequente,
compartilhar informagdes e aproximar familias e comunidade.

A linguagem utilizada pelos facilitadores é marcada pelo aco-
lhimento, respeito e simplicidade, criando um ambiente seguro em
gue as meninas se sentem confortdveis para expor opinides e vivén-
cias. Além da fala direta, a comunicagado acontece de forma mediada
por recursos lddicos, como musica, teatro, danga e esportes, que
estimulam a expresséo criativa e a interagdo coletiva. Essas estra-
tégias tém como foco ndo apenas a expressao individual, mas tam-
bém a escuta ativa, reconhecendo o didlogo como via essencial para
aprendizagem e engajamento. Assim, a comunicagdo é concebida
como processo bidirecional, no qual falar e ouvir se complementam,
favorecendo maior integragdo e protagonismo das meninas.

A comunicagao constitui um pilar fundamental no ecossis-
tema do Projeto Siminina, exercendo uma influéncia multidimensio-
nal que se estende desde a esfera do engajamento individual das
participantes até a sustentabilidade e o crescimento institucional da
iniciativa. Em termos internos, a comunicagao nao se limita a mera
transmissao de informacdes, mas se apresenta como uma ferramenta
pedagdgica, social e terapéutica capaz de moldar a percepgdo que as
meninas desenvolvem sobre si mesmas, sobre suas potencialidades



e sobre o papel que ocupam na coletividade do projeto. Essa dimen-
sdo comunicativa é orientada por principios do didlogo e da escuta
ativa, que, segundo Paulo Freire (1996), sdo elementos indispen-
sdveis em qualquer processo educativo emancipador. Ao priorizar
uma linguagem inclusiva e dialégica, os facilitadores estabelecem
um ambiente de confianga, respeito e reciprocidade. Esse ambiente
comunicacional cria condi¢des favoraveis para a participagao ativa,
estimulando ndo apenas o compartilhamento de experiéncias pes-
soais, mas também o fortalecimento da autonomia, da autoestima e
do sentimento de pertencimento.

Nesse sentido, quando as meninas percebem que suas vozes
sdo valorizadas e que suas contribuigdes possuem relevancia dentro
do coletivo, elas passam a internalizar uma nova forma de autocom-
preensdo. Isso se traduz em maior disposi¢ao para colaborar com
as atividades propostas, ampliando o engajamento e consolidando
lagos comunitarios mais sélidos (Prefeitura de Cuiab4, 2021). Praticas
como rodas de conversa, dramatizagdes, oficinas artisticas e ativida-
des culturais funcionam como espacos privilegiados de fala e escuta,
que ndo apenas validam as narrativas individuais, mas também con-
tribuem para a construgdo de uma identidade coletiva marcada pela
solidariedade e pela valorizagéo da diversidade.

E importante destacar que, muitas vezes, algumas barreiras
comunicativas se apresentam, como a timidez, a falta de confianga
ou a dificuldade de expressao em publico (Chiavenato, 2004). Esses
desafios, porém, sdo enfrentados por meio da adogdo de metodo-
logias participativas que flexibilizam os canais de expresséo. A utili-
zacao da arte, da musica, da danga ou da expressdo corporal como
linguagens alternativas oferece novas possibilidades de manifesta-
¢ao, diminuindo blogueios emocionais e garantindo que todas as
meninas tenham oportunidade de se expressar de acordo com suas
singularidades. Tal perspectiva dialoga diretamente com Vygotsky
(1991), que enfatiza a importancia da mediagao simbdlica no desen-
volvimento socioemocional e cognitivo dos individuos.



Além do impacto interno, a comunicagao também atua como
uma ferramenta estratégica para a visibilidade social e para o for-
talecimento institucional do projeto. Uma comunicacéo planejada e
estruturada é capaz de evidenciar resultados concretos, comparti-
lhar narrativas de transformacgao e sensibilizar diferentes publicos
sobre a relevancia do Siminina. Nesse aspecto, os meios digitais, as
campanhas institucionais e a produgdo de materiais que retratem
as conquistas das participantes funcionam como instrumentos de
legitimacgdo publica e de aproximagao com a sociedade civil.

De acordo com Santos e Lima (2018), a construgdo de uma
narrativa institucional coesa e atrativa pode favorecer a atragédo de
patrocinadores, voluntarios e parceiros estratégicos. Ao alinhar seus
valores e objetivos a comunicacdo, o Siminina amplia sua capaci-
dade de mobilizar recursos financeiros e humanos, assegurando
ndo apenas sua manutengao, como também sua expansao. Assim,
a comunicagdo, a0 mesmo tempo em que promove o engajamento
interno, assume papel central na sustentabilidade externa do projeto,
consolidando sua imagem como referéncia em politicas publicas de
cidadania, educacao e inclusao social.

A avaliagdo dos resultados do Projeto Siminina foi realizada
a partir de uma anélise detalhada e critica de pesquisas e dados ja
existentes com o objetivo de compreender a percepgao e a parti-
cipacdo da comunidade, abrangendo tanto aspectos quantitativos
guanto qualitativos para entender a totalidade do seu impacto social.

No campo quantitativo, a anélise se baseou nos dados
mais recentes do programa, que demonstram uma capacidade de
atendimento de até 1100 meninas. Fontes recentes indicam que o
programa atende atualmente 1149 meninas em 16 unidades, o que
representa um aumento de 18% no numero de atendimentos. Em
um dado anterior, o programa havia registrado 973 matriculas, com
880 alunas presentes no primeiro dia de atividades em 16 unidades
em Cuiabd (Prefeitura de Cuiabd, 2021). Esses nimeros atestam



a crescente demanda e a capacidade de expansao do programa para
atender a um publico cada vez maior.

No entanto, apenas os indicadores quantitativos ndo séo
suficientes para expressar a totalidade do impacto social do projeto.
Por isso, a avaliagao qualitativa se mostra indispensavel, investigando
transformacdes subjetivas e comportamentais nas participantes,
como o fortalecimento da autoestima, o desenvolvimento de habi-
lidades socioemocionais e 0 aumento da capacidade de lideranga.
Tais aspectos sdo cruciais para demonstrar ndo apenas a perma-
néncia das meninas no projeto, mas também sua evolugdo como
sujeitos ativos em seus contextos familiares e comunitarios.

A partir de dados disponiveis foi possivel identificar os seguin-
tes resultados e transformagdes, que se destacam como evidéncias
do impacto do projeto: maior interesse pela escola e redugao dos
indices de evasao escolar, considerando que o Siminina se configura
como um espaco de reforgo pedagdgico e incentivo a continuidade
dos estudos; desenvolvimento de competéncias socioemocionais,
como empatia, cooperagdo e lideranga, que sdo fundamentais
para a convivéncia social e para a futura insergdo no mercado de
trabalho; fortalecimento da autoestima e do protagonismo social,
permitindo que as participantes se reconhecam como agentes de
transformagdo em suas vidas e em suas comunidades; e ampliagédo
do repertdrio cultural e educativo, por meio de oficinas diversificadas
gue estimulam a criatividade e o contato com multiplas expressoes
artisticas e culturais.

O apoio de empresas, organizagdes e 6rgaos publicos nao
s6 garante a sustentabilidade financeira do projeto, mas também
amplia sua capacidade de agédo e seu impacto na comunidade. A
colaboragdo com parceiros permite a diversificagdo das oficinas, a
captagdo de recursos e a troca de conhecimentos, fortalecendo a
credibilidade do Siminina e consolidando sua atua¢@o como um polo
de transformacéo social.



CONSIDERAGOES FINAIS

A analise do Projeto Siminina evidencia que a comunicacdo
€ um elemento central para seu crescimento, consolidagao e susten-
tabilidade. Internamente, ela se configura como um recurso pedagé-
gico e socioemocional que estimula a participacao ativa, fortalece o
sentimento de pertencimento e promove o desenvolvimento integral
das meninas. Externamente, afirma-se como uma estratégia institu-
cional que amplia a visibilidade do projeto, legitima sua relevancia
social e contribui para sua manutengao e expansao.

Ao integrar praticas comunicativas pautadas no didlogo, na
escuta ativa e no respeito mutuo, o Siminina promove ndo apenas a
inclusdo, mas também o empoderamento feminino, criando condi-
¢cOes para que as participantes assumam papéis de protagonismo
em suas proéprias trajetdrias. Essa abordagem gera um ciclo virtuoso
de engajamento, que fortalece o projeto como um espago de cidada-
nia, solidariedade e justica social.

Por outro lado, quando projetada para fora, a comunicagao
adquire uma dimensdo estratégica e institucional, permitindo que
o Siminina alcance maior visibilidade, atraia investimentos e mobi-
lize parceiros. Assim, a comunicacdo deixa de ser apenas uma
ferramenta de suporte e passa a ser reconhecida como vetor de
transformacéao social, articulando desenvolvimento individual e for-
talecimento coletivo.

Desse modo, a comunicagdo cumpre uma dupla funcéo: ao
mesmo tempo que promove a emancipagao e o crescimento pessoal
das participantes, garante a sustentabilidade e a expansao do pro-
jeto. Fica evidente que investir em estratégias comunicativas efica-
zes significa contribuir na construgdo de uma sociedade mais justa,
inclusiva e solidaria.
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INTRODUCAQ

A producédo cultural do estado de Mato Grosso é extrema-
mente diversa. Ao longo dos séculos, varios grupos sociais diferentes
contribuiram para o surgimento de multiplos movimentos e mani-
festacdes, que vao desde a musica e a danga até as artes visuais e
culindria e que enriquecem a cultura do estado. Apesar disso, muitos
desses movimentos, sobretudo os que possuem raizes em comuni-
dades marginalizadas, ainda enfrentam muitos desafios relacionados
ao reconhecimento e a valorizagao de seu trabalho.

Foi nesse contexto que a Mago Centro, fundada por Sofia
Caires, coautora deste artigo, e por seu parceiro Nylo Viegas, surgiu,
na cidade de Cuiaba. Originalmente nascida como uma gravadora
para artistas independentes, a Mago passou por um processo de
reformulacdo, apds seus fundadores entenderem que a comunica-
¢ao era muito mais do que uma porta de entrada para vendas, mas
também uma forma de construir sentidos e resgatar identidades, até
se tornar o que é hoje: um centro cultural, que tem como objetivo
reforcar a pluralidade cultural, valorizar narrativas locais e promover
movimentos independentes.

Desse modo, o presente artigo objetiva analisar de que forma
a comunicagéo desenvolvida pela equipe da Mago Centro contribui
para o desenvolvimento da cena artistica independente cuiabana, a
partir de andlises de dados das redes sociais fornecidos por projetos
parceiros do centro e de relatos dos idealizadores do projeto.

COMUNICAGAO E CONTEXTO

A comunicagdo é um dos principais elementos que estrutu-
ram a vida em sociedade, e no campo cultural ela assume um papel



de mediacdo, resisténcia e transformacdo. Para Martin-Barbero
(1997), comunicar vai além da simples transmissao de informagdes: é
um processo de construgao de sentidos, em que diferentes realidades
se conectam e novos significados sdo produzidos. A comunicagéo,
nesse sentido, € também um espaco de disputa simbdlica, ja que nela
se definem quais vozes sdo ouvidas e quais permanecem invisiveis.

Freire (1983) complementa essa visdo ao compreender a
comunicagdo como um ato dialdgico, no qual todos os envolvidos
participam ativamente da troca de saberes. Para ele, comunicar ndo
é impor uma mensagem, mas construir conhecimento de forma cole-
tiva, valorizando as experiéncias de cada sujeito. Esse entendimento
é essencial quando pensamos em contextos artisticos e culturais,
ja que a producdo de sentido ndo acontece apenas no palco ou na
obra, mas também na maneira como essas expressées sdo compar-
tilhadas e reconhecidas.

No contexto artistico de Mato Grosso, a produgdo cultural
local é marcada pela pluralidade: festas culturais, artistas regionais,
movimentos periféricos, artes visuais e moda autoral. Entretanto,
muitas dessas expressdes enfrentam dificuldades de circulagéo e
reconhecimento, seja por limitagdes de infraestrutura, seja pela cen-
tralizacdo das midias em eixos hegemonicos. Como aponta Stuart
Hall (2006), a identidade cultural ndo é fixa, mas construida a partir
de representagdes. Assim, quando determinados grupos néo encon-
tram espaco para se representar, suas identidades correm o risco
de ser marginalizadas.

Nesse cendrio, a comunicagdo surge como ferramenta indis-
pensavel para dar visibilidade e legitimar expressées que, historica-
mente, foram excluidas dos meios convencionais. Ao se posicionar
como mediador entre a cena criativa e a sociedade, o coletivo Mago
Centro articula a perspectiva de Martin-Barbero (1997), ao criar
sentidos e dar visibilidade a experiéncias culturais, e de Paulo Freire
(1983), ao tratar a comunicagdo como troca e construgdo conjunta



de saberes. Na prética, a Mago cria um ambiente no qual cada voz
importa, fortalecendo a identidade cultural por meio do reconhe-
cimento mutuo. O publico, assim, deixa de ser apenas espectador
e passa a se reconhecer como parte ativa de um movimento que
afirma a diversidade e a criatividade de Mato Grosso. Portanto, a
comunicagao torna-se fundamental para aproximar publicos, ampliar
o reconhecimento e valorizar expressoes artisticas que carregam
memodrias, histdrias e identidades da regiao.

MOVIMENTOS CULTURAIS

Os movimentos culturais podem ser compreendidos como
praticas sociais e artisticas que emergem em determinados contex-
tos, geralmente em territérios periféricos, e que tém como objetivo
fortalecer identidades coletivas, reivindicar espacos de pertenci-
mento e propor novas formas de viver a cidade. Segundo Raimundo
(2017, p. 26), os coletivos, com suas atividades e produgdes, “interfe-
rem na rotina tanto da metrépole quanto da cidade, propondo novas
dindmicas sociais, assim como outras perspectivas de produgao
interna dos espagos urbanos” Ou seja, eles ndo apenas promovem
atividades culturais, mas também atuam como mecanismos de resis-
téncia social e de transformagao simbdlica.

Essas préticas podem assumir diferentes formas: musica,
danca, teatro, artes visuais, moda, poesia, grafite, batalhas de rima ou
eventos comunitdrios. Muitas vezes, elas nascem de iniciativas aut6-
nomas de jovens que buscam traduzir sua realidade em expressdes
artisticas e criar alternativas frente a auséncia de politicas publicas
culturais. Como lembra Raymond Williams (1992), a cultura deve ser
entendida ndo apenas como um conjunto de obras, mas como um
modo de vida, construido por meio de praticas cotidianas e coletivas.



No Brasil, ha diversos exemplos de movimentos culturais que
ganharam forca a partir da periferia e conquistaram reconhecimento
nacional, como o hip-hop, em Sao Paulo, 0 movimento manguebeat,
em Pernambuco, e o slam poetry, que hoje se espalha por vérias
capitais. Em Cuiaba e em outras cidades de Mato Grosso, também
se observa o crescimento de movimentos ligados ao rap e trap, as
batalhas de freestyle, as dangas urbanas e @ moda streetwear autoral.
Essas expressoes carregam narrativas locais, muitas vezes invisibili-
zadas, e se tornam formas de resisténcia, orgulho e identidade.

Nesse processo, a comunicagdo se torna elemento central. E
por meio dela que esses movimentos conquistam visibilidade, dia-
logam com publicos diversos e constroem narrativas que descons-
troem estigmas histéricos. Como defende Martin-Barbero (1997),
comunicar é construir sentidos coletivos. Portanto, a comunicagao
nao é apenas suporte, mas parte integrante da prdpria luta cultural,
pois transforma experiéncias locais em mensagens compartilhadas
e reconhecidas coletivamente.

No caso da Mago Centro, essa dimensdo comunicativa se
concretiza no apoio e na parceria com diferentes expressoes cultu-
rais cuiabanas. Nesse artigo, analisaremos dois dos dez projetos que
o coletivo trabalhou em conjunto: a cena do rap e trap, que traduz em
Versos as vivéncias urbanas; e os eventos independentes de musica
e danca, que criam espagos de encontro e valorizagéo da diversidade.
Ao colaborar com esses movimentos, a Mago amplia sua visibilidade
e fortalece sua presenga no cendrio cultural mato-grossense.

MAGO CENTRO

A Mago Centro é um coletivo cultural independente que
atua na divulgagao, produgédo e valorizagdo da cena artistica
mato-grossense, com foco em Cuiaba. Sua criagdo surgiu de uma



necessidade sentida pelos préprios idealizadores, em especial
por Nylo, que j& atuava como artista e vivenciava as dificuldades
de conseguir apoio e visibilidade para seu trabalho. Inicialmente,
0 movimento nasceu como Mago Records, voltado para servigos
musicais e produgdes de estlidio. No entanto, com o tempo, os
criadores perceberam que a forca do projeto ndo estava apenas
na musica, mas na capacidade de conectar diferentes expressdes
culturais e dar voz a cena independente.

Esse processo levou ao rebranding, ou seja, a reformulagao
da identidade e do posicionamento da marca. Como destaca Aaker
(1996), o rebranding nao se limita a mudancas visuais, mas envolve a
redefinicdo da proposta de valor e da relagdo com o publico. No caso
da Mago, a alteragéo simbolizou a transigcdo de uma gravadora para
um centro cultural de comunicagdo, mais aberto a diversidade de
linguagens artisticas e a construcdo de uma rede colaborativa.

Na paleta de cores, a escolha foi aproximar a marca da bra-
silidade, com tons que remetem as cores nacionais, sem perder a
esséncia ja consolidada. Essa decisdo comunicacional buscou tra-
duzir a diversidade cultural e reforgar o carater plural da Mago, ao
mesmo tempo em que mantinha sua identidade reconhecivel. Como
observam Kotler e Keller (2012), uma marca deve refletir ndo apenas
aquilo que a empresa é, mas também o que deseja projetar no futuro.
Nesse sentido, o rebranding foi fundamental para posicionar a Mago
como um coletivo que ndo apenas produz, mas vive e comunica a
cultura mato-grossense.

EQUIPE E PROJETOS

A Mago Centro é formada por uma equipe pequena, mas
que sustenta o coletivo com dedicagdo e espirito colaborativo.
Atualmente, sdo cinco integrantes: Sofia Caires, fundadora e coautora



deste artigo; sua irma, Luanda; Nylo Viegas, que também é cocria-
dor; Vinicius, criador da ByNeo, a marca de roupas independente
parceira da Mago), e Yung Duxx, artista da Mago, assim como Nylo.
Até a data desta publicagdo, nenhum deles é remunerado financeira-
mente pelas atividades, o que reforga o carater voluntario e coletivo
da iniciativa. Essa configuragao aproxima a Mago de outros coletivos
culturais que atuam no Brasil, nos quais o trabalho compartilhado
se torna uma forma de resisténcia frente a falta de apoio institucio-
nal e de financiamento.

Segundo os criadores, o processo de selecdo de integrantes
internos acontece de forma cuidadosa, sempre levando em conta a
afinidade com os valores do coletivo e a disposigao em participar de
uma construcao colaborativa. Como explica Sofia Caires:

Temos uma dindmica de troca que vai além da simples
prestacdo de servigos: artistas e coletivo colaboram de
forma mutua, compartilhando conhecimentos, recursos
e visibilidade. Os criadores confiam a Mago Centro suas
producdes, mdsicas, clipes, performances ou produ-
tos autorais e, em contrapartida, oferecemos apoio na
comunicagao, na divulgagdo em redes, no desenvolvi-
mento de campanhas e na criagdo de narrativas visuais.
Esse processo ndo se limita a dar suporte técnico; ele
constroi uma relagdo horizontal, onde todos contribuem
e todos se beneficiam. A cada agdo, fortalecemos uma
rede colaborativa em que o crescimento individual de
um artista reverbera no fortalecimento da cena cul-
tural como um todo [...]

Essa fala evidencia a ldgica de reciprocidade que sustenta
a Mago: quem se junta ao coletivo ndo apenas contribui com
sua forca criativa, mas também recebe apoio para desenvolver
suas proprias producoes.

Esse modelo estd em sintonia com o que Canclini (1998)
chama de culturas hibridas, em que a colaboragdo e a mistura de
préaticas resultam em novas formas de produgéo cultural. Ao mesmo



tempo, a dindmica interna da Mago reflete a concepcao de Paulo
Freire (1983) sobre o trabalho em comunidade, que deve ser pau-
tado no didlogo e na construgdo coletiva de saberes. Assim, mais
do que uma equipe de trabalho, a Mago se constitui como uma rede
de aprendizagem mdtua.

Com essa estrutura, os integrantes dividem fun¢des em areas
como producdo audiovisual, comunicac¢édo digital, organizacdo de
eventos e suporte a artistas parceiros. Essa multiplicidade de papéis
mostra que, mesmo com poucos recursos, é possivel construir uma
atuacéo consistente quando existe alinhamento de valores e com-
prometimento coletivo. Nesse processo, cada integrante aprende
com o outro, experimenta diferentes linguagens e encontra apoio
para o desenvolvimento criativo, de modo que a prdpria pratica cola-
borativa se torna motor de expansao das iniciativas culturais locais.

SELECAO DE PROJETOS E PARCERIAS

As parcerias da Mago Centro sédo definidas com base em
uma andlise cuidadosa de cada proposta. Os criadores explicam
que a prioridade é sempre dada a iniciativas que dialoguem com
os ideais do coletivo, valorizem a cultura mato-grossense e tenham
potencial de gerar impacto social e artistico. Além disso, avaliam os
objetivos de cada agéo: se o projeto busca dar visibilidade a artistas
locais, promover a participagao da juventude ou criar espagos de
expressao, hd maior chance de se tornar uma parceria consolidada.

Ao longo de sua trajetdria, a Mago ja trabalhou com diferen-
tes iniciativas culturais, cada uma com caracteristicas préprias, mas
todas alinhadas ao propdsito de ampliar a visibilidade da cena cuia-
bana, como os que serdo detalhados a seguir.



O Movimento Vambora foi um dos primeiros e principais
parceiros da Mago, abriu muitas portas para o coletivo. O Vambora
€ um movimento cultural que promove eventos, programas e agdes
voltadas a valorizagdo da arte em Mato Grosso. Entre as produgdes
em que a Mago esteve envolvida, destacam-se: o0 VMB Mulheres em
Cena, que foi um evento de caréter politico que buscou dar protago-
nismo a participagdo feminina no cendrio cultural; o Litera Musica,
um programa exibido na TV Centro América, que uniu musica e
literatura para evidenciar artistas cuiabanos; e o Festival Vambora,
evento de grande porte que reuniu artistas locais e nacionais, forta-
lecendo a cena e gerando grande circulagao cultural.

As batalhas de rima sado reconhecidas por seu carater politico
e por darem visibilidade a arte da improvisagdo, muitas vezes mar-
ginalizada. As batalhas sdo um espaco de expressdo da juventude
periférica. A Mago acompanha e registra especialmente as seguin-
tes: Batalha Pulo na Bala, realizada na escadaria LaBrysa, revitali-
zada pelo préprio movimento, com foco em movimentar o centro da
cidade; Batalha do Voluntario, no bairro Pedra 90; e Batalha do Tijucal,
gue também mobiliza a juventude por meio da rima e do improviso.

O Coletivo Juntos!, atualmente, € um dos principais parceiros
da Mago. Em parceria, desenvolveram o projeto T6 No Quadro, apro-
vado em segundo lugar em um edital cultural. A iniciativa recria obras
de artistas mato-grossenses sob a ética da juventude cuiabana, valo-
rizando tanto a memodria artistica quanto a inovacéao criativa.

Com a Academia Bemtivi a parceria ocorreu de forma mais
pontual, mas com grande relevancia. A Mago foi responséavel por toda
a parte audiovisual do evento de Babu78, artista cuiabano. Durante
trés dias, a equipe realizou a captagdo de fotos e videos, além da
catalogagao das obras apresentadas.

J4 0 BTS MT é um coletivo que busca unir fas de k-pop em
Mato Grosso, oferecendo representatividade e acolhimento. Em
julho, a Mago participou da realizagdo do Army Day, evento nacional



promovido simultaneamente em varios estados brasileiros. Em
Cuiab4, a atividade movimentou o comércio local e atraiu publico de
diversas cidades, demonstrando como a cultura pop internacional
também pode ser incorporada e ressignificada em contextos locais.

Esses exemplos mostram a diversidade de parcerias estabe-
lecidas pela Mago Centro, que transita desde movimentos de rap e
batalhas de rima até moda, artes visuais e eventos de cultura pop.
Essa variedade reforga a vocagdo do coletivo para atuar como ponte
entre diferentes linguagens, sempre priorizando a comunicagao
como meio de valorizagdo da cena cultural mato-grossense.

ESTRATEGIA DE DIVULGAGAO

A Mago consolidou uma metodologia de divulgagdo que
valoriza tanto a qualidade estética quanto a dimensao narrativa dos
conteldos. Em cada acdo, o processo envolve trés pilares principais:
produgdo audiovisual, circulagdo colaborativa e memdria digital.

O primeiro pilar, a produgao audiovisual, inclui entrevistas
com artistas e organizadores, registros em video das performances
e fotos oficiais. O objetivo é construir ndo apenas um registro, mas
um material comunicativo capaz de traduzir a atmosfera do evento e
ampliar seu alcance junto ao publico.

O segundo pilar é a circulagédo colaborativa. Todos os con-
teldos séo publicados no perfil da Mago em parceria com os perfis
dos eventos e coletivos envolvidos, garantindo que o material atinja
diferentes redes de audiéncia. Essa estratégia multiplica o alcance,
promove maior engajamento e fortalece a imagem dos artistas.

O terceiro pilar, a memdria digital, é fundamental, porque
assegura que os registros ndo se esgotem no momento da agao,



mas permanegam disponiveis como acervo para consultas futuras.
Assim, a divulgagao ndo se restringe a promogao pontual, mas cons-
tréi um arquivo vivo da cena cultural cuiabana.

De acordo com Nylo Viegas, essa pratica é essencial para
artistas independentes, muitos dos quais ndo possuem acesso ou
recursos para produzir materiais audiovisuais de qualidade. Nesse
sentido, a Mago atua como mediadora, democratizando ferramentas
de comunicagao e oferecendo aos artistas condi¢cdes mais justas de
insercao no circuito cultural e digital.

RESULTADOS DO TRABALHO
FEITO PELA MAGO CENTRO

A partir da anélise de dados que apresentaremos, pode-se
entender que a atuagédo da Mago gera movimentos imediatos e sus-
tentaveis. No perfil da Batalha Pulo na Bala, que antes registrava em
média menos de 1.000 visualizagdes por postagem, o primeiro video
da agéo alcangou 7.384 visualizagdes, e o0 segundo chegou a 29,8 mil.
Mesmo apds o encerramento, os contelidos mantiveram nidmeros
superiores ao padrao anterior, atingindo 2.218 visualizagbes dois
meses depois da agao.

J& o perfil BTS MT, que antes variava entre 1.335 e 3.844
visualizagbes, teve um salto expressivo apds a parceria: 14,3 mil
visualizagdes no primeiro video; 25,3 mil no segundo; e 13,7 mil no
terceiro. Um més depois da agao, o perfil ainda registrava 7.531 visu-
alizagdes em uma publicagédo, demonstrando sua prolongacao além
do periodo da cobertura.

Esses resultados evidenciam que o trabalho da Mago néao
se limita a picos momentaneos; ao contrério, ele eleva a base



de alcance e engajamento dos perfis envolvidos, consolidando um
patamar superior de visibilidade. O método, portanto, demonstra
eficacia em criar condigbes de crescimento continuo para artistas e
coletivos, fortalecendo sua presenca nas redes e contribuindo para a
profissionalizagédo da cena cultural cuiabana.

A combinacéo entre qualidade na producao, circulagao cola-
borativa e memdria digital constitui um modelo replicavel e de alto
impacto. A Mago atua como parceira estratégica dos artistas, ndo
apenas registrando, mas ampliando e ressignificando suas produ-
¢oes. O resultado observado nos dados aponta que essa metodologia
cumpre seu papel: popularizar manifestagdes culturais independen-
tes e criar um ecossistema de comunicagao que valoriza tanto a arte
guanto seus criadores.

CONSIDERAGOES FINAIS

A pergunta que guiou este artigo, “Como a comunicagao
da Mago Centro populariza movimentos culturais cuiabanos?’,
encontra resposta na forma como o coletivo transforma divulga-
cao em construgao de significado. A Mago nao se limita a registrar
ou anunciar eventos; ela cria pontes, conecta linguagens e amplia
a presenca de artistas e movimentos que representam a diversi-
dade cultural da cidade.

Por meio de estratégias que combinam presenca ativa em
eventos, produgéo audiovisual de qualidade e colaboragbes com
diferentes perfis criativos, a Mago consegue aproximar o publico das
expressoes artisticas locais. O resultado é uma cena cultural mais
visivel, valorizada e fortalecida, na qual artistas e publico se reconhe-
cem como parte de um mesmo processo. Assim, a comunicagao se
torna ndo apenas uma ferramenta de promogédo, mas também um
meio de resisténcia e preservacao da identidade cultural cuiabana.
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INTRODUCAQ

A cultura, entendida como “todo um modo de vida, inte-
lectual, material e espiritual” (Williams, 2011, p. 18), reflete praticas,
valores e expressdes que constituem a identidade de um povo. No
caso de Mato Grosso, a diversidade étnica e artistica forma um
patriménio imaterial que reforca tanto a memoria coletiva quanto a
identidade regional. A comunicacéo, por sua vez, desempenha papel
central nesse processo. McLuhan (1969) ja apontava que os meios
de comunicagdo moldam percepgdes e criam ambientes simbdlicos
capazes de transformar a sociedade. Mais recentemente, Martin-
Barbero (2003) enfatiza que a comunicagdo deve ser entendida
como espago de mediacdo cultural, em que se constroem sentidos
e vinculos sociais. Dessa forma, ao pensar comunicagao e cultura
de forma articulada, torna-se possivel compreender como projetos
culturais ndo apenas divulgam produgdes artisticas, mas também
fortalecem identidades e ampliam o acesso da sociedade a diferen-
tes formas de expressao.

Nesse contexto, iniciativas voltadas a promogéo da produgdo
cultural regional assumem papel estratégico. O Viva a Cena! surge
como um projeto voltado ao fortalecimento da musica autoral em
Mato Grosso, oferecendo visibilidade a artistas e bandas de todo o
estado, reafirmando a relevancia da cena artistica como instrumento
de memdria, pertencimento e transformacéao social.

Este artigo se justifica pela necessidade de compreender de
gue maneira a comunicacao utilizada pelo Projeto Viva a Cena! contri-
bui para a valorizagdo da cultura mato-grossense. Considerando que
a comunicagao nao se restringe a fungdo instrumental de divulgagao,
mas atua como mediadora entre produgao cultural e sociedade, ana-
lisar suas estratégias permite refletir sobre a atuagdo do projeto na
difusdo da cultura e no fortalecimento das identidades regionais.



Do ponto de vista metodoldgico, este estudo adota uma abor-
dagem qualitativa, baseada em entrevistas com bandas participantes,
produtores culturais e demais agentes envolvidos no projeto. A partir
dessa escuta, busca-se identificar como o Viva a Cena! influenciou
a trajetdria dos artistas, ampliou suas oportunidades e colaborou
para a valorizagao da cena cultural local. Além disso, foi elaborado e
aplicado um formulario de pesquisa junto ao publico, com o intuito
de compreender o conhecimento, a percepgao e o engajamento em
relagdo ao projeto e a musica autoral mato-grossense. Essa trian-
gulagdo metodoldgica, combinando entrevistas e questionarios,
permite maior consisténcia na andlise. Assim, o presente trabalho
tem como objetivo analisar o papel da comunicagdo no Projeto Viva
a Cena!, observando seus reflexos na valorizagdo da cultura mato-
-grossense e na consolidagdo da cena artistica, especialmente no
cenério da musica autoral.

Cabe destacar que um dos autores deste trabalho participou
ativamente da segunda (2022) e da terceira edigdo (2023) do Projeto
Viva a Cenal, atuando como diretor de marketing. Essa vivéncia pos-
sibilitou acompanhar de perto a concepgao, a divulgacado e a reali-
zagéo do projeto, o que confere ao estudo um olhar mais assertivo
e embasado sobre as estratégias de comunicacéo utilizadas e seus
impactos na valorizagdo da cena musical mato-grossense.

0 PROJETO VIVA A CENA!

A ideia do Viva a Cena! surgiu em fevereiro de 2017, a partir
de um show realizado no Malcom Pub, que levava o mesmo nome
e contou apenas com bandas autorais. A proposta inicial buscava



dar visibilidade as produgdes locais e utilizar o Malcom' como uma
vitrine para a cena musical cuiabana. A partir dessa experiéncia,
amadureceu-se a concepgao de uma coletdnea de musicas autorais,
cujo objetivo seria valorizar as bandas mato-grossenses e ampliar
o0 alcance de suas criagdes, tanto em formato fisico quanto digital.
Desde entdo, o projeto ja contou com trés edigdes, cada uma com
caracteristicas proprias que revelam tanto os avancos quanto os
desafios enfrentados.

A primeira edigao, realizada em agosto de 2018, contou com
dez artistas e bandas e resultou em uma coletdnea langada apds
oito meses de produgao. Essa fase inicial foi marcada pela ausén-
cia de recursos publicos, demonstrando o carater independente da
iniciativa. O langamento ocorreu no Malcom Pub, espago simbdlico
para a cena musical cuiabana, consolidando o projeto como vitrine
para a produgao autoral.

A segunda edicdo foi realizada apenas em 2022, devido a
interrupgdo causada pela pandemia de covid-19. Essa edigdo, que
contou com 13 artistas e bandas selecionados, recebeu apoio da
Secretaria de Estado de Esporte, Cultura e Lazer, o que possibilitou
a remuneragao dos artistas selecionados. O langamento da coleta-
nea ocorreu no Malcom Pub, com entrada gratuita, visando facilitar o
acesso de toda a populagao. Além disso, foi realizada uma transmis-
sdo ao vivo pelo YouTube, recurso que expandiu o alcance da inicia-
tiva e evidenciou o papel da comunicacgéao digital na difuséo cultural.

Ja a terceira edicédo, em 2023, ampliou o escopo para além
da capital, reunindo 12 bandas de diferentes regides de Mato Grosso,
e inovou ao realizar quatro shows, cada um com trés bandas sele-
cionadas mais uma convidada da capital. Todos os shows foram
transmitidos ao vivo, o que reforgcou o carater hibrido e inclusivo

1 0 Malcom Pub foi inaugurado em Cuiabd em meados de 2014 e é um dos principais espagos de
entretenimento noturno de Cuiabd, conhecido por sua estrutura inovadora, baseada em contéine-
res, e foco no rock n’roll e musica eletrdnica: https://www.malcompub.com.br/.
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do projeto, garantindo tanto a experiéncia presencial quanto a circu-
lagdo online. Apds os shows, foi langado o novo disco da coletanea,
fisicamente e nas plataformas digitais.

O produtor e idealizador do projeto, Daniel Scaravelli, desta-
cou em entrevista concedida para este artigo, em junho de 2025, que
a motivagéo para a criagdo do Viva a Cena! esteve diretamente rela-
cionada a caréncia de espagos adequados para a musica autoral em
Cuiaba. Segundo ele, "a auséncia de espaco para bandas autorais
tocarem com uma estrutura de primeira qualidade fez a gente criar
o Viva a Cena!. Considero o projeto fundamental para a valorizagao
da cena musical mato-grossense, especialmente do rock ‘n’ roll, que
€ um espago muito carente!” Esse depoimento evidencia a fungao
do projeto como resposta a uma demanda histdrica da cena autoral,
ao mesmo tempo que reforga sua relevancia no fortalecimento de
géneros musicais especificos dentro do contexto regional.

0 PAPEL DA COMUNICAGAOQ

A comunicagdo desempenhou papel central no fortaleci-
mento e na difusdo do Projeto Viva a Cena!. Desde sua primeira
edicdo, as redes sociais foram utilizadas como principais ferramen-
tas de divulgagédo e engajamento. Plataformas como Instagram e
Facebook serviram ndo apenas para anunciar inscrigoes, cronogra-
mas e shows de langamento, mas também para criar um espago de
interagd@o continua entre artistas, publico e organizadores. O uso do
YouTube ampliou ainda mais o alcance, especialmente nas edi¢des
de 2022 e 2023, quando as apresentagdes foram transmitidas ao
vivo, democratizando o acesso e permitindo que a produgao cultural
mato-grossense ultrapassasse as barreiras geogréaficas da capital.

Segundo Castells (2009, p. 70), “a comunicagao em rede cons-
titui a base da sociedade contemporanea, conectando atores sociais



em fluxos de informagao que moldam identidades e praticas cultu-
rais." Nesse sentido, a presenca digital do projeto se insere em uma
I6gica de circulagdo cultural que vai além do espago fisico dos shows.

Além das midias digitais, o projeto contou com matérias em
veiculos jornalisticos locais e participagdes em programas de televi-
sdo, o que conferiu legitimidade institucional e visibilidade ampliada
junto a publicos mais diversos. Como destaca Canclini (2008, p. 46),
“a comunicagdo é um espago de hibridizagédo cultural, no qual se
cruzam tradigdes locais e circuitos globais, ampliando as formas
de reconhecimento social’ Essa combinagdo entre comunicacdo
digital e cobertura na midia tradicional evidencia uma estratégia
hibrida, capaz de dialogar tanto com o publico jovem conectado
as redes sociais quanto com espectadores que acompanham
meios convencionais.

Em relagcdo a comunicagdo do Viva a Cena!, o produtor
Daniel Scaravelli destacou a relevancia dos canais digitais e da
imprensa convencional para a consolidagdo do projeto. Segundo
ele, “as redes sociais e a midia tradicional sdo fundamentais para a
divulgacéo dos eventos e das coletaneas do projeto; elas nos ajudam
a atingir o publico das bandas, aumentar o alcance e principalmente
para mostrar o trabalho que estd sendo feito.” A fala evidencia como
a comunicagdo nao se limita a um caréter informativo, mas consti-
tui estratégia central para expandir a visibilidade da mdsica autoral,
fortalecer a relagdo com o publico e legitimar a iniciativa no cenério
cultural mato-grossense.

Dessa forma, a comunicacdo ndo se restringiu a um papel
instrumental de divulgagdo, mas configurou-se como elemento
estratégico para a valorizagao da cultura autoral mato-grossense. Ao
mesmo tempo que informava sobre as etapas do projeto, contribuia
para construir narrativas de pertencimento, reconhecimento e profis-
sionalizagao da cena musical local.



A PERCEPCAO DAS BANDAS
PARTICIPANTES

Como parte da metodologia, foram realizadas entrevistas
com integrantes de duas bandas participantes do projeto, a fim de
contemplar diferentes perspectivas da cena musical mato-grossense.
A escolha buscou incluir tanto um representante da capital, a banda
Zumbi Suicida (participante da segunda edi¢cdo do projeto), quanto
um grupo do interior, a banda Teneriff (participante da terceira edi-
¢do), da cidade de Sinop. Essa diversidade permitiu observar como
o Viva a Cena! impacta artistas inseridos em contextos distintos,
evidenciando tanto as especificidades da cena cultural de Cuiaba
guanto os reflexos do projeto em outras regides do estado.

Entre as bandas participantes, o grupo Zumbi Suicida, repre-
sentado por Wellington, ressaltou a importéancia da experiéncia com
o Viva a Cenal. Segundo ele, “ter a experiéncia de gravar em um
estudio com um étimo produtor, que é o Wel Ribeiro, foi muito enri-
guecedora. Muitas das bandas ndo estdo no patamar de gravar em
um estldio, com um produtor de alto nivel. E um projeto como este
pode ser a primeira oportunidade de ter uma experiéncia profissional
e produzir um material de qualidade.”’

Outro aspecto relevante foi destacado por Tamires, integrante
da banda Teneriff, de Sinop. Para ela, a participagédo no Viva a Cenal
representou uma experiéncia Unica: “Tivemos uma experiéncia com-
pleta de banda, que vai desde a gravacéo até o show; entéo, isso traz
um gés pra gente, que vive em cidade pequena e ndo tem oportu-
nidade de fazer essas coisas.’ O relato evidencia a importancia do
projeto para artistas do interior de Mato Grosso, que muitas vezes
enfrentam limitagdes estruturais e de acesso a espagos culturais.

Um dos principais reflexos apontados pelas bandas entrevis-
tadas refere-se a possibilidade de acesso a um processo de produgéo



musical de qualidade. A experiéncia de gravagdo em estldio, com
acompanhamento profissional, resultou em materiais com padrdo
técnico superior ao que muitas bandas tinham condigdes de realizar
de forma independente. Esse diferencial influenciou diretamente na
trajetéria dos grupos, ampliando sua visibilidade e abrindo novas
oportunidades. No caso da banda Zumbi Suicida, a musica gravada
no Viva a Cena! possibilitou a gravagao de seu primeiro videoclipe
profissional, como pontua Wellington: “Posteriormente fomos con-
templados em outro projeto com a musica gravada no Viva a Cena!
(40 Graus € Osso) e gravamos um videoclipe, de qualidade profis-
sional, o que deu muita visibilidade para a banda; entao, foi muito
gratificante pra gente." O relato evidencia que a oportunidade de gra-
vagao e producao profissional contribuiu ndo apenas para a projegao
da banda, mas também para a circulagdo de seu trabalho em outros
espagos e iniciativas.

Entre os pontos destacados pelas bandas, o evento de lan-
camento da coletanea ocupa um lugar de grande relevancia. Como
afirma Wellington, da banda Zumbi Suicida, “além disso, tem o
evento de langamento, onde todas as bandas podem se apresentar
para o publico com uma estrutura de qualidade. Em um ambiente
de qualidade como o Malcom, isso ajuda a dar visibilidade para as
bandas." A fala evidencia que o show de langcamento nao se restringe
a fungdo de celebragao, mas constitui-se como espago estratégico
de visibilidade e legitimacéo artistica, ao proporcionar as bandas a
experiéncia de tocar em um ambiente profissional, com infraestru-
tura adequada, ampliando, assim, sua inser¢éo na cena cultural.

Wellington também destacou o carater integrador do projeto.
Segundo ele, "misturar diversos estilos, musicos e bandas em uma
coletdnea possibilita que um publico conhega o outro e gera uma
integracéo entre as bandas." Esse aspecto de troca e conexao foi
igualmente ressaltado por Tamires, que enfatizou: “"O projeto nos
possibilitou muita troca entre os organizadores e os outros artis-
tas participantes. As outras bandas participantes ajudaram muito



na divulgagdo. A integracdo entre as bandas é muito importante e
facilita muito a divulgacéo.” As duas falas revelam que, além de pro-
mover a gravagao e a difusdo da produgdo autoral, o Viva a Cena!
fortalece redes de colaboragao entre artistas, potencializando tanto
a circulacao cultural quanto o alcance das obras junto ao publico.

Ao serem questionados sobre a importancia de iniciativas
como o Viva a Cenal, os musicos destacaram seu papel fundamental
na manutengéo e fortalecimento da cena cultural mato-grossense.
Para a banda Zumbi Suicida, “projetos como o Viva a Cena! ajudam
a manter a cena do rock ativa!" J& Tamires reforcou a necessidade
de dar maior visibilidade a diversidade cultural do estado. Segundo
ela, "Mato Grosso é muito rico em cultura, s6 ndo temos uma visibili-
dade tdo grande, entdo projetos como o Viva a Cena! ajudam a trazer
isso a tona, furar a bolha e mostrar que a nossa musica é muito rica
também.” Esses depoimentos evidenciam que, além de proporcionar
experiéncias profissionais de gravacédo e apresentacgao, o projeto se
consolida como instrumento de legitimagdo e reconhecimento da
producao autoral, tanto na capital quanto no interior do estado.

0 PONTO DE VISTA DO PUBLICO

Para a coleta de dados desta pesquisa, foi elaborado um
questionério online em formato de formulario, contendo questdes
fechadas e de multipla escolha. O instrumento foi direcionado a
pessoas do circulo de convivéncia de um dos autores, com o obje-
tivo de levantar informagdes a respeito do conhecimento e da per-
cepgao do publico em relagé@o ao Projeto Viva a Cena! e as bandas
autorais de Mato Grosso.

O formuldrio contou com 21 respostas e buscou identificar,
entre outros aspectos, o perfil etdrio dos respondentes, seus habitos



de consumo musical, o grau de familiaridade com bandas locais e
a frequéncia de contato com espacos culturais relevantes, como o
Malcom Pub. Além disso, também foi investigado se os participantes
ja haviam ouvido falar do projeto, de que forma tomaram conheci-
mento sobre ele e qual a importancia atribuida a iniciativas de valo-
rizagao da musica autoral e da identidade cultural mato-grossense.

Em relagdo ao perfil etério, observou-se predominancia de
jovens adultos: 38,1% estavam na faixa de 18 a 24 anos, enquanto
23,8% tinham entre 25 e 30 anos, e outros 23,8% entre 30 e 40 anos.
As demais faixas etérias tiveram participacdo menos expressiva,
com 9,5% entre 40 e 50 anos e 4,8% acima de 60 anos. Esse recorte
evidencia que a maior parte do publico atingido pela pesquisa se
concentra em geragOes mais jovens, publico-alvo caracteristico de
espagos de socializagdo noturna e de consumo de mdusica ao vivo.

No que se refere aos habitos musicais, o rock apareceu como
o estilo mais recorrente, citado por 71,4% dos participantes. O rap
e géneros afins foram mencionados por 42,9% cada, enquanto o
reggae foi lembrado por 23,8%. Apenas 14,3% declararam n&o ouvir
nenhum desses estilos com frequéncia.

Quanto ao conhecimento sobre bandas autorais de Mato
Grosso, dois ter¢os dos respondentes (66,7%) afirmaram conhecer
ao menos uma, enquanto um terco declarou ndo conhecer. Esse
dado mostra que hd um nivel relevante de reconhecimento, mas
também aponta para a necessidade de ampliar a visibilidade des-
sas produgdes. Cabe destacar que muitas das bandas mencionadas
pelos participantes, como a Zumbi Suicida, Ponto Seis e Kayamaré,
j& estiveram presentes em edi¢des do Projeto Viva a Cenal, o que
reforca a contribuicdo da iniciativa na difusdo e fortalecimento
da cena autoral local.

No aspecto de sociabilidade, investigou-se a relagdo com o
Malcom Pub, espaco cultural de destaque na capital. Quase metade



dos participantes (47,6%) afirmou frequentar o local com regulari-
dade, enquanto 19% disseram ir apenas algumas vezes, e 9,5%
relataram ter ido apenas uma vez. Por outro lado, 23,8% afirmaram
nunca ter frequentado o espago. Esse dado é relevante, porque
permite avaliar até que ponto o Viva a Cena! extrapola a chamada
bolha cultural vinculada ao pub. Como a maioria dos que conhecem
o projeto declarou té-lo conhecido dentro do Malcom, percebe-se
que sua difusdo ainda estd fortemente associada ao espaco fisico.
No entanto, a presenga de respondentes que nunca frequentaram o
local, mas conhecem o projeto por meio das redes sociais, de ami-
gos ou de portais de noticias, indica que o Viva a Cena! comeca
a romper essa barreira, alcangando publicos externos ao circuito
mais préximo da cena.

Especificamente sobre o Projeto Viva a Cenal, 66,7% afirma-
ram ja ter ouvido falar, contra 33,3% que ndo o conheciam. Entre
aqueles que conheciam, os principais canais de contato foram o pré-
prio Malcom Pub (53,3%) e as redes sociais digitais (46,7%), seguidos
por relagdes de proximidade (26,7% afirmaram conhecer por meio de
bandas participantes, e 20% via indicagao de amigos ou familiares).
Portais de noticias foram lembrados por 20%, e a televisdo apareceu
de forma residual, com apenas 6,7%.

Por fim, em relagao a percepgao sobre a importéancia de pro-
jetos culturais voltados a valorizagdo da musica autoral e da iden-
tidade cultural mato-grossense, houve quase unanimidade: 90,5%
dos respondentes consideram tais iniciativas muito importantes, e
9,5% as reconhecem como importantes, mas ndo como prioridade.
Nenhum participante declarou ndo ver importancia nesse tipo
de projeto, evidenciando o reconhecimento social da relevancia
cultural dessas agdes.



CONSIDERAGOES FINAIS

A comunicagao nao se limitou a uma fungéo instrumental de
divulgacéo, mas se consolidou como um componente estratégico na
valorizacgéo da cultura autoral de Mato Grosso. Ao mesmo tempo que
informava sobre as etapas do projeto, também atuava na construcao
de narrativas de pertencimento, reconhecimento e profissionalizagao
da cena musical local.

As entrevistas com o produtor e com as bandas participantes,
bem como os dados coletados por meio do formulério, reforgam que
o Viva a Cena! impactou de forma significativa a trajetéria de artistas
da capital e do interior, oferecendo experiéncias profissionais inédi-
tas, acesso a gravagdes de qualidade e oportunidades de visibilidade
em shows e plataformas digitais. Depoimentos evidenciaram ainda
o cardter integrador do projeto, capaz de reunir estilos, publicos e
regides distintas, ampliando a rede de colaboragdo entre musicos e
fortalecendo a identidade cultural mato-grossense.

Ao avaliar os resultados, o produtor destacou que o projeto
ja lancou trés coleténeas, contemplando mais de 30 bandas e pro-
movendo mais de dez shows. No entanto, ressaltou que o desafio
atual é "ampliar o alcance da iniciativa’; avangando para produgdes
no campo do audiovisual e organizando um festival de maior porte,
com a presenca de atragdes nacionais. Esse horizonte aponta para
a consolidagéo do Viva a Cena! como um projeto nao apenas local,

mas capaz de dialogar com o cenario musical brasileiro.

E importante reconhecer, ainda, o papel de espagos cultu-
rais, como o Malcom Pub, que funcionam como palco e vitrine para
a cena autoral, proporcionando estrutura e visibilidade aos artistas
locais. Da mesma forma, iniciativas como o Viva a Cena! sao funda-
mentais para sustentar e projetar a riqueza cultural de Mato Grosso,



garantindo que a diversidade musical do estado alcance novos
publicos e seja legitimada como parte essencial de sua identidade.

Como lembra Hall (2003), a cultura ndo é algo fixo ou estético,
mas um processo dindmico de producéo de sentidos, no qual identi-
dades sdo constantemente construidas e reconstruidas. Nesse sen-
tido, a comunicagao exerce papel central ao mediar esse processo,
funcionando como espaco de legitimacao cultural. O que reforga
a ideia de que agdes como o Viva a Cena! ndo apenas divulgam
expressoes artisticas, mas também integram e fortalecem a vida em
sociedade, ao transformar manifestagdes musicais em experiéncias
coletivas de identidade e pertencimento.

Conclui-se, portanto, que o Projeto Viva a Cenal representa
ndo apenas um espago de promogao musical, mas também um
importante instrumento de valorizagcdo da identidade cultural regio-
nal, ao articular comunicagao, cultura e produgéo artistica em um
cendrio de desafios e potencialidades para a musica autoral. Assim,
o Projeto Viva a Cena! demonstra que iniciativas culturais bem estru-
turadas, quando aliadas a estratégias de comunicacao eficazes, ndo
apenas promovem artistas locais, mas consolidam identidades cul-
turais e ampliam a circulagao da musica autoral mato-grossense no
cendrio contemporaneo.
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INTRODUCAQ

A economia criativa tem se consolidado como um dos seto-
res mais promissores no cendrio contemporaneo, unindo cultura,
inovagdo e empreendedorismo em prol do desenvolvimento sus-
tentavel. Compreendida inicialmente como “setores cuja origem da
geracéao de valor econdmico estd na criatividade, no conhecimento e
no talento individual e coletivo que possuem potencial para criagdo
de riqueza e empregos através da geracéo e exploragédo de ativos
criativos” (Pacheco, 2016, p. 14), esse movimento ganhou forga, em
Mato Grosso, com a criagdo do Programa Mato Grosso Criativo (MT
Criativo), que surgiu a partir do projeto Criativa Bird, resultado de um
convénio entre o Ministério da Cultura e a entdo Secretaria de Estado
de Cultura. Desde entéo, o programa ampliou suas agoes, estrutu-
rando politicas publicas préprias, inclusive com o apoio da sancao
da Lei n° 11.607/2021, que instituiu a Politica Estadual de Incentivo a
Economia Criativa do Estado, fomentando negécios criativos e forta-
lecendo a identidade cultural.

Ao longo de sua trajetdria, o MT Criativo tornou-se uma poli-
tica publica de referéncia, promovendo editais, formagdes, maratonas
de negécios e programas de aceleragao que incentivam a profissio-
nalizagdo e a sustentabilidade do setor cultural. Nesse processo, a
comunicagéo institucional desponta como ferramenta estratégica,
especialmente no ambiente digital, no qual as redes sociais cum-
prem o papel de divulgar, conectar e engajar diferentes publicos.

Entre os canais utilizados, o Instagram ocupa lugar de desta-
que, funcionando ndo apenas como meio de divulgagdo das agdes,
mas também como espaco de visibilidade para os fazedores de cul-
tura, de troca de experiéncias e de aproximagao entre o programa
e a comunidade criativa. Em contrapartida, observou-se que outras
midias digitais do MT Criativo apresentam pouca atualizagdo e



movimentagao, o que limita seu potencial de alcance e engajamento.
Dessa forma, o Instagram se consolida como principal ferramenta de
comunicagao ativa do programa.

Neste artigo, discutimos a comunicacao digital como ferra-
menta que contribui para o fomento da cultura e da economia criativa
em Mato Grosso. Para tanto, foi realizada uma anélise do perfil do MT
Criativo no Instagram, concentrando-se nos temas predominantes
das postagens ao longo de diferentes periodos de maior engajamento.

MT CRIATIVO

O MT Criativo nasceu a partir de um edital do Ministério
da Cultura (MINC) em 29 de abril de 2013, voltado a implantagdo
de incubadoras criativas no Brasil. Em Mato Grosso, o projeto foi
proposto pela entdo Secretaria de Estado de Cultura, por meio
do convénio estabelecido com o Governo Federal, no d&mbito do
programa Criativa Bird. Esse movimento marcou o inicio da exe-
cucéo de uma politica publica direcionada ao desenvolvimento da
Economia Criativa no estado. As atividades realizadas no convénio
revelaram o grande potencial de Mato Grosso nesse setor. Como
desdobramento, foi criada a Superintendéncia de Desenvolvimento
da Economia Criativa e instituido o Programa Mato Grosso Criativo,
criado em setembro de 2015, que passou a contar com programa
orcamentdrio préprio, equipe dedicada e um planejamento voltado
ao fomento do setor. A partir de entdo, as agdes extrapolaram os
limites do convénio federal, configurando uma politica estadual
estruturada e de carater interinstitucional, com a adesé&o de diferen-
tes Secretarias de Estado.



Em entrevista realizada para este artigo', Leonara Santana
e Keiko Okamura, profissionais que atuam diretamente no projeto
e acompanham de perto sua evolugdo e consolidagao no cenario
cultural e criativo mato-grossense, nos contam sobre o projeto.
Segundo Santana e Okamura, atualmente, o MT Criativo se consolida
como um programa continuo, com iniciativas em diferentes frentes:
formagao, atividades de mercado, maratonas de negdcios criativos,
programas de aceleragao, editais de apoio a projetos e incentivo ao
empreendedorismo criativo. Essas agdes fortalecem a atuagdo dos
fazedores de cultura e ampliam as perspectivas de desenvolvimento
sustentdvel para o setor da economia criativa em Mato Grosso.

Elas afirmam ainda que um marco importante para o futuro
préximo serd a inauguracdo do Grande Hotel da Criatividade, que se
tornard a sede do programa. O espago funcionard como centro de
referéncia da economia criativa, reunindo ambientes de negdcios,
divulgacéo, prototipagem, formacéo e desenvolvimento de projetos.

Paralelamente, o site do MT Criativo busca se consolidar
como uma plataforma de conexdes, apoiando iniciativas culturais e
sociais que promovem impacto, inovagao e diversidade. Entre suas
principais fun¢des estdo o cadastro de empreendedores do estado,
a producéo de conteldo e a integragcdo com redes sociais, como
Instagram e WhatsApp, criando uma comunidade ativa e participativa.

A COMUNICAGAO DO MT CRIATIVO

A comunicacao do perfil de Instagram do MT Criativo ([s.d.])
é guiada por um calendario de contelidos que busca mesclar divul-
gacodes institucionais da Secretaria de Estado de Cultura, Esporte e

1 Entrevista virtual com Leonara Santana e Keiko Okamura realizada via WhatsApp, em 16 de setem-
bro de 2025.



Lazer (SECEL), destaques de projetos apoiados e agdes préprias,
como rodas de conversa, oficinas e fluxos culturais, além de conted-
dos inspiracionais relacionados a cultura local e datas comemorati-
vas. Segundo Santana e Okamura, a curadoria de conteldos procura
equilibrar o meio institucional com o criativo, priorizando uma lin-
guagem leve e acessivel para o publico engajado com a economia
criativa, sem perder a conexdo com a linha oficial da Secretaria. A
producdo é constituida por uma variedade de formatos multimidia
que conversam entre si: videos no Instagram e matérias no site, con-
vidando o publico a se inteirar do que estd acontecendo no estado e
buscar mais informagdes.

Episédios como o Criativo da Semana contam as jornadas
inspiradoras de empreendedores, dando visibilidade a modelos de
negdcios Unicos com o “DNA" de Mato Grosso, incentivando quem
ja possui o desejo de empreender. Em 2025, essa estratégia foi apli-
cada em conteldos sobre editais, como o Edital de Chamamento
Publico n° 17/2024, divulgado em janeiro para inscrigdes em ciclos
de formagao (MT criativo, 2025a).

Ainda segundo Santana e Okamura, a selegdo de projetos e
pessoas criativas segue certos critérios: alinhamento com a econo-
mia criativa, impacto sociocultural, relevancia temporal (atividades
em andamento ou resultados recentes) e diversidade de linguagens,
com trés areas principais: mundo das artes (artes visuais, cénicas,
audiovisual, musica, literatura, fotografia, artesanato e patrimdnio
cultural); criagdes funcionais (arquitetura, urbanismo, moda, gastro-
nomia, design, publicidade e turismo); e negécios digitais (startups,
fabLabs, midia digital, software, novas midias relacionadas as artes e
criagdes funcionais). Dentre esses, destacam-se nao apenas proje-
tos selecionados em editais ou programas de formagéao/aceleracéo
do MT Criativo, mas também iniciativas inovadoras de outros setores
da SECEL ou externas que servem de exemplo e inspiragéo.



ANALISE DE CONTEUDO DO INSTAGRAM

Sendo o Instagram o principal meio de comunicagdo do MT
Criativo, analisaremos suas postagens visando observar o fomento
e a visibilidade dada aos projetos da economia criativa. Nesse pro-
cesso utilizaremos uma abordagem de anélise de conteldo catego-
rial, conforme proposta por Bardin (2011), aplicada as publicagdes
do perfil MT Criativo no Instagram. A andlise de conteldo é um
“conjunto de instrumentos metodoldgicos cada vez mais sutis em
constante aperfeigoamento, que se aplicam a “discursos” (contetddos
e continentes) extremamente diversificados” (Bardin, 2011, p. 15).

A técnica de analise de conteldo permite classificar mensa-
gens em categorias teméticas de maneira sistematica, possibilitando
tanto a contagem de ocorréncias quanto a interpretagdo de signifi-
cados. O corpo de andlise foi constituido pelas postagens realizadas
entre outubro e novembro de 2022, margo e abril de 2023, agosto a
outubro de 2023, setembro de 2025, marco e abril de 2025 e junho e
julho de 2025, periodos que concentraram maior atividade de enga-
jamento do perfil, totalizando 245 publicagdes.

A categorizacdo foi realizada manualmente, a partir de
categorias estabelecidas conforme a leitura do contelddo de cada
postagem, buscando garantir uma consisténcia interna. A ana-
lise dos dados consistiu em estatisticas descritivas (frequéncias e
proporgdes) e comparagdo de métricas médias de engajamento
(curtidas) por categoria e formato de postagem, com auxilio de
planilhas eletronicas.

Além do tema, foram registradas varidveis complementares:
formato da postagem (carrossel, imagem Unica e video), nimero
de curtidas e mengbes a outros perfis, posteriormente classifi-
cadas segundo tipo de ator (6rgédo publico, artista, instituicdo de
fomento, entre outros).



Para entender as postagens, primeiro é necessario compre-
ender que a selecdo do periodo de andlises consistiu na mensuragao
do engajamento. No entanto, encontrou-se uma limitagdo meto-
dolégica fundamental: a distingdo entre dados publicos e privados
no Instagram. Como métricas de maior profundidade (por exemplo,
compartilhamentos e salvamentos) sdo informagdes privadas e
acessiveis apenas aos administradores do perfil do MT Criativo, a
andlise se restringiu aos dados observéveis externamente. Por esse
motivo, a “curtida” (também referida como “like") foi adotada como
métrica para o engajamento, por ser o indicador mais acessivel, fre-
qguente e comparavel entre todas as publicagdes. Assim, somou-se
a quantidade de curtidas de todas as postagens de 2022 até 2025 e
agrupou-se essas somas por més, obtendo-se os meses com maior
engajamento. Além disso, houve um filtro de escolha para esses
meses, com os que tivessem mais de 500 curtidas, com exce¢do no
ano de 2023, no qual tivemos maior engajamento; e, para a selegéo de
destaques, filtramos com meses que tivessem mais de 1.000 curtidas.

Grafico 1- Curtidas por més entre janeiro 2022 e agosto 2025,
no perfil do MT Criativo

Fonte: elaborado pelos autores (2025).

Como foi destacado no gréfico, os periodos (meses préximos
agrupados) de maior engajamento séo seis, denominados “ondas” A
primeira onda se localiza entre outubro e novembro de 2022 (1.610




curtidas); a segunda entre margo e abril de 2023 (3.214 curtidas); a
terceira entre agosto e outubro de 2023 (4.072 curtidas); a quarta
onda se refere ao més de setembro 2024 (531 curtidas); a quinta
entre marco e abril de 2025 (1145 curtidas); e, por fim, a sexta onda
entre junho e julho de 2025 (1.358 curtidas).

Com a identificacdo das ondas de maior engajamento,
comecou-se a analise das postagens realizadas durante esses peri-
odos, de modo a contemplar os posts das seis ondas em categorias
gue descrevessem o tema dessas postagens. Assim, desenvolve-
ram-se as seguintes categorias no quadro a seguir:

Quadro 1 - Categorias aplicadas as postagens do perfil do MT Criativo

Categoria Critérios de escolha Exemplo de post Linkdo post
de exemplo
Divulgacdo de Posts que anunciam, hitps://www.
evento convidam ou promovem instagram.com/p/
eventos futuros, ou em CaYoAKRvotk/
ocorréncia na sua data de
postagem,
Divulgacdo de Apresentacdo de hittps://www.
empreendedor/ | introducdo a um projeto instagram.com/p/
projeto 0u apresentagdo CpxgbZFAIBs/
sobre trajetria de um
empreendedor, ambos
fomentados pelas agdes do
MT Criativo,



https://www.instagram.com/p/CqYoAKRvotk/
https://www.instagram.com/p/CqYoAKRvotk/
https://www.instagram.com/p/CqYoAKRvotk/
https://www.instagram.com/p/Cpxg5ZFAI8s/
https://www.instagram.com/p/Cpxg5ZFAI8s/
https://www.instagram.com/p/Cpxg5ZFAI8s/

Institucional Comunicagdo interna da hitps://www,
instituigdo ou promovendo instagram.com/p/
ela mesma, suas atividades CrqumRd0fDD/?img_
ou o tema de economia index=1
criativa, ou criagdo
de contedido que fuja
dos critérios de outras
categorias. Nao promove
evento, pessoa ou projeto
especifico.

Edital de fomento | Anuncia oportunidades de https://www,
financiamento ou sele¢do, instagram.com/p/
mencionando critérios, CrovnNIvE7i/
Prazos ou processo seletivo,

Divulgacdo de Foco na divulgagdo de hittps://www.

curso/formagdo | cursos e formagdes, com instagram.com/p/
indicacdes de conteddo CrRbM3UPL8I/7img_
programatica. index=1

Homenagem/ Postagem de homenagem https://www,

reconhecimento | ou reconhecimento para instagram.com/p/
colaboradores da instituigo. CpiwdHyN-j0/

Fonte: elaborado pelos autores (2025).



https://www.instagram.com/p/CrqumRdOfDD/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CrqumRdOfDD/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CrqumRdOfDD/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CrqumRdOfDD/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CroYnNlvF7i/
https://www.instagram.com/p/CroYnNlvF7i/
https://www.instagram.com/p/CroYnNlvF7i/
https://www.instagram.com/p/CrRbM3UPL8I/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CrRbM3UPL8I/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CrRbM3UPL8I/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CrRbM3UPL8I/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CpiwdHyN-j0/
https://www.instagram.com/p/CpiwdHyN-j0/
https://www.instagram.com/p/CpiwdHyN-j0/

Com a categorizagdo das postagens conforme os crité-
rios estabelecidos anteriormente, cada um dos 245 posts que for-
mavam as seis ondas de engajamento, foram enquadrados em
uma Unica categoria, pela predomindncia do tema, estabelecendo
0s nUmeros a seguir.

Tabela 1- Niimero e participacdo de ocorréncias e curtidas por categorias
no perfil do MT Criativo

Categoria N° de ocorréncias % N de curtidas %
Divulgacdo de evento 86 35,10% 15 3449%
Institucional 50 2041% 2176 18,24%
Divulgacdo de empreendedor/projeto 40 16,33% 1693 1419%
Edital de fomento 36 1469% 1956 16:40%
Divulgacdo de curso/formacao 3l 12,65% 1896 15,89%
Homenagem/reconhecimento 2 0,82% 94 0,79%

Total geral 245 100,00% 1930 100,00%

Fonte: elaborado pelos autores (2025).

Assim, observou-se que o tema de maior ocorréncia nas pos-
tagens é o de “divulgacdo de evento’, com 35]10%, que se mostrou
consistente, sendo a categoria mais postada na primeira, segunda,
terceira, quinta e sexta onda. Apds, segue-se a categoria “institucio-
nal’ que representa 20,41% das postagens, estando presente emtodas
as ondas. Em sequéncia, temos a “divulgacédo de empreendedor/
projeto” com 16,33%, o “edital de fomento” com 14,69% e, por fim, a
“divulgacéo de curso/formacgédo” com 12,65%.

Ao se aprofundar nas postagens da categoria de “divulgacao
de evento’, observou-se uma grande concentracédo de curtidas em
postagens relacionadas a dois eventos: um na segunda onda e outro
na terceira. Na segunda onda, foi o evento 112 Maratona de Negdcios
Criativos da Musica (MT criativo, 2023a), que teve a presenca



de Fiéti, uma pessoa mididtica, cofundador da produtora LAB
Fantasma e ex-empresario do rapper Emicida. J& para a terceira onda,
o evento de destaque foi a primeira edigdo do Festival Baguncinha
(MT criativo, 2023d), em que a postagem se tratava de um sorteio de
ingressos para o festival.

Para a categoria “institucional’, identificou-se que a posta-
gem com maior nimero de curtidas (232 curtidas) € um video de
3 de julho de 2025 (sexta onda), no qual a superintendente Keiko
Okamura apresenta o quadro “Criativo da Semana” (MT criativo,
2025b). O quadro é voltado para a divulgagao de projetos e empre-
endedores e teve varios episédios apds a apresentagao feita por
Keiko. Antes disso, a postagem (MT criativo, 2023c) com maior
relevancia da categoria era de 2 de abril de 2023 com 96 curtidas,
na qual a equipe do MT Criativo fez uma visita a aldeias do Povo
Rikbaktsa, visando, segundo a legenda da postagem, didlogo com a
comunidade e buscando alternativas para o fomento e salvaguarda
das suas préticas culturais, como festas e ritos tradicionais, além
da produgéo e comercializagdo do artesanato produzido pelo povo
Rikbaktsa. Também tivemos uma série de postagens na primeira
onda relacionadas a uma série de videos postados no YouTube com
o nome /nsight, em que foram discutidos assuntos relacionados a leis
de fomento e a economia criativa com convidados.

J& para a categoria "divulgagdo de empreendedor/projeto’,
observou-se o uso das postagens para divulgar histérias de sucesso
e impacto de empreendedores. A postagem (Instituto futuros; MT
criativo, 2023) de maior nimero de curtidas da categoria (174 curti-
das) apresentou o projeto Rua Antiga, um sebo e antiqudrio, que foi
um dos projetos fomentados pelo Move_MT 2. A segunda postagem
(MT criativo, 2023b) de maior engajamento foi sobre a Agéncia Afro
Tours, a primeira agéncia de turismo afro-brasileiro de Mato Grosso.

Assim, com o grafico a seguir, é possivel observar que
as categorias mais consistentes em postagens durante as seis
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ondas foram: “instituciona
empreendedor/projeto”

edital de fomento” e “divulgacdo de

Grafico 2 - Distribuicéo de categorias de postagens por ondas

Fonte: elaborado pelos autores (2025).

Além da andlise pelas categorias das postagens, aproveitou-
-se para investigar o uso de postagens de foto Unica, carrossel e
video pela conta através das ondas, conforme grafico a seguir:

Grafico 3 - Distribuicao de ocorréncias de tipo de postagens por ondas

Fonte: elaborado pelos autores (2025)



E possivel observar o uso de video com uma pausa na quarta
onda, mas bastante consistente na segunda (17 videos) e principal-
mente na terceira onda (39 videos), sendo este o formato com maior
engajamento na terceira onda, conforme gréafico a seguir:

Gréfico 4 - Distribui¢ao de curtidas de tipo de postagens por ondas

Fonte: elaborado pelos autores (2025).

Também foi feita a verificacdo dos perfis marcados nas
postagens do perfil do MT Criativo durante as seis ondas de maior
engajamento. Entende-se “perfil marcado” como o perfil que
tem o seu nome de usudrio adicionado a legenda da postagem.
Semelhantemente ao método adotado no estudo das postagens,
reuniu-se todos os perfis marcados nas postagens e agrupou-se em
categorias, conforme o quadro a seguir. A categorizagao foi realizada
com a andlise da foto de perfil, texto de bio e verificagdes de posts
mais recentes dos perfis marcados.




Quadro 2 - Categorias aplicadas aos perfis marcados
nas postagens do MT Criativo

L‘ategor!a Critérios de escolha Exemplp Link do perfil
de perfil de perfil de exemplo

Orgdo pablico/ Perfis oficiais de instituites @secelmt https://www.instagram,

nolitico governamentais ou de pessoas com/secelmt/
autodeclaradas com cargos piiblicos
£m suas bios.

Empresas de Perfis de empresas ou empreendedores | @sumacrecords hitps://www.instagram,

cultura que promovem, fomentam e/ou com/sumacrecords/
organizam eventos culturais,

Instituicoes de Perfis com postagens recentes e @institutofuturos | https://www.instagram,

fomento indicagdes na bio de serem instituigdes com/instituto futuros/
de fomento a cultura e inovaao.

Empresas de Perfis de empresas ou empreendedores | @estudioborogodo | hitps://www.nstagram.

outros setores cujo texto de bio e postagens recentes com/estudioborogodo/
ndo indiquem que o perfil promove,
fomenta e/ou organiza eventos
culturais.

Artistas e cultura | Artistas ou grupos artisticos com @flordocampo_ | https://www.instagram.
autodeclaracdo no texto de bio e com | siriri com/flordocampo_
postagens recentes de suas atividades. siriri/

Artesaos Empresas ou empreendedores que @artgi_ https://www.instagram,
tenham em sua bio indicades de empreend_ com/artgi_empreend_
producdo de artesanato e/ou tenham | Sustentavel sustentavel/
imagens recentes indicando a
produgéo de artesanato,

Midia e Perfis que indiquem em seu textode | @listanegra.pod hitps://www.instagram.

comunicacdo bio ou postagens recentes que sao com/listanegra,pod/

dedicados a criagdo de contedido de

cunho informativo e/ou jornalistico.

Fonte: elaborado pelos autores (2025).



https://www.instagram.com/secelmt/
https://www.instagram.com/secelmt/
https://www.instagram.com/sumacrecords/
https://www.instagram.com/sumacrecords/
https://www.instagram.com/instituto.futuros/
https://www.instagram.com/instituto.futuros/
https://www.instagram.com/estudioborogodo/
https://www.instagram.com/estudioborogodo/
https://www.instagram.com/flordocampo_siriri/
https://www.instagram.com/flordocampo_siriri/
https://www.instagram.com/flordocampo_siriri/
https://www.instagram.com/artgi_empreend_sustentavel/
https://www.instagram.com/artgi_empreend_sustentavel/
https://www.instagram.com/artgi_empreend_sustentavel/
https://www.instagram.com/listanegra.pod/
https://www.instagram.com/listanegra.pod/

Com a categorizacdo de todas as marcagdes, obtém-se os
ndmeros mostrados na tabela a seguir:

Tabela 2 - Nimero e participagdo de mencdes por categorias de perfis marcados no
perfil do MT Criativo

Categoria do perfil N° de mengdes %

Orgdo pblico/politico 459 65,85%
Empresas de cultura 7 10,76%
Instituigdes de fomento 66 947%
Empresas de outros setores 55 78%%
Artistas e cultura 3 502%
Arteséos 6 0.86%
Midia e comunicacdo 1 0,14%
Total geral 697 100,00%
Ndo identificado 50

Fonte: elaborado pelos autores (2025).

Observou-se que os seis perfis mais marcados pelo MT
Criativo em seu perfil eram de instituicdes publicas ou de pessoas
politicas: @secelmt (perfil da Secretdria Estatual de Cultura, Esporte e
Lazer, com 12,48% das mengdes); @janmoura__ (Secretario Adjunto
de Cultura de Mato Grosso, com 11,19% das menc¢des); @keikookamura
(Superintendente, com 890% das mengoes), @jeffersonneves
(Secretério Municipal de Esportes e Lazer de Cuiab3d, com 8,46% das
mencoes); @elianepaula_silva (Secretaria Adjunto de Cultura de Mato
Grosso, com 5,45% das mengdes); e @govmatogrosso (Governo de
Mato Grosso, com 5]16% das mengdes). Entende-se que o grande
ndmero de mencgdes a outros 6rgdos publicos e/ou politicos se deve a
estratégia de marca-los para que pudessem repostar o conteldo em



suas redes, disseminando as postagens do perfil do MT Criativo para
um publico maior do que aquele que j& o segue.

Fora da categoria "érgado publico/politico’; o perfil @oi_futuro
(categorizado como uma instituigdo de fomento), que representa o
Instituto de Inovagédo e Criatividade da empresa de telecomunica-
¢oes Oi (recentemente modificado para @instituto.futuros), aparece
como principal destaque, sendo responsavel pelo evento Move_MT
e outros projetos de fomento. Apds o @oi_futuro, o perfil da pro-
dutora de eventos musicais @sumacrecord € o mais marcado no
setor cultural. Em seguida, destaca-se a @eventual_live_marketing
(promotora de eventos), que lidera as marcagdes entre as empre-
sas de outros setores.

Quando as mengdes a perfis de artistas e cultura foram anali-
sadas, identificou-se que os mais citados sdo o DJ e produtor Patrick
Torquato (@patricktor4, com 25,71% das mengdes da categoria) e o
perfil do grupo de siriri Flor do Campo (@flordocampo_siriri, com
11,43% das mengdes da categoria).

Assim, é possivel resumir essa analise em trés pontos
principais:

1. A comunicacgéo € orientada a eventos, pois, tanto em volume
(3510%) quanto em curtidas (34,49%), a categoria "divul-
gacdo de evento” é predominante, indicando que a comu-
nicagdo estd conectada com um calendario de eventos
e acontecimentos.

2, Os picos de engajamento séo geralmente impulsionados por
fatores externos, uma vez que se observou que eventos atre-
lados a figuras miditicas, como o Fidti, e agdes promocio-
nais, como o sorteio de ingressos para o Festival Baguncinha,
estiveram relacionados aos nimeros de engajamento.



3. Existe o esforco para humanizar a politica publica através
das postagens de “divulgacdo de empreendedor/projeto’; em
que o uso de quadros, como o “Criativo da Semana’, séo uma
estratégia para dar um rosto aos resultados do programa,
utilizando histérias de sucesso para inspirar e validar as
agdes do MT Criativo.

CONSIDERAGOES FINAIS

Este artigo investigou como a comunicagado no Instagram
do MT Criativo contribuiu para o fomento da cultura e da economia
criativa em Mato Grosso. A andlise dos dados permite concluir que o
perfil exerce seu papel de fomento por meio de uma estratégia dupla:
por um lado, funciona como uma plataforma centralizadora de divul-
gacgdo, com sua comunicacado largamente orientada a eventos; por
outro, busca ativamente humanizar a politica publica, ao destacar as
trajetdrias de empreendedores e projetos locais.

A comunicagao do perfil € predominantemente orientada a
eventos, categoria que representa 3510% das postagens e que se
mostra eficaz para mobilizar o publico. A anélise dos picos de inte-
ragdo, no entanto, demonstra que o engajamento mais elevado esta
frequentemente atrelado a fatores externos, como a participagéo de
personalidades (Fidti) ou acdes promocionais (sorteio de ingressos
para o Festival Baguncinha). Em paralelo a essa estratégia de mobi-
lizagao, o perfil investe na humanizacédo de suas agdes, utilizando
guadros como o “Criativo da Semana” para destacar histérias de
sucesso e dar um rosto aos resultados da politica publica.

E importante, contudo, reconhecer as limitagdes deste
estudo. A andlise metodoldgica concentrou-se nos periodos de maior



engajamento, denominados “ondas’, desde 2022, ndo abrangendo a
totalidade das publicagdes, o que pode ter ocultado padrdes presen-
tes em momentos de menor atividade. Adicionalmente, a escolha da
“curtida” como principal métrica de engajamento oferece uma visao
quantitativa, mas superficial, da interagdo do publico. Pesquisas
futuras poderiam aprofundar esses achados por meio de uma anéa-
lise qualitativa do discurso e da imagem, bem como por estudos de
recepgao que investiguem como os préprios agentes criativos perce-
bem e se relacionam com o conteldo proposto pelo perfil.

Diante disso, a comunicagdo do MT Criativo no Instagram se
revela uma ferramenta de fomento eficiente na divulgagdo e na legi-
timagéo, com potencial a ser explorado, visando a construgdo de uma
comunidade engajada e continua. Em Ultima andlise, o desafio parao MT
Criativo é equilibrar sua comunicagao entre ser um porta-voz de opor-
tunidades, seja de eventos, editais ou formagdes, e um espaco de con-
versacao e fortalecimento para o ecossistema criativo de Mato Grosso.
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